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Мир изменился. Можно продолжать делать вид, что это неважно: 
мы-то те же самые! Ещё вариант: замереть и  не двигаться, «не 
совершать ошибку», в ожидании если не того, что всё станет как 
раньше, но с  надеждой, что хоть что-то будет по-прежнему. Да, 
обе стратегии вполне легитимны. Но к чему они ведут в не самой 
отдалённой перспективе?

Мы уже наблюдаем, как разворачивается рынок и  что ком-
пании, которые оседлали волну перемен, наращивают свои 
обороты в два и более раза (и это вовсе не художественное пре-
увеличение). Того, кто осмотрительно (нет) предпочёл выбрать 
выжидательную стратегию, ожидает не то чтобы меньший рост, 
а скорее — падение. Изменяться вслед за обстоятельствами — 
самое логичное и разумное, что можно сейчас предпринять, как 
бы ни было страшно. А что же Publish: может, мы только советы 
способны давать с безопасного расстояния? Нет, всё вышеска-
занное нас касается в не меньшей степени: те же угрозы и те же 
возможности.

Журнал в  прошедшем году изменился так, как не менялся 
последние 25 лет,  — чуть более, чем полностью. Начать нужно 
с того, что вы держите в руках Publish, которого никогда раньше 
не было: январский № 1. Мы выходили 10 раз в году: номера 1–2 
и 7–8 были всегда сдвоенными. Что ещё?

Тематическое приложение к журналу Publish Pro — это уже тре-
тий выпуск и точно не последний. И самое важное изменение — 
это разворот редакционной политики. Мы будем больше писать 
о текстильной печати (уже выходит «журнал в журнале»), этикетке 
и  упаковке, аддитивных технологиях, экономике предприятий, 
сувенирной продукции, автоматизации…

А ещё мы расширяем географию распространения: впервые 
в этом году выходит специальный выпуск Publish Eurasia, который 
будет распространяться в соседних странах. Всё это мы проделали 
за полгода и останавливаться не собираемся. Мы живём в эпоху 
перемен, и Publish должен стать не просто их вестником, но и про-
должать меняться сам. Проделаем этот путь вместе!   p

Мой телеграм: 
t.me/dmitrostartsev

Так больше  
жить нельзя
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24 ПРИБЫЛЬНОЕ ДЕЛО 
ОЧЕНЬ СТРАННАЯ ЦЕНА 
Как надо и как не надо назначать 
цены. 
денис ходанович

33 НАПРИМЕР 
ТИПОГРАФИЯ «ГРЕЙМ»:  
«ЦИФРА» КАК ХОББИ 
Европейский стиль, яркий дизайн, 
уютное кафе с баристой — именно 
так нужно встречать гостей и под-
держивать боевой дух в коллективе, 
уверен директор одноимённой типо-
графии Борис Грейм. 

36 ЭТИКЕТКА И УПАКОВКА | ФОРУМ 
БЫСТРО И ПРОСТО:  
УНИКАЛЬНАЯ УПАКОВКА 
У многих компаний, которые 
занимаются изготовлением 
и продажей уникальных, 
персонализированных сувениров, 
возникает вопрос по их упаковке. 
алексей горностаев

38 ЭТИКЕТКА И УПАКОВКА | 
РАЗВИТИЕ 
РОСТ «НА ВЫНОС» 
Amipak (Великобритания), специ-
ализирующаяся на производстве 
упаковки для индустрии обществен-
ного питания, реализует программы 
развития и инвестиций. 

46 МНЕНИЕ 
БЕССМЕРТНЫЕ 
Уж сколько раз и лет визиткам 
пророчили смерть — бог весть!  
ирина чернышова

47 СПЕЦИАЛЬНЫЙ ОБЗОР 
РУЛОННАЯ ЦИФРОВАЯ ЭТИКЕТКА  
НА КРУТОМ ПЕРЕЛОМЕ 
Выбираем цветные принтеры и ЦПМ 
для рулонной печати этикеток.  
юрий захаржевский

РАСХОДНЫЕ МАТЕРИАЛЫ | ФОРУМ
53 ЛАКИ И КРАСКИ: РОССИЙСКИЙ 

ПУТЬ С ВОСТОЧНЫМ КОЛОРИТОМ 
Уход с рынка европейских постав-
щиков сказался не только на рос-
сийском полиграфическом бизнесе, 
но и на производителях лакокра-
сочных материалов. Возникла 
жизненная необходимость пере-
ориентироваться в сторону азиат-
ских поставщиков. О том, как это 
происходило, рассказал технолог 
полиграфического производства 
ГК «Tанзор» Владимир Непогодин.

РАСХОДНЫЕ МАТЕРИАЛЫ | БУМАГА
56 ВРЕМЯ АЛЬТЕРНАТИВ 

На примере трёх ведущих компа-
ний — поставщиков бумаги и карто-
на мы рассмотрим, какие альтерна-
тивы ушедшим европейским и аме-
риканским брендам появились за 
прошедшее время на отечествен-
ном рынке расходных материалов 
и какие новинки ожидают отрасль 
в самое ближайшее время. 
юлия васина

PUBLISH EURASIA І НАПРИМЕР
60 НЕСТАРЕЮЩАЯ «КЛАССИКА» 

История алматинской типографии 
«Классика» началась в 1999 году. 
Тогда в арендованном полупод-
вальном помещении был установлен 
всего один старенький печатный ста-
нок. Работал он не слишком шустро, 
но исправно, и дела пошли в гору. 
екатерина смирнова
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4 ВПЕЧАТЛЕНИЯ 
ЯРМАРКА ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНОЙ 
ЛИТЕРАТУРЫ NON/FICTIO№ 24 
Non/fiction продолжает оправды-
вать своё полное название ярмар-
ки интеллектуальной литературы, 
которую реже можно встретить 
на других мероприятиях книжной 
направленности, предоставляя 
площадку для локальных и неза-
висимых издательств. 
саша петелин

6 ПЕРВЫЙ ВЗГЛЯД 
ПЛОТТЕРЫ MASTERCUTTER 
юрий захаржевский

9 РЫНОК І У НАС В ГОСТЯХ  
ЖУРНАЛ GIFT REVIEW  
GIFT-REVIEW.RU 
ЧТО ПРОИСХОДИТ? 
СИТУАЦИЯ НА СУВЕНИРНОМ 
РЫНКЕ 2022 
В преддверии нового сувенирного 
сезона мы побеседовали с круп-
ными участниками рекламно-
подарочной отрасли и выяснили, 
что изменилось в их работе, какие 
рекомендации они могут дать 
заказчикам и чего следует ожи-
дать в ближайшие месяцы. 

12 ДОПЕЧАТНЫЕ ПРОЦЕССЫ 
КАЛЕНДАРИ 2023 
В работах студентов  Школы 
Дизайна  НИУ ВШЭ 

14 ТЕМА НОМЕРА 
UPAKEXPO 2023:  
ЧТО ИНТЕРЕСНОГО 
Международная специализиро-
ванная выставка упаковочного 
оборудования и готовых упа-
ковочных решений под этим 
названием проводится впервые, 
хотя это всё та же знакомая нам 
upakovka. 

18 НАПРИМЕР 
ДЕРЖИМ МАРКУ! 
Плоттерная резка давно вышла за 
рамки одних только типографий. 
О том, как она помогает в научной 
и аналитической работе, свя-
занной с филателией, рассказал 
технический директор Фонда раз-
вития науки и промышленности 
Илья Фатеев. 

20 ПРИБЫЛЬНОЕ ДЕЛО 
МАРКЕТИНГ В НАШЕМ ДЕЛЕ 
Терминологические трудности 
и практика определения. 
михаил кувшинов Д
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26 НАПРИМЕР 
АННА БОТАШЕВА: «РЕДКО РИСУЮ 
ЧТО-ТО “МИЛЕНЬКОЕ”, ХОТЯ 
И ПОНИМАЮ, ЧТО ДАННАЯ ТЕМА 
ВОСТРЕБОВАНА»  
Обложку январского номера журна-
ла «Текстильная печать» украшает 
принт, разработанный текстильным 
дизайнером и художником-иллю-
стратором Анной Боташевой.  
ирина паялина

28 ДИЗАЙНЕР 
МЕЧТА ДОСТУПНОГО ШИТЬЯ  
27 октября 2022 года журнал 
Publish в рамках выставки 
«Реклама-2022» провёл конфе-
ренцию «Как полиграфисту начать 
бизнес в текстильной печати: где 
деньги в текстильной печати и есть 
ли они там».К сожалению, один из 
заявленных спикеров не смог при-
соединиться к мероприятию — это 
Михаил Купавцев, генеральный 
директор компании «Димитекс». 
ирина паялина

31 КНИГА 
В ИЗДАТЕЛЬСТВЕ «БОМБОРА» 
ВЫШЛА КНИГА ВИКТОРИИ  
ФИНЛИ «ЦВЕТ. ЗАХВАТЫВАЮЩЕЕ 
ПУТЕШЕСТВИЕ ПО ОТТЕНКАМ 
ПАЛИТРЫ» 
Мы публикуем отрывки про 
цветные ткани, чтобы вы могли 
удивиться и прочитать эту книгу 
целиком. 

1 ОТ РЕДАКТОРА

40 ПОЛИГРАФИЧЕСКИЕ ИСТОРИИ 
С КСЕНИЕЙ ЧЕПИКОВОЙ

64 ПОСЛЕДНЯЯ СТРАНИЦА

колонки



Мастера резки
ГК «РУССКОМ» начала продажи рулон-
ных режущих плоттеров под собствен-
ной торговой маркой MasterCutter. 
В линейке представлены: компактные 
плоттеры С10 и С16 и V24 и D48 для про-
изводства рекламной продукции. Ме-
ню полностью на русском языке, для 
считывания меток используется каме-
ра вместо оптического датчика. Макси-
мальная скорость передвижения — 700 
мм/с, а сканирование меток происходит 
всего за 7 секунд. Рулонный режущий 
плоттер С16 (макс. ширина материала 
500 мм) имеет дополнительные функ-
ции гравировки на пластике и метал-
ле, а также биговки картона и бумаги. 
Плоттеры MasterCutter V24 (макс. ши-
рина материала 720 мм) и MasterCutter 
D48 (макс. ширина материала 1350 мм) 
напольного исполнения  — решение 
для резки любых видов плёнок. А глав-
ным достоинством плоттера серии D 
является использование двух держате-
лей для инструментов/ножей.
Источник: «РУССКОМ»

Самотестирование
В декабре 2022 года технические специ-
алисты «НИССА Центрум» и «ТампоМе-
ханика» провели тестирование само-
клеющихся материалов. Тестирование 
включало печать на УФ-струйной ЦПМ 
LabStar 330S, установленной в москов-
ском демоцентре «НИССА Центрум». 
Тестирование показало высокие харак-
теристики запечатываемых материалов 
и доказало их пригодность к УФ-печати 
без необходимости какой-либо предва-
рительной оффлайн-обработки. Но на 
этом ещё не финал. В связи с постоян-
ным расширением ассортимента мате-
риалов «ТампоМеханики» тестирование 
будет продолжено в рабочем порядке. 
А того, кто хочет протестировать что-
то своё, просят обращаться в «НИССА 
Центрум».
Источник: «НИССА Центрум»

Publish в «Зеноне»
Этот номер журнала Publish вы сможе-
те получить в подарок! Как? Для этого 
вам нужно прийти в один из 50 россий-
ских филиалов компании «Зенон — Ре-
кламные поставки»: мы отправим туда 
в сумме 500 экземпляров. Это наш со-
вместный подарок нашим читателям. 
Но — внимание! — количество номеров, 
как вы уже успели подсчитать, ограни-
чено, поэтому поторопитесь! И даже ес-
ли вам не хватит журнала, продолжайте 
спрашивать Publish в вашем ближай-
шем офисе «Зенона»: следующие номе-
ра в 2023 году там тоже будут.

Новости Расширенные 
версии статей 
и самые свежие 
новости читайте 
на нашем сайте  
publish.ru

Когда всё стало получаться и пош-
ли первые заказы, супруги сняли про-
изводственное помещение, которое по 
удачному стечению обстоятельств на-
ходилось буквально рядом с их домом. 
Это помещение площадью чуть боль-
ше 40 квадратных метров сейчас вме-
щает в себя швейный цех, а также не-
большой склад и маленький кабинет. 
В нем всё и начиналось два года назад: 
заказы были буквально единичными, 
от копирования и тиражирования од-
ной единственной именной майки для 
конкретного спортсмена до небольшо-
го тиража в пару десятков комплектов 
для местных спортивных команд.

Развитие благодаря
Но самой печатью Егор тогда ещё не 
занимался. Вместо этого он добывал 
ткани, разрабатывал дизайн и лекала, 
а Наталья сама всё это кроила и сши-
вала. Дополнительных работников 
у MAVEX sport на первоначальном этапе 
не было, а Егор буквально на собствен-
ном автомобиле доставлял сырьё и го-
товые изделия. Их предприятие разме-
щало заказы на текстильную печать на 
стороннем производстве, а спортивный 
трикотаж — «Интерлок», «Ника» — при-
обретались у различных поставщиков.

Самое широкое применение нашла 
ложная сетка, которую используют для 
пошива хоккейной, футбольной, ба-
скетбольной формы, летних футболок, 
элементов одежды и т. д. Материал, 
как известно, очень эластичный, хо-
рошо тянется во всех направлениях, 
идеально подходит для сублимацион-

ной печати. В процессе её приобрете-
ния в новосибирском офисе «Смарт-Т» 
менеджеры компании и посоветовали 
Егору подумать о приобретении печат-
ного оборудования в собственное вла-
дение.

А поскольку у небольшого семейно-
го предприятия уже давно созревала 

Параллельный импорт РАБОТАЕТ!
Дистрибуция оборудования 
и материалов Xerox, Konica Minolta, 
Kyocera, Ricoh, Canon

Дистрибуция оборудования 
и материалов 
Kyocera, Ricoh, Canon

gest.ru, call@gest.ru
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Каждая майка, произведённая MAVEX sport, уникальна

http://gest.ru/
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24-я ярмарка non/fiction ста-
ла в прямом смысле долго-
жданным событием, так как 
ещё в конце 2021-го было 
объявлено, что со следую-
щего года она будет про-
водиться дважды (весной 
и зимой), но планы органи-
заторов разбились о суро-
вые реалии. В конце марта 
ярмарку перенесли на де-
кабрь 2022 года.

К сожалению, недавно принятый 
закон об ЛГБТ-пропаганде в этот раз 
не позволил участвовать в ярмар-
ке издательству Popcorn Books: на-
звания их книг на афишах, которые 
украшали стенд союзного издатель-
ства Individuum, были заштрихо-
ваны, что, честно говоря, привлек-
ло большое внимание посетителей 
к книгам, которые по факту сейчас 
уже нигде нельзя купить. По иронии 
судьбы аккурат к ярмарке вышел пе-
ревод книги историка Рустама Алек-
сандера «Закрытые» (на момент, ког-
да книга была в печати, закон ещё не 
был принят), которая и стала одним 
из бестселлеров этих дней, посколь-
ку магазины не взяли на себя риск её 
продавать и у посетителей была экс-
клюзивная возможность приобре-
сти книгу напрямую от издательства 
Individuum. Это уникальная работа 
по закрытой и замалчиваемой теме 
жизни гомосексуалистов в условиях 
СССР, написанная на основе множе-
ства интервью и архивных материа-
лов. Разумеется, никакой пропаганды 
в книге нет — это научная работа.

Издательство ИОИ (Инстуит Обще-
гуманитарных Исследований) к яр-
марке представило ряд очень инте-
ресных и актуальных книг. Каролин 
Ильячефф «Время жертв» о том, как 
выгодно сейчас быть или выставлять 
себя жертвой в различных ситуациях 

и пространствах (диапазон от сексу-
ального до политического), с анализом 
получаемых жертвой бенефитов. Кни-
га Джеймса Мастертона «Поиск ре-
ального Я. Личностные расстройства 
нашего времени». В книге развивает-
ся Винникоттовская концепция лож-
ной самости с практическими приме-
рами, встречающимися в клинической 
практике. Криста Хак, Доротея Спют — 
«Психоонкология, базирующаяся на 
психоанализе». Про психологические 
причины таких серьёзных заболева-
ний, как онкология, говорят много, но 
суммированно, на хорошей научной 
основе — это первая серьёзная публи-
кация на русском языке. Книга пред-
ставляет собой полноценный курс 
для психотерапевтов, практикующих 
врачей, работающих специалистов. 
«Индивид и его физико-биологиче-
ский генезис» Жильбера Симандо-
на. Симандон — последний крупный 
философ ХХ века, который до сих пор 
не был переведён на русский язык. 
Это его основной труд, первый том из 
трёх, работа над переводом двух дру-
гих книг ведётся в данный момент, 
издательство обещает, что они поя-
вятся уже к следующей ярмарке non/
fiction. Наиболее продаваемой книгой 
в этом году на стенде издательства 
стала «Отсутствующей отец» Сьюзан 
Шварц. Возможно, потому, что боль-
шая часть посетителей была женского 

пола, а возможно, есть и дру-
гие причины, кто знает.
Аня «Умка» Герасимова 
«Дневники» (авторское из-
дание) І Разговоры об из-
дании дневников Умки ве-
лись уже около 10 лет, но 
в реальности три тома бы-
ли подготовлены к печати за 
последние полгода. У Ани на-
копилось около 200 тетрадей 
за 40 лет, из которых 80-е го-

ды представлены всего двенадцатью 
из них (часть записей по разным при-
чинам не сохранилась, для академи-
ческого издания, которое ждёт своего 
часа, автор планирует восстанавли-
вать их по памяти). Вот что об этом го-
ворит сама Аня: «Я всю жизнь мечтала 
писать прозу, но не умела. Оказалась, 
что моя проза — вот. Проза жизни, так 
сказать. Довольно редкий случай — 
сорок лет записанной подряд жизни 
одного человека, причём жизни по-бу-
ратински бурной, с ужасными опасно-
стями и страшными приключениями». 
Все три тома снабжены уникальными 
архивными фотографиями из тех са-
мых времён.
«Выргород» І Музыкальное издатель-
ство «Выргород» всерьёз продолжает 
укреплять позиции ещё и как книжное, 
выпустив в этот раз к ярмарке антоло-
гию и сборник стихов. «Уйти. Остаться. 
Жить» — это уже третий том поэтиче-
ской антологии. Составители хотели 
показать поэтов, рано ушедших в 90-е 
годы (предыдущие два тома охваты-
вали 70-е и 80-е соответственно). Кри-
терий «рано» ограничивается сорока 
годами жизни. Читатель встретит на 
страницах имена Вени Д’ркина, Янки, 
Эжена Лищенко («Пик Клаксон»), но 
много и малоизвестных авторов. В це-
лом это очень важное и благое куль-
турное начинание — спасти имена 
поэтов от забвения. Структура книги 

Non/fiction продолжает оправдывать своё полное название ярмарки интеллектуальной 
литературы, которую реже можно встретить на других мероприятиях книжной направленности, 

предоставляя площадку для локальных и независимых издательств.

С а ш а  П е т е л и н

Ярмарка интеллектуальной 
литературы non/fictio№ 24

к содержанию
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представляет собой краткую биогра-
фическую справку, избранные стихи 
и статью о творчестве.

Потомственный бурятский поэт,  
сын легенды Дондока Улзытуева, 
Амарсана Улзытуев в последнее вре-
мя пишет стихи редко, книга «Обоо» 
представляет собой авторскую вы-
борку лучшего и нового.
«Городец» І Издательство представи-
ло к ярмарке новый импринт «Во весь 
голос» (по названию своего флагман-
ского магазина). Первые книги, кото-
рые в нём вышли, — это «Лихо» Ки-
рилла Рябова (две новые повести 
и рассказ) и «Гори огнём» Александра 
Пелевина.

Прекращает своё существова-
ние серия «Книжная полка Владими-
ра Левенталя», просуществовав пять 
лет. Завершает серию книга Михаи-
ла Харитонова «Факап». В связи с за-
крытием серии издательство распро-
даёт книги из неё.

В пользующейся неослабевающим 
спросом серии «Нордбук» вышли две 
книги: «Знаки любви» Яна Хьярстада, 

который до этого никогда не занимал-
ся псевдоромантическими историями, 
и роман «Зоопарк доктора Менгеле» 
Герта Нюгордсхауга, затрагивающий 
важную для современного мира те-
му экотерроризма. Из важных пере-
изданий можно отметить книгу Иса-
ака Башевиса Зингера «Обманщик». 
В серии «Союз Охраны Психическо-
го» вышли четыре важные книги по 
острым темам: «Сила/Слабость» Фин-
на Скордеруда, которая представляет 
собой справочник по расстройствам 
пищевого поведения. «Похитите-
ли счастья» Торкиля Берге — посо-
бие по распознанию депрессивных 
расстройств и дальнейшим методам 
действий в связи с ними. Уже вто-
рое издание труда Дональда Датто-
на «Абьюзивная личность» о подходе 

к пониманию насилия в близких отно-
шениях. Завершает подборку новинок 
книга нашего соотечественника Иоси-
фа Зислина «Очерки антропологиче-
ской психиатрии» — результат трудов 
автора за последние 15 лет о доста-
точно молодом направлении в нау-
ке: статьи и подробный разбор самого 
явления.

Внесерийной новинкой издатель-
ства стала книга «Игры сюрреали-
стов» — компендиум с богатым ил-
люстративным рядом о том, как стать 
сюрреалистом, и хорошая возмож-
ность просто понять, чем жили и ды-
шали сюрреалисты прошлого века.

Отдельным приятным моментом 
стало возвращение «Винил Клуба» — 
ценное дополнение к «книжной» исто-
рии. Ярмарка non/fiction всегда давала 
надежду в победу интеллекта и разу-
ма, а сейчас это особенно важно.   p

Об авторе: Саша Петелин, 
владелец книжного интернет-

магазина «Домашняя Коллекция», 
независимый блогер,

В non/fictio№ 24 приняли 
участие 350 крупных и малых 
издательств, книготорговых 

предприятий и институтов 
культуры.
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В 2022 году в «РУССКОМ» решили расширить ли-
нейку плоттеров. Хотя японские плоттеры Graph-
tec компания по-прежнему исправно поставляет 
в Россию, но среди полиграфистов и рекламщи-
ков имеется и спрос на китайскую технику. Неко-
торые клиенты всё же побаиваются, что ситуация 
может измениться к худшему, поэтому стремятся 
минимизировать количество товаров из недруже-
ственных стран. Другие же, в условиях неопреде-
лённой экономической ситуации, пытаются ми-
нимизировать расходы на новое оборудование: 
как те, кто покупают его впервые, так и те, кто об-
новляет уже имеющийся парк. Поэтому сейчас 
«РУССКОМ» предлагает не только японские, но 
и китайские плоттеры под собственной маркой 
MasterCutter. Первый раз они были представле-
ны на выставке «Реклама 2022».

Плоттеры MasterCutter делятся на три серии.
Первая из них — обычные рулонные устрой-

ства, настольные и напольные, которые исполь-
зуются, в подавляющем большинстве случаев, 
для надсечки по самоклеющимся материалам.

Числа и возможности плоттеров серии С
Название модели С16 С24
Макс. ширина обрабатываемого материала, мм 500 720
Макс. ширина реза, мм 390 610
Макс. давление на нож, г 800 800
Макс. скорость движения инструмента, мм/с 700 700
Макс. скорость резки, мм/с 600 600
Масса устройства, кг 9 11
Цена, руб. 48 100

Числа и возможности плоттеров серии V
Название модели V24 V48 V60
Макс. ширина обрабатываемого 
материала, мм

720 1350 1650

Макс. ширина реза, мм 610 1240 1540
Макс. ширина контурного реза, мм 570 1200 1500
Макс. давление на нож, г 2000 2000 2000
Макс. скорость движения 
инструмента, мм/с

700 700 700

Макс. скорость резки, мм/с 600 600 600
Масса устройства, кг 18 39 50
Цена, руб. 62 900 86 950 121 360

У плоттеров серий V и D подставка и корзина 
для готовой продукции имеются уже в стандарт-
ной комплектации. Это уже гораздо более серь- 
ёзное оборудование, хотя и плоттеры серии С, 
несмотря на не очень солидный вид, выдержи-
вают вполне солидную загрузку.

Модель MasterCutter V24. Подставка и корзина для 
готовой продукции имеются уже в стандартной ком-
плектации

Ю р и й  З а х а р ж е в с к и й

Плоттеры MasterCutter

Модель С16 — малоформатная и лёгкая, не 
предназначенная для крупных предприятий. 
Но вполне подходит для небольших реклам-
ных салонов и т. п. предприятий. Интересно, 
что у серии С есть опция для лазерной грави-
ровки — например, для работы по металличе-
ским поверхностям (на фото видна лазерная 
насадка на инструментальной головке и за-
щитные очки). Правда, результаты работы 
этой опции не впечатляют ни скоростью, ни 
точностью, для серьёзных предприятий нужно 
всё же специализированное оборудование

к содержанию
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Числа и возможности плоттеров серии D
Название модели D24 D48
Макс. ширина обрабатываемого материала, мм 720 1350
Макс. ширина реза, мм 560 1190
Макс. ширина контурного реза, мм 450 1080
Макс. давление на нож, г 2000 2000
Макс. скорость движения инструмента, мм/с 700 700
Макс. скорость резки, мм/с 600 600
Масса устройства, кг 18,5 39,5
Цена, руб. 62 160 96 200

Модель MasterCutter D48

У плоттеров серии D имеется два узла для крепле-
ния инструментов

У плоттеров серии D каждый из пяти роликов для 
прижима материала прижимается отдельно

Вторая серия плоттеров MasterCutter пред-
ставлена единственной моделью — A3 Max.

Модель MasterCutter A3 Max

Числа и возможности
Макс. ширина обрабатываемого материала — 330 мм
Погрешность — 0,01 мм
Макс. давление на нож — 2000 г
Высота стопы на самонакладе — 100 листов
Макс. скорость движения инструмента — 700 мм/с

Это уже достаточно распространённый тип 
плоттера с интегрированной подачей листово-
го материала. Основная задача таких плотте-
ров — надсечка самоклеющихся материалов. 
Автоматизированная подача позволяет пони-
зить загрузку на оператора, то есть он, запу-
стив процесс резки, может заняться другими 
делами.

Среди предлагаемых ранее компанией  
«РУССКОМ» плоттеров производства Graphtec 
имеется и вариант с устройством для автома-
тизированной подачи листов, но цена китай-
ского устройства гораздо меньше: около 200 
тыс. рублей, то есть примерно вдвое меньше, 
чем японского.

Прижим роликов на A3 Max осуществляется 
раздельно

к содержанию
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Рабочий узел плоттеров серии F может нести два 
инструмента. На фото инструмент для биговки нахо-
дится справа, флюгерный нож — слева

ПО для MasterCutter может быть в разных ва-
риантах. Можно воспользоваться бесплатным 
плагином для CorelDraw или Illustrator. Управ-
лять плоттером через них достаточно удобно, 
так как большинство макетов подготавливается 
именно в этих программах.

Более сложные работы можно выполнять 
с помощью платного ПО Sign Master Pro: в част-
ности, эта программа позволяет работать на 
плоттерах с использованием двух инструмен-
тов — например, ножа и биговки.

Управлять плоттерами можно как через USB-
кабель, так и через Wi-Fi. Также можно управ-
лять ими со смартфона.

Качество и скорость работы
В очередной раз стоит напомнить, что производи-
тельность работы цифрового плоттера зависит от 
множества факторов, в том числе от квалифика-
ции оператора и дизайна. Острые углы и мелкие 
детали затрудняют работу оператора плоттера.

При выборе устройства часто обращают внима-
ние на максимальную скорость движения инстру-
мента — например, ножа. Плоттеры MasterCutter 
по этому показателю не являются выдающимися, 
более того — уступают некоторым другим маркам. 
Однако следует понимать, что в реальности рабо-
та на максимальной скорости возможна далеко не 
на всяком заказе. До максимальной скорость дви-
жения ножа поднимается обычно в процессе над-
сечки самоклеющихся материалов.

Чем толще материал, тем ниже может ока-
заться реальная скорость работы. При этом про-
блемы представляют как очень плотные мате-
риалы, так и склонные к расслоению. Заметную 
роль при работе со сложными материалами 
играет сила прижима инструмента. И вот этот 
показатель у плоттеров MasterCutter на высоте: 
он может быть повышен до 2000 г.

Заключение
Несмотря на то, что плоттеры MasterCutter по-
явились на нашем рынке лишь недавно, пер-
вые инсталляции уже состоялись. Очевидно, что 
в ближайшее время полиграфистов и реклам-
щиков будет интересовать такое оборудование: 
достаточно надёжное и качественное и в то же 
время доступное экономически.   p

Наконец, третья группа плоттеров MasterCut-
ter представлена двумя планшетными моделя-
ми — F4560 и F6090.

Модель MasterCutter F4560

Числа и возможности серии F
Название модели F4560 F6090
Макс. формат обрабатываемого материала, мм 450×600 600×900
Макс. давление на инструмент, г 2000 2000
Макс. скорость движения инструмента, мм/с 800 800
Масса устройства, кг 180 200
Цена, руб. Около 400 тыс.
•	 Сенсорный экран
•	 Два инструмента. Резка, надсечка, биговка
•	 Погрешность — 0,01 мм, погрешность повтора — 0,05 мм
•	 Вакуумный стол, встроенный насос (в отличие от Graphtec, 

для которого требуется покупать дополнительный насос)

Мягкий коврик, на котором производится сквозная 
резка, подвергается износу и требует периодиче-
ской замены. На плоттерах серии F эта замена про-
изводится легко и быстро

к содержанию
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Станислав Макаров,  
бренд-директор ГК Oasis
www.oasiscatalog.com
Итоги первого полугодия 2022 І 
Этот период для нашей компа-
нии прошёл успешно, продажи 

по сравнению с 2021 годом выросли на двузнач-
ную цифру в процентном отношении, показав 
существенный рост в первом квартале, во вто-
ром рост замедлился.
Влияние санкций І Нас затронули не сами санк-
ции, а их последствия: временное изменение за-
падными партнёрами политики дистрибуции в РФ; 
проблемы с проведением платежей; заморозка 
части контрактов, из-за чего мы сейчас покупаем 
напрямую из Китая, что для клиента значит мень-
шую цену — здесь рынок выигрывает. Также, по-
сле приостановки, мы смогли восстановить евро-
пейские поставки товаров каталога PF Concept, 
что несомненно является хорошей новостью.
Импорт І Поставки из стран Азии идут по плану, 
с Европой есть некоторые сложности по плате-
жам, перестроили логистику, что немного уве-
личило сроки доставки. А вот поставки из США 
стали практически невозможны.
Партнёры І Почти все наши партнёры выразили 
свою поддержку, причём не только на словах, но 
и на деле — в том числе пойдя на определённые 
уступки. Мы знаем, что некоторым нашим кли-
ентам было очень сложно, а кто-то, наоборот, 
показал опережающий рост, и признательны 
всем — ведь благодаря им наш рынок остался 
сбалансированным и продолжил развиваться, 
несмотря на сложные обстоятельства.
Спрос І В целом российский сувенирно-пода-
рочный рынок быстро восстановился и «наго-
няет» хорошими темпами, как в 2020 году. Но 
ни тогда, ни сейчас ничего предсказать невоз-
можно — наш бизнес сезонный, и мы «считаем 
цыплят по декабрю».

Рекомендации для клиентов І Положитесь на 
проверенных поставщиков, бренды и товары, 
чтобы избежать неприятных неожиданностей. 
А ещё — выбирайте полезные и красивые вещи, 
которые останутся с человеком надолго.
Топ-5 товаров высокого сувенирного сезона 
2022 І Испанский бренд одежды Roly — наш но-
вый партнёр, предлагающий огромный ассорти-
мент базовой одежды и уникальных моделей. Мы 
наращиваем складские остатки, чтобы не зави-
сеть от капризов логистики. Аксессуары для вина 
Master of Wine — с учётом новинок у нас будет са-
мый богатый ассортимент на рынке под единым 
брендом. Гаджеты Rombica и Hiper — новинки 
и хиты, включая коллекцию «Умный дом» Hiper 
с собственным мобильным приложением. Но-
винки от Waterline, включая серию термобутылок 
и термосов с медной изоляцией, которая допол-
нительно сохраняет температуру напитков. Серия 
бизнес-рюкзаков Voyager, учитывающая все за-
просы жителя мегаполиса.
Прогноз на осень-зиму 2022/23 І Пока мы не ви-
дим признаков серьёзных проблем в будущем 
и в любом случае приложим все усилия, чтобы 
у наших клиентов были нужные инструменты 
и механизмы для роста.

Александра Хлопушина,  
основатель и генеральный директор 
компании FineDesignGroup
www.finedesigngroup.ru
Итоги первого полугодия 2022 І По сравнению 
с тем же периодом 2021 года рост продаж в еди-
ницах продукции составил 30%, в денежном вы-
ражении — 5%. Увеличился спрос на более до-
ступные по цене товары.
Влияние санкций І Мы оказались в ситуации, 
когда все наши поставщики, с которыми нас 
связывало более 10 лет успешного сотрудниче-
ства, приостановили отгрузки в Россию. В марте 

2022 год ознаменовался мировым политическим кризисом, который 
не обошел стороной и бизнес, принеся с собой много тревог 

и неопределённости. В преддверии нового сувенирного сезона мы 
побеседовали с крупными участниками рекламно-подарочной отрасли 
и выяснили, что изменилось в их работе, какие рекомендации они могут 

дать заказчикам и чего следует ожидать в ближайшие месяцы.

Что происходит?
Ситуация на сувенирном 

рынке 2022
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этого года для нас это стало полной неожидан-
ностью, но благодаря стечению многих обсто-
ятельств мы увидели в этом новые возможно-
сти. Наш ассортимент пополнился товарами 
с более простым дизайном, но по гораздо более 
привлекательной цене. К вопросу упаковки мы 
подошли следующим образом: когда дополни-
тельная подарочная упаковка заметно влияет на 
конечную цену, мы сделали выбор в пользу за-
щитной индивидуальной упаковки для сохра-
нения товара при транспортировке. Если пода-
рочная упаковка сохраняет привлекательность 
товара с точки зрения цены на полке, то мы со-
хранили её и позаботились о презентабельном 
виде нашего продукта.
Импорт І Стоимость логистики возросла более 
чем в три раза ещё в «ковидные» времена. 
С марта этого года она увеличилась ещё боль-
ше, так как транспортировка грузов из Европы 
и США подорожала дополнительно на 30–40%. 
Кроме того, некоторые поставщики принципи-
ально отказываются работать с Россией. А дру-
гие хотят, но боятся за репутацию и согласны на 
альтернативные способы отгрузки товаров через 
юридические лица соседних стран. В этом случае 
добавляется стоимость услуг посреднической 
компании, а также стоимость дополнительных 
переводов и документов — это ещё около +10%.
Партнёры І К сожалению, далеко не все наши де-
ловые партнёры отнеслись с пониманием к но-
вым реалиям. Мы сотрудничали с более чем 
30 зарубежными брендами. Из них только 2 по-
ставщика согласны отгружать продукцию в Рос-
сию напрямую, 4 согласны работать через по-
среднические компании соседних стран, а все 
остальные заняли принципиальную позицию. 
Правда, от двух компаний мы получили свое-
го рода «письма сочувствия», что они бы и рады 
продолжить работу с нами, но не могут из-за рас-
поряжения на уровне руководства своей стра-
ны и желают нам удачи в эти нелёгкие времена. 
Остальные просто перестали выходить на связь.
Спрос І Покупателей стало на 30% меньше. За-
казов раньше было в целом больше, сейчас они 
реже, но по суммам больше. Запросы и их ак-
тивность ещё не вернулись к уровню 2021 года, 
но уже видна тенденция роста.
Рекомендации для клиентов І Важно обращать 
внимание на наличие календаря поставок и сто-
ков у поставщика, на закрепление цен в момент 
согласования заказа и на сроки. Запрашивать 
образцы в нескольких цветах и оттенках лучше 
всегда сразу. Иногда миксовать цвета при недо-
боре тиража правильнее, чем отказываться от 
сделки. Спокойно реагировать на снижение или 
ограничения в предлагаемых коммерческих ус-
ловиях. Если будет поставка под заказ, то лучше 
увеличивать сроки на 30% от привычных. Не за-

бывать, что рынок изменился, и транслировать 
это сотрудникам и клиентам. Не бояться рас-
сматривать альтернативы привычным брендам.
Топ-5 товаров высокого сувенирного сезона 
2022 І Мы отмечаем возрастающую популяр-
ность ароматов для дома и ароматических све-
чей. По-прежнему в топе продаж ланч-боксы 
интересных форм, термосы, бутылки для воды, 
бокалы для вина и шампанского, декантеры, 
шкатулки для хранения украшений. В следую-
щем году мы хотим присмотреться к теме до-
машнего сада и наборов для ферментации. Эти 
две темы — зелень и ферментация — сейчас 
в особом тренде. Возможно, здесь мы найдём 
хорошие решения для необычных подарков.
Прогноз на осень-зиму 2022/23 І Сезон может 
оказаться непростым. Вполне возможны со-
кращения бюджетов на подарки, так как эконо-
мическая ситуация довольно сложная и, самое 
главное, непредсказуемая. В то же время любые 
непростые времена — это период возможнос- 
тей. Многие компании ушли с рынка, то есть ин-
тересных товаров стало меньше. Это возмож-
ность для российских компаний совершить про-
рыв и занять новые ниши.

Ольга Колтунчик,  
руководитель компании «Нью-Тон»
www.new-ton.org
Итоги первого полугодия 2022 І В марте и апре-
ле этого года мы были вынуждены полностью 
перестраивать систему логистики. Кроме того, 
к сожалению, не всех поставщиков удалось убе-
дить продолжать сотрудничество. Но несмотря 
на то, что весной мы столкнулись с частичной 
заморозкой по заказам, полугодие всё-таки уда-
лось завершить даже с небольшим ростом отно-
сительно предыдущего года.
Влияние санкций І С введением санкций мы по-
теряли возможность импортировать из Европы 
любую электронику, однако сохранили привыч-
ный всем ассортимент недорогой промопродук-
ции с большими складскими остатками, а также 
бизнес-подарков от европейских брендов с бы-
строй доставкой. Качество осталось на прежнем 
уровне — отличное! Поставки из Европы — еже-
недельные, как и было.
Импорт І Нам пришлось заново отстроить си-
стему логистики из Европы с учётом новых 
ограничений. Благодаря нашему давнему пло-
дотворному сотрудничеству с европейскими 
компаниями практически все сохранили с нами 
тёплые деловые отношения. Задержек в постав-
ках не случалось, все товары привозим в срок.
Партнёры І Почти все наши партнёры отнеслись 
с пониманием к новым реалиям, лишь одни вы-
разили своё решительное несогласие продол-
жать 14-летнее сотрудничество.
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по закупкам и маркетологи стали более тре-
петно подбирать сувенирно-подарочную про-
дукцию для своих компаний. Теперь клиент хо-
чет получить не просто брендированный товар, 
ему важно, чтобы у продукта была концепция 
и смысловая нагрузка. Вторая актуальная тен-
денция — спрос на всё отечественное (глобаль-
ное импортозамещение). Третий тренд — сохра-
нение командного духа при удалённой работе 
и работе на релокации. Акцент на ментальное 
здоровье и поддержку. Трансляция позитивных 
и подбадривающих лозунгов через мерч.
Тренды и хиты сезона 2022/23 І Мы рекоменду-
ем заказчикам начинать разработку мерча с кон-
цепции, чтобы, помимо функциональности, вещь 
несла смысл, понятный и близкий аудитории ком-
пании. И, конечно, она должна быть качествен-
ной и актуальной. Что касается ассортимента, не 
теряют популярности разнообразные экотовары. 
Особое внимание советуем обратить на детские 
наборы, которые повышают лояльность сотрудни-
ков к бренду через самое ценное — детей. Подво-
дя итоги, можно сказать, что хитами сезона станут 
приветственные наборы для сотрудников (welcome 
packs), всевозможный мерч, концептуальные пода-
рочные сеты для взрослых и детей и, конечно же, 
традиционные корпоративные подарки.

Сергей Синицын,  
маркетолог компании «Норгис Пресс»
www.norgispress.ru
Влияние санкций І Есть сложности с поставками 
некоторых материалов, красок и клея. На ассор-
тименте и качестве в ближайшее время это не 
отразится, так как имеются складские запасы.
Импорт І Значительно увеличились сроки поста-
вок из-за рубежа, некоторые позиции стали недо-
ступны. Выросли цены на расходные материалы 
и запчасти к полиграфическому оборудованию.
Партнёры І Мы стараемся не перекладывать 
проблемы на наших клиентов, для них практиче-
ски ничего не изменилось. Позиции, недоступ-
ные для заказа, мы заменяем аналогичной про-
дукцией других поставщиков.
Спрос І Изменения покупательского спроса, ко-
нечно, есть. Уход с рынка некоторых иностранных 
компаний повлиял на объём продаж, но оконча-
тельные выводы делать ещё рано, так как 70% 
корпоративных заказов приходится на осень.
Рекомендации для клиентов І У многих постав-
щиков изменились сроки поставок и ассорти-
мент, выросла стоимость услуг брендирования. 
Это стоит учитывать при формировании бюдже-
та на бизнес-подарки.
Прогноз на осень-зиму 2022/23 І Судя по коли-
честву поступающих запросов, сезон пройдёт не 
хуже, чем в 2021 году. Возможно, будет смещение 
спроса в сторону более бюджетной продукции.   p

Спрос І В новых условиях спрос со стороны за-
казчиков не только не снизился, но и вырос. 
А благодаря широкому ассортименту и боль-
шим складским остаткам товаров из Европы мы 
можем предложить подарки на любой бюджет 
и продолжаем радовать покупателей новинками.
Рекомендации для клиентов І Обращайте вни-
мание на новинки, которые появляются в евро-
пейских каталогах. Как показывает практика, 
компании, которые готовят сани летом, получа-
ют в итоге именно то, что они хотели. А если на-
чинать думать о новогодних подарках в ноябре, 
можно оказаться перед ограниченным выбо-
ром, ведь складские остатки перед Новым годом 
очень быстро тают. Хотя последняя поставка из 
Европы в этом году планируется 27 декабря — 
специально для тех, кто только-только вспомнил.
Топ-5 товаров высокого сувенирного сезона 
2022 І Всегда пользуется спросом сезонный тек-
стиль — толстовки, перчатки и т. д. Товары для 
спорта — также неизменный хит последних лет. 
Подарки, которые пригодятся на кухне (мельни-
цы, штопоры, наборы для фондю), — ещё один 
эффективный маркетинговый инструмент. Чет-
вёртая популярная категория — письменные на-
боры и настольные органайзеры. И, конечно же, 
различные бутылки и кружки.

Ольга Жукова,  
генеральный директор  
«Первой Сувенирной 
Компании»
www.1souvenir.ru
Итоги первого полугодия 2022 

І Начало 2022 года было очень динамичным 
и оживлённым, но в конце зимы мы снова ока-
зались в состоянии глобальной неопределён-
ности — одни компании приостановили свои 
закупки, другие начали покидать российский 
рынок. Но, несмотря на все трудности, за первое 
полугодие рост компании составил около 30%.
Влияние санкций І Импортировать товары из 
Европы стало дольше и дороже, часть брендов 
стала недоступна для заказа, соответствен-
но, ассортимент сократился. Но на качестве это 
сильно не отразилось, так как мы продолжаем 
продавать продукцию с наших российских скла-
дов, искать аналоги на отечественном рынке, да 
и возить импортную продукцию тоже, просто на 
новых условиях.
Партнёры І И мы, и партнёры живём в одной 
стране и одном информационном поле, поэтому 
с пониманием относимся к изменениям и вместе 
учимся жить в новой реальности.
Покупательское поведение І Изменилась ре-
альность — изменились и тренды покупатель-
ского поведения. Первый из них — это осоз-
нанное расходование бюджета. Менеджеры 

к содержанию
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Календари 
2023

Генеративный аудиовизуальный календарь
Фольгирование, печать на серебряной бумаге
Автор: Дарья Захарова  
Куратор: Артём Рулёв

Календари-спесимены
Цифровая печать на кальке и бумаге, 
брошюровка на кольца
Автор: Юлия Корниенко  
Куратор: Евгений Григорьев

C CY Y YM M CM CMY K C CY Y YM M CM CMY K

Календари разработаны студентами 
III курса образовательного профиля 
«Коммуникационный дизайн» 
Школы дизайна НИУ ВШЭ — Санкт-
Петербург. В процессе работы студенты 
экспериментировали с различными 
поверхностями для печати: на милли- 
метровой бумаге, на акриле, поверх 
люминесцентной плёнки, на ткани и др.

Календарь — трамвайный билет
Печать на рулонной бумаге
Автор: Анастасия Бурякова  
Куратор: Артём Рулёв

Раскрой-календарь
Печать на цветной бумаге и кальке
Автор: Ксения Хохрякова  
Куратор: Алексей Пушков

Календарь тусовщика
Печать поверх люминесцентной плёнки
Автор: Мария Богородицкая  
Куратор: Артём Рулёв

В работах студентов 
Школы Дизайна 
НИУ ВШЭ

к содержанию
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Цветовой календарь
Автор: Татьяна Лебедева  
Куратор: Евгений Каширин

365 days of April
Широкоформатная печать
Автор: Дарья Прядушкина  
Куратор: Мила Ершова

Календарь-лента
Печать на отрывном рулоне
Автор: Виктория Сорокина  
Куратор: Евгений Григорьев

C CY Y YM M CM CMY K C CY Y YM M CM CMY K

Фотонаборный календарь
Прямая УФ-печать на акриле
Автор: Ксения Трикопа  
Куратор: Евгений Григорьев

Архитектурный календарь
Печать на миллиметровой  
чертёжной бумаге
Автор: Таисия Дегтярь  
Куратор: Евгений Григорьев

к содержанию
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UPAKEXPO 2023: 
что интересного
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тема ! номера
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Международная специализированная выставка упаковочного оборудования 
и готовых упаковочных решений под этим названием проводится впервые, 

хотя это всё та же знакомая нам upakovka. Ключевая идея UPAKEXPO — обмен 
профессиональным опытом и информацией по основным темам упаковочной 

отрасли. Ниже вы найдёте список экспонентов, которых мы отобрали как 
наиболее интересных для наших читателей. Особым знаком отмечены 

типографии и упаковочные производства.

новости

ЦПМ AccurioLabel 230 рабо-
тает с большинством самокле-
ящихся материалов (бумага, 
плёнки PP, PET YUPO) на скоро-
сти 23,4 м/мин, разрешение пе-
чати — 1200×1200 dpi с глубиной 
8 бит.
Источник: Konica Minolta 
Business Solutions USA

Экопечать на гофре

Koenig & Bauer Durst провела 
День открытых дверей, на ко-
тором объявила о выпуске ЦПМ 
Delta SPC 130 FlexLine Eco+ для 
промышленной печати на гоф-
рокартоне.

ЦПМ Delta SPC 130 FlexLine 
Eco+ создана на базе уже заре-
комендовавшего себя на рынке 
оборудования. По словам произ-
водителя, это простая в обслу-
живании, компактная модель, 
которая может быть усовершен-
ствована до уровня Delta SPC 
130 FlexLine Automatic. В маши-
не используются безопасные для 
пищевых продуктов экологиче-
ски чистые краски на водной ос-
нове, максимальный формат ли-
стов — 1300×2800 мм. В ком-
плектацию входит компактная 
система сушки. Новинка адре-
сована производителям упаков-
ки с объёмами производства 4–8 
млн м 2 в год.

На дне открытых дверей (SPC 
Open House), прошедшем в Durst 
Innovation Center East в австрий-
ском Лиенце и собравшем более 
60 гостей, также была представ-

лена технология Dynamic Nozzle 
Management (DNM), которая со-
кращает время обслуживания 
печатающих головок на маши-
нах серии Delta SPC 130. Инстру-
мент выявляет засорение сопел 
(дюз) и может быть запрограм-
мирован на управление уровнем 
чернил, выбрасываемых из го-
ловки, что обеспечивает непре-
рывную поддержку высокого ка-

чества печати. DNM становится 
частью стандартного пакета для 
всей линейки печатного обору-
дования Delta SPC 130.

«Мы уже начали внедрение на-
шей автоматизированной систе-
мы бесконтактной очистки DNM, 
благодаря которой ещё больше 
увеличивается время безотказ-
ной эксплуатации и производи-
тельность печатного оборудова-
ния линейки Delta SPC 130, — 
сообщил продакт-менеджер 
Delta SPC 130 Koenig & Bauer 
Durst Матиас Краутгассер. — 
DNM — ещё один инструмент 
в арсенале передовых техноло-
гий Koenig & Bauer Durst, кото-
рый придаст нашим клиентам 
больше уверенности в эти труд-
ные времена. DNM будет уста-
навливаться на всё новое обору-
дование, включая модель Delta 
SPC 130 FlexLine Eco+, прода-
жи которой начнутся со следую-
щего года. Машины, находящи-
еся в эксплуатации, также могут 
быть модернизированы».
Источник: Koenig & Bauer 
Durst

Fujifilm заявила, что 2021–2022 
финансовый год стал лучшим 
для компании по итогам продаж 
струйных ЦПМ серии Jet Press 
и чрезвычайно успешным стар-
том для тонерных ЦПМ Revoria.

В 2021–2022 ф. г. Fujifilm по-
ставила свыше 50 ЦПМ Jet Press, 
заказы поступали от типогра-
фий со всего мира, в Европе ин-
сталлировано 14 машин. Парал-
лельно, что неудивительно, вы-
росли продажи струйных чернил 
Jet Press — на рекордные 140% 
по сравнению с показателями 
двухгодичной давности (2019–
2022 ф. г.).

После сентябрьского меро-
приятия Peak Performance Print 
Event, прошедшего в Брюсселе, 
на котором был дан старт про-
дажам линейки тонерных ЦПМ 
Revoria Press PC1120 (модели, 
выпущенной после закрытия 
СП Fuji Xerox Fujifilm, характе-
ристики которой практически 
идентичны Xerox Iridesse), бы-
ло установлено 20 единиц обо-
рудования. Первые инсталляции 
прошли на территории Герма-

нии, Австрии, Италии, Испании 
и Португалии. Продажи набира-
ют обороты, и в ближайшие ме-
сяцы компания намерена охва-
тить больше европейских стран, 
уже начато активное сотрудни-
чество с местными дистрибью-
торами.

По словам компании, «хоро-
ший приём» рынком ЦПМ Revoria 
Press PC1120 и впечатляющие 
результаты продаж Jet Press по-
казывают, насколько быстро на 
рынке набирает обороты цифро-
вая печать.
Источник: Fujifilm Europe

Для резки и печати
SA International (SAi) выпусти-
ла Flexi 22, новую, более мощную 
версию своего флагманского ПО 
для создания наружной рекла-
мы, которую впервые предста-
вила на выставке FESPA Global 
Print Expo в Берлине (31 мая — 
3 июня 2022 г.).

В ПО Flexi 22, изначально соз-
данное как универсальное реше-
ние для дизайна, печати и резки 
винила, добавлены функции, по-

покрытия, тонер в неё не «проваливается». Но 
всё же надо учитывать, что эффект металлизации 
наиболее заметен на насыщенном и тёмном фоне. 
Большое значение имеет квалификация дизайне-
ра, в том числе правильная последовательность 
нанесения цветов.

Опыт практиков:  
от подарочной до гофроупаковки
Генеральный директор дизайн-агентства  
и рекламно-производственной компании  
«Мастерская» (Санкт-Петербург) Андрей Фё-
доров начал своё выступление с констатации того 
факта, что слово «упаковка» имеет самые разно-
образные значения и толкования. Кто-то считает 
упаковкой бумажный или пластиковый пакет, кто-
то — исключительно коробки, а некоторые относят 
к упаковке и этикетки.

В качестве примера Фёдоров привёл коробку 
для нескольких бутылок пива, изготовленную 
в «Мастерской» на широкоформатном планшет-
ном УФ-принтере. Но это не просто коробка, 
а ещё и корпоративный адвент-календарь: каж-
дый месяц надо вынимать из неё одну бутылку. 
Благодаря широкоформатному УФ-принтеру 
«Мастерской» удаётся делать довольно большие 
коробки: более метра длиной в готовом виде.

Достоинством цифровой технологии Фёдоров 
считает отсутствие необходимости делать клише. 
К тому же при использовании традиционных 
технологий было целой проблемой совместить 
тиснение с лаком. Современное оборудова-
ние — в частности, устройства MGI — решает эти 
проблемы, да ещё и создаёт сложные эффекты 
с рельефным тиснением и лакированием. И всё 
это получается быстрее и более эффектно, чем 
с помощью классических технологий тиснения 
и лакирования. Андрей выразил сожаление, что 
пока таких машин в России довольно мало. Как, 
впрочем, и ЦПМ второго формата, да и те прак-
тически не используются для печати упаковки. 

К тому же, по мнению Фёдорова, даже второго 
формата для упаковки недостаточно. Но при этом 
когда речь заходит о ЦПМ первого формата, то 
руководители типографий задают себе вопрос: 
зачем покупать такую машину за несколько мил-
лионов евро, если за ту же цену можно приобре-
сти офсетную машину, которая принесёт больше 
прибыли. А вот когда речь заходит о широкофор-
матных УФ-принтерах, есть пример, когда типо-
графия5, всегда занимавшаяся большими тиража-
ми гофроупаковки, купила себе такой принтер, 
который теперь работает круглосуточно и занят 
персонализацией коробок для телевизоров из-
вестного бренда (часть изображения при этом 
печатается на офсете). И заказчик этой упаковки 
уже не хочет уходить к конкурентам, не имеющим 
таких возможностей.

Цифровизация с онлайн-бонусом

Во второй части своего выступления руководитель «Мастерской» 
рассказал о сравнительно новой технологии — так называемой до-
полненной реальности — и о её связи с полиграфией. На основании 
своего опыта Фёдоров сделал вывод, что связь эта не очень-то 
сильна. В «Мастерской» делали открытки, календари и упаковку с до-
полненной реальностью, но проекты эти носили, по большей части, 
развлекательный характер. Экономический смысл таких проектов на-
ходится, по мнению Андрея, под очень большим вопросом.

Большая часть приложений дополненной реальности только 
и умеют делать, что «подгрузить» ролик или объёмную картинку, 
при стоимости несколько тысяч евро. Поэтому нет смысла разраба-
тывать простые приложения за пять тысяч евро, когда есть готовые. 
Тем более что при самостоятельной разработке приложения поиск 
и исправление ошибок порой занимают месяцы. Большинство пред-
принимателей, желающих использовать дополнительную реальность, 
берут уже готовые приложения и платят только за сами ролики.

К сожалению, технология дополненной реальности в целом пока 
что далека от совершенства: конкретный смартфон может не скачи-
вать то или иное приложение, а скачав — не обязательно сможет его 
запустить. Может страдать качество картинки — например, она ока-
жется тёмной или недостаточно контрастной.

В перспективе для полиграфии выгодным был бы доступ к вирту-
альной реальности бесплатно и без специальных приложений — на-
пример, через соцсети.

5  М. Кувшинов 
в своём 
выступлении 
заявил, что 
это «ГОТЭК», 
а оборудова-
ние постави-
ла «НИССА 
Центрум».
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Лучший год для струйных ЦПМ
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IQDEMY Group
Стенд: 8.1B12
Российский холдинг, состоящий из производ-
ственных предприятий и инжиниринговых 
центров, разрабатывающий и производящий 
промышленные решения для печати различ-
ных составов на любых материалах методом 
цифровой печати. Вся предлагаемая продук-
ция полностью производится на собствен-
ных заводах и производственных мощностях 
в Новосибирске.

OMUR BASKI  
VE AMBALAJ A.S.
Стенд: 8.1A10
Стамбульская печатная и упако-
вочная компания с 40-летним опы-
том работы. Производитель IML, 
гибкой упаковки, термоусадочной 
этикетки, самоклеящейся этикет-
ки и коммерческой полиграфии.

Publish
Стенд: 8.1A03–1
Ваш любимый журнал про бизнес в полигра-
фии: традиционную, цифровую и промышлен-
ную печать, дизайн и допечатную подготов-
ку, бумагу и расходные материалы. У нас на 
стенде: свежий номер и предыдущие выпуски 
журнала, приложение Publish Pro и подароч-
ки для наших самых преданных читателей.

UCSA AMBALAJ SAN.VE 
TIC.A.S.
Стенд: 8.1A13
Компания по производству гиб-
кой упаковки в Турции.

АРТОН
Стенд: 8.1A11
Типография из Новосибирска, 
объединяющая опыт специали-
стов в области производства упа-
ковки: менеджеров, допечатников, 
дизайнеров, конструкторского от-
дела, печатников. Есть база го-
товых штампов, большой выбор 
специальных отделок продукции.

Биком
Стенд: 8.1C21
Работает в области производства и перера-
ботки промышленных самоклеящихся ма-
териалов в России. Есть решения по на-
правлениям «Реклама и POS-материалы» 
и «Бумажная и печатная промышленность»

БЛИКФАНГ РПП
Стенд: 8.2A34–1
Компания предлагает изготовле-
ние круглых картонных упаковок 
и тубусов в розницу и оптом по 
всей России. Возможна разработ-
ка упаковки «с нуля» под требо-
вания заказчика.

БЛИСТЕРПРОМ
Стенд: 8.2A29
Специализируется на произ-
водстве различных видов упа-
ковки из пластика: блистеры, 
коррексы, ложементы, упаков-
ка flowpack для различных сфер 
применения.

новости

ЦПМ AccurioLabel 230 рабо-
тает с большинством самокле-
ящихся материалов (бумага, 
плёнки PP, PET YUPO) на скоро-
сти 23,4 м/мин, разрешение пе-
чати — 1200×1200 dpi с глубиной 
8 бит.
Источник: Konica Minolta 
Business Solutions USA

Экопечать на гофре

Koenig & Bauer Durst провела 
День открытых дверей, на ко-
тором объявила о выпуске ЦПМ 
Delta SPC 130 FlexLine Eco+ для 
промышленной печати на гоф-
рокартоне.

ЦПМ Delta SPC 130 FlexLine 
Eco+ создана на базе уже заре-
комендовавшего себя на рынке 
оборудования. По словам произ-
водителя, это простая в обслу-
живании, компактная модель, 
которая может быть усовершен-
ствована до уровня Delta SPC 
130 FlexLine Automatic. В маши-
не используются безопасные для 
пищевых продуктов экологиче-
ски чистые краски на водной ос-
нове, максимальный формат ли-
стов — 1300×2800 мм. В ком-
плектацию входит компактная 
система сушки. Новинка адре-
сована производителям упаков-
ки с объёмами производства 4–8 
млн м 2 в год.

На дне открытых дверей (SPC 
Open House), прошедшем в Durst 
Innovation Center East в австрий-
ском Лиенце и собравшем более 
60 гостей, также была представ-

лена технология Dynamic Nozzle 
Management (DNM), которая со-
кращает время обслуживания 
печатающих головок на маши-
нах серии Delta SPC 130. Инстру-
мент выявляет засорение сопел 
(дюз) и может быть запрограм-
мирован на управление уровнем 
чернил, выбрасываемых из го-
ловки, что обеспечивает непре-
рывную поддержку высокого ка-

чества печати. DNM становится 
частью стандартного пакета для 
всей линейки печатного обору-
дования Delta SPC 130.

«Мы уже начали внедрение на-
шей автоматизированной систе-
мы бесконтактной очистки DNM, 
благодаря которой ещё больше 
увеличивается время безотказ-
ной эксплуатации и производи-
тельность печатного оборудова-
ния линейки Delta SPC 130, — 
сообщил продакт-менеджер 
Delta SPC 130 Koenig & Bauer 
Durst Матиас Краутгассер. — 
DNM — ещё один инструмент 
в арсенале передовых техноло-
гий Koenig & Bauer Durst, кото-
рый придаст нашим клиентам 
больше уверенности в эти труд-
ные времена. DNM будет уста-
навливаться на всё новое обору-
дование, включая модель Delta 
SPC 130 FlexLine Eco+, прода-
жи которой начнутся со следую-
щего года. Машины, находящи-
еся в эксплуатации, также могут 
быть модернизированы».
Источник: Koenig & Bauer 
Durst

Fujifilm заявила, что 2021–2022 
финансовый год стал лучшим 
для компании по итогам продаж 
струйных ЦПМ серии Jet Press 
и чрезвычайно успешным стар-
том для тонерных ЦПМ Revoria.

В 2021–2022 ф. г. Fujifilm по-
ставила свыше 50 ЦПМ Jet Press, 
заказы поступали от типогра-
фий со всего мира, в Европе ин-
сталлировано 14 машин. Парал-
лельно, что неудивительно, вы-
росли продажи струйных чернил 
Jet Press — на рекордные 140% 
по сравнению с показателями 
двухгодичной давности (2019–
2022 ф. г.).

После сентябрьского меро-
приятия Peak Performance Print 
Event, прошедшего в Брюсселе, 
на котором был дан старт про-
дажам линейки тонерных ЦПМ 
Revoria Press PC1120 (модели, 
выпущенной после закрытия 
СП Fuji Xerox Fujifilm, характе-
ристики которой практически 
идентичны Xerox Iridesse), бы-
ло установлено 20 единиц обо-
рудования. Первые инсталляции 
прошли на территории Герма-

нии, Австрии, Италии, Испании 
и Португалии. Продажи набира-
ют обороты, и в ближайшие ме-
сяцы компания намерена охва-
тить больше европейских стран, 
уже начато активное сотрудни-
чество с местными дистрибью-
торами.

По словам компании, «хоро-
ший приём» рынком ЦПМ Revoria 
Press PC1120 и впечатляющие 
результаты продаж Jet Press по-
казывают, насколько быстро на 
рынке набирает обороты цифро-
вая печать.
Источник: Fujifilm Europe

Для резки и печати
SA International (SAi) выпусти-
ла Flexi 22, новую, более мощную 
версию своего флагманского ПО 
для создания наружной рекла-
мы, которую впервые предста-
вила на выставке FESPA Global 
Print Expo в Берлине (31 мая — 
3 июня 2022 г.).

В ПО Flexi 22, изначально соз-
данное как универсальное реше-
ние для дизайна, печати и резки 
винила, добавлены функции, по-

покрытия, тонер в неё не «проваливается». Но 
всё же надо учитывать, что эффект металлизации 
наиболее заметен на насыщенном и тёмном фоне. 
Большое значение имеет квалификация дизайне-
ра, в том числе правильная последовательность 
нанесения цветов.

Опыт практиков:  
от подарочной до гофроупаковки
Генеральный директор дизайн-агентства  
и рекламно-производственной компании  
«Мастерская» (Санкт-Петербург) Андрей Фё-
доров начал своё выступление с констатации того 
факта, что слово «упаковка» имеет самые разно-
образные значения и толкования. Кто-то считает 
упаковкой бумажный или пластиковый пакет, кто-
то — исключительно коробки, а некоторые относят 
к упаковке и этикетки.

В качестве примера Фёдоров привёл коробку 
для нескольких бутылок пива, изготовленную 
в «Мастерской» на широкоформатном планшет-
ном УФ-принтере. Но это не просто коробка, 
а ещё и корпоративный адвент-календарь: каж-
дый месяц надо вынимать из неё одну бутылку. 
Благодаря широкоформатному УФ-принтеру 
«Мастерской» удаётся делать довольно большие 
коробки: более метра длиной в готовом виде.

Достоинством цифровой технологии Фёдоров 
считает отсутствие необходимости делать клише. 
К тому же при использовании традиционных 
технологий было целой проблемой совместить 
тиснение с лаком. Современное оборудова-
ние — в частности, устройства MGI — решает эти 
проблемы, да ещё и создаёт сложные эффекты 
с рельефным тиснением и лакированием. И всё 
это получается быстрее и более эффектно, чем 
с помощью классических технологий тиснения 
и лакирования. Андрей выразил сожаление, что 
пока таких машин в России довольно мало. Как, 
впрочем, и ЦПМ второго формата, да и те прак-
тически не используются для печати упаковки. 

К тому же, по мнению Фёдорова, даже второго 
формата для упаковки недостаточно. Но при этом 
когда речь заходит о ЦПМ первого формата, то 
руководители типографий задают себе вопрос: 
зачем покупать такую машину за несколько мил-
лионов евро, если за ту же цену можно приобре-
сти офсетную машину, которая принесёт больше 
прибыли. А вот когда речь заходит о широкофор-
матных УФ-принтерах, есть пример, когда типо-
графия5, всегда занимавшаяся большими тиража-
ми гофроупаковки, купила себе такой принтер, 
который теперь работает круглосуточно и занят 
персонализацией коробок для телевизоров из-
вестного бренда (часть изображения при этом 
печатается на офсете). И заказчик этой упаковки 
уже не хочет уходить к конкурентам, не имеющим 
таких возможностей.

Цифровизация с онлайн-бонусом

Во второй части своего выступления руководитель «Мастерской» 
рассказал о сравнительно новой технологии — так называемой до-
полненной реальности — и о её связи с полиграфией. На основании 
своего опыта Фёдоров сделал вывод, что связь эта не очень-то 
сильна. В «Мастерской» делали открытки, календари и упаковку с до-
полненной реальностью, но проекты эти носили, по большей части, 
развлекательный характер. Экономический смысл таких проектов на-
ходится, по мнению Андрея, под очень большим вопросом.

Большая часть приложений дополненной реальности только 
и умеют делать, что «подгрузить» ролик или объёмную картинку, 
при стоимости несколько тысяч евро. Поэтому нет смысла разраба-
тывать простые приложения за пять тысяч евро, когда есть готовые. 
Тем более что при самостоятельной разработке приложения поиск 
и исправление ошибок порой занимают месяцы. Большинство пред-
принимателей, желающих использовать дополнительную реальность, 
берут уже готовые приложения и платят только за сами ролики.

К сожалению, технология дополненной реальности в целом пока 
что далека от совершенства: конкретный смартфон может не скачи-
вать то или иное приложение, а скачав — не обязательно сможет его 
запустить. Может страдать качество картинки — например, она ока-
жется тёмной или недостаточно контрастной.

В перспективе для полиграфии выгодным был бы доступ к вирту-
альной реальности бесплатно и без специальных приложений — на-
пример, через соцсети.

5  М. Кувшинов 
в своём 
выступлении 
заявил, что 
это «ГОТЭК», 
а оборудова-
ние постави-
ла «НИССА 
Центрум».
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Лучший год для струйных ЦПМ

Publish 
рекомендует.

https://printer-plotter.ru/
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Вертикаль
Стенд: 8.1С11
Типография под брендом EcoPack 
Print— это фабрика полного цикла 
по производству красочной упа-
ковки из картона и микрогофро-
картона.

ВИП-Системы
Стенд: 8.1A16
Компания поставляет в Россию печатные ма-
шины для флексографской, офсетной и циф-
ровой печати, допечатное и финишное обо-
рудование, в том числе для маркировки, 
расходные материалы и запасные части, 
а также оказывает сервисную поддержку.

МИПК им. И. Фёдорова
Стенд: 8.2C10
В настоящее время в колледже ведётся об-
учение по 10 образовательным программам: 
29.02.06 «Полиграфическое производство», 
29.02.07 «Производство изделий из бума-
ги и картона», 42.02.02 «Издательское де-
ло», 54.02.01 «Дизайн» (по отраслям), 42.02.01 
«Реклама», 55.02.02 «Анимация» (по видам), 
54.02.08 «Техника и искусство фотографии», 
09.02.07 «Информационные системы и про-
граммирование» — в том числе по специаль-
ности 29.02.09 «Печатное дело» и профессии 
54.01.20 «Графический дизайнер».

Гофромир
Стенд: 8.1A12
Разрабатывает и производит все 
виды гофрокартонной упаковки, 
а также любые конструкции по 
каталогу FEFCO и GALIA.

Джингмода Рус
Стенд: 8.1А20
Прямые поставки из Китая оборудования для 
производства бумажной посуды и упаков-
ки — стаканчиков, супниц, ланч-боксов, бу-
мажных пакетов с ручками и без. А также: 
бобинорезки, флаторезки, высечки, флексо-
печатные машины. Гарантия и сервисное об-
служивание в России и СНГ.

ИЛОКС ЛТД
Стенд: 8.1B17
Полиграфический комплекс: 
флексография, межслойная пе-
чать, офсетная и цифровая пе-
чать. Производство этикетки 
и упаковки.

Мегапак Принт
Стенд: 8.1B10
Типография занимается произ-
водством этикеток, наклеек, тер-
мочеков, штрихкодов, QR-кодов 
и другой печатной продукции 
для бизнеса. Есть специализа-
ция на работе с корпоративными 
клиентами.

Музей брендов, истории и дизайна 
упаковки
Стенд: 8.2C02
В Музее представлена история многих видов 
упаковочных изделий и технологий, суще-
ствовавших в России с прошлых времён до 
настоящего времени.

НИССА Центрум
Стенд: 8.1B18
Специализируется на технологических ре-
шениях «под ключ» для производителей эти-
кетки, упаковки и для полиграфических ком-
плексов, полностью обеспечивая поставку 
оборудования, его установку и последующее 
техническое обслуживание.

НП «Национальная конфедерация 
упаковщиков» (НКПак)
Стенд: 8.2C01
НКПак — это созданное в 2006 г. отраслевое 
объединение предприятий и организаций рос-
сийской индустрии упаковки. Предоставляет 
достоверную аналитику и информацию в обла-
сти производства и применения упаковки.

Пермский завод 
бумажных изделий
Стенд: 81A15
Производит большими тиража-
ми пакеты с кручёными ручка-
ми и без ручек с прямоугольным 
дном из серой и белой крафт-бу-
маги, а также реализует заготов-
ки ручек и бумажный шпагат. Есть 
возможность делать печать до 
двух цветов с двух сторон. Ищут 
региональных дилеров в России 
и странах ближнего зарубежья.

Подкомитет по развитию 
упаковочной и печатной индустрии 
ТПП РФ
Стенд: 8.2C01
Подкомитет создан для оказания влияния на 
ключевые решения органов государствен-
ной власти и институтов с целью поддержки 
и развития российского предпринимательства 
в сфере упаковочной и печатной индустрии.

к содержанию



Полипринт
Стенд: 8.1B03
Типография предлагает полный пе-
речень услуг по изготовлению гибкой 
упаковки и самоклеящейся этикетки. 
Производят трёхслойную полиэтиле-
новую плёнку для продуктов питания.

Проф-Пресс
Стенд: 8.1B11
Одним из ключевых направлений яв-
ляется производство любых видов 
вплавляемых (IML) этикеток для пище-
вой, лакокрасочной продукции и из-
делий хоз. назначения, производство 
картонной упаковки и прочей полигра-
фической продукции. Изготовление 
этикеток способом листовой офсетной 
печати, обеспечивающей высочайшее 
качество изображения.

КРАФТ
Стенд: 8.2A01
ТД Крафт производит и печатает 
крафт-упаковку оптом и в розницу, 
широкий ассортимент всегда 
в наличии.

Розгранд
Стенд: 8.2A21
Краснодарская типография занимает-
ся многослойными и однослойными бу-
мажными пакетами с окном и прозрач-
ной полосой, рулонной упаковкой из 
бумаги, плёнки или фольги, с прозрач-
ной полосой и окном любой формы.

Форинтек НТЦ АТ
Стенд: 8.2A10
Занимается продажей и обслуживанием маркировоч-
ного и этикетировочного оборудования. Предлагает 
каплеструйные и лазерные промышленные марки-
раторы, этикетировочные машины и автоматические 
аппликаторы, термотрансферные и полноцветные 
принтеры этикеток, принтеры для гибкой упаковки 
и упаковочных машин, блистерные машины, термо-
трансферную ленту, чернила, растворитель.

ЭкоТехнологии (ГК EcoPartners)
Стенд: 8.1A03-2
Агентство по реализации экологических проектов 
для бизнеса. Компания занимается консультирова-
нием в сфере устойчивого развития и обращения 
с отходами, реализует программы экопросвеще-
ния, внедряет устойчивые решения по раздельному 
сбору и переработке отходов.   p

https://smart-t.ru/
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От аналитики 
до марок
Основной сферой дея-
тельности Фонда раз-
вития науки и про-
мышленности является 
аналитика. Организа-
ция разрабатывает раз-
личного рода методики 
и поставляет аналити-
ческое оборудование. 
Есть в фонде и отдель-
ное небольшое направ-
ление, которое зани-
мается выявлением 
фальсификаций среди 
произведений искус-
ства, в частности фила-
телистических марок. 
В результате долгой 
и кропотливой работы 
были собраны уникаль-
ные коллекции марок, 
представляющие собой 
большую историческую 
и культурную ценность. 
И, конечно, не показать 
миру такую красоту бы-
ло бы преступлением. 
Именно тогда фонд на-
чал сотрудничать с раз-
личными выставочными 
и музейными центрами, 
чтобы договориться об 
участии в тематических 
выставках.

Культурно-просветительская 
деятельность
Одной из первых для фонда стала выставка 
«Письма с фронта 1941–1945». «Переписка воен-
ных лет давно переросла рамки семейного ар-
хива и стала документальным свидетельством 
эпохи. Фронтовое письмо — это память, геро-
изм, полузабытые детали тех страшных, но, несо-
мненно, важных дней на пути к Победе. Каждая 
строчка и штрих письма, почтовая марка помо-

гают дополнить события 
прошлых лет», — делит-
ся Илья. Ещё одна выстав-
ка, в которой принял уча-
стие фонд, — «Минфин 
РФ — 220 лет», посвящён-
ная поворотным момен-
там в истории центрально-
го финансового ведомства 
России. На данной выстав-
ке было представлено два 
направления — акцизные 
марки царской России и не-
почтовые марки (военные 
займы и добровольные по-
жертвования) времён Пер-
вой мировой войны.

А при чём здесь 
плоттер?
Участие в выставке невоз-
можно представить без 
подготовки: здесь край-
не важно, чтобы экспози-
ция выглядела качествен-
но и продуктивно. Поэтому 
было решено оформлять 
марки в виде паспарту — 
рамок с окошками. «Гото-
вить экспозицию решили 
своими силами. Во-пер-
вых, работа мелкая, кро-
потливая, каждый раз 
с разным набором марок. 
Во-вторых, когда посчита-
ли, во что нам обойдётся 

заказ в типографии, поняли, что дешевле ку-
пить собственное оборудование. В результате 
организовали небольшой рабочий цех и уста-
новили туда сканер, широкоформатный прин-
тер и режущий плоттер», — рассказывает Илья.

Время попробовать цифру
Плоттер требовался простой и понятный 
в управлении, ведь раньше с подобным обору-
дованием никто из команды не сталкивался. 
Важен был и размер рабочего стола, посколь-

Плоттерная резка давно вышла за рамки  
одних только типографий. О том, как она 

помогает в научной и аналитической 
работе, связанной с филателией, рассказал 

технический директор Фонда развития науки 
и промышленности Илья Фатеев.

Держим марку!

Илья Фатеев: «Скорость для нас не важна,  
с ней не экспериментировали. А вот точность 

проверили — нареканий нет»

к содержанию
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ку паспарту были немаленькими, примерно 
60×80 см. Кроме того, на тот момент из-за санк-
ций в наличии было далеко не всё оборудова-
ние. В итоге остановили выбор на планшетном 
режущем плоттере Intec ColorCut FB1175.

«Паспарту — изделия несложные, но в них 
очень много разных окошек. Иногда доходи-
ло до 20–30 штук на одном поле, причём разно-
го размера. Поэтому нам было важно не только 
красиво обрезать саму рамку, но и качествен-
но вырезать внутренние окошки. Работа нудная, 
трудоёмкая, выполнять её вручную на хорошем 
уровне невероятно сложно. Без цифровой резки 
не обойтись», — резюмирует Илья.

Машина действительно оказалась неслож-
ной, так что искать специалиста не понадо-
билось. За «штурвал» встал сам Илья. По его 
словам, резку он освоил буквально за полдня. 
Несколько листов бумаги, конечно, испортили, 
а дальше дело пошло как по маслу. «Вакуумный 
прижим отлично держит лист. По шуму машину 
можно сравнить с небольшим пылесосом: шу-
мит, как любая техника, но работать не меша-
ет. Есть очень удобная функция одновременной 
резки и биговки», — отмечает Илья.

О поставщике оборудования — «Принтер- 
Плоттер.ру» — Илья отзывается с большим те-
плом: «Огромный плюс, что у компании есть 

свой демонстрационный зал. Всё-таки когда ви-
дишь плоттер в действии, а не только на экране 
компьютера, это большая разница. Из демозала 
мы вышли с машиной, а на следующий день она 
уже резала первые паспарту. Ребята-инжене-
ры всё время были рядом: собрали и запустили 
плоттер в работу. Они и сейчас всегда на связи. 
Мы к ним обращались даже по смежным вопро-
сам, не касающимся их оборудования». Кстати, 
это не первое сотрудничество с «Принтер-Плот-
тер.ру», ранее фонд приобретал у них широко-
форматный принтер.

«В последнее время стали использовать 
плоттер также для оформления интерьеров: ре-
жем и бигуем на нём небольшие складные кон-
струкции из тонкого картона, например в ви-
де звёздочек. Кроме того, пробовали резать 
наклейки для альбомов и папок, где хранят-
ся коллекции марок. Будем и дальше экспери-
ментировать: возможностей у машины ещё мно-
го», — уверен Илья.

Узнав, что у фонда появились свои производ-
ственные мощности, в компанию несколько раз 
обращались сторонние организации с предло-
жением отпечатать полиграфическую продук-
цию, в частности упаковку. Но планов развивать 
это направление бизнеса у фонда пока нет: хва-
тает своей работы.   p

Выставка  
«Минфин РФ — 
220 лет»

Выставка 
«Письма 
с фронта  
1941–1945»

к содержанию
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Уже написав этот 
текст в декабре 
2022 года, я попро-
сил дать опреде-
ление маркетинга 
в «Клубе директо-
ров цифровых ти-
пографий», в его 
телеграм-группе. 
На минуточку, 400+ 
участников, на вы-
соком професси-
ональном уров-
не разбирающиеся 
в бизнесе цифровой 
полиграфии. Лучшим вариантом стало «про-
движение товаров и услуг». Определение не-
плохое, но есть недостаток. А что такое про-
движение? Замкнутый круг… Но так ли это 
важно? Ведь на интуитивном уровне все (ко-
му нужно) вроде понимают, что это такое. Вы 
мне покажите — и я скажу, маркетинг это или 
нет. Меня спросили: поможет ли знание опре-
деления маркетинга заработать денег? Вопрос 
в самую точку. Поможет. Мне, во всяком слу-
чае, помогает. За счёт того, что резко упроща-
ет понимание того, что делать не нужно, так 
как пользы не даст, а что может и «выстре-
лить». А также увидеть дырку, где не делается 
ничего, а нужно. Как любят учить всякие гуру, 
гурии и «гуренята»: уходить от реактивно-
го подхода к проактивному. Делать не то, что 
привычно и прибило волной к берегу, а искать 
и придумывать.

Определения
Тему определения маркетинга в целом я за-
трагивал ещё 10 лет тому назад. Ситуация 
с тех пор только усугубилась — и в реале 
и в вирте.

В Википедии на выбор предлагается целый 
букет определений маркетинга, сплошь неудо- 
влетворительные.

Организационная 
функция и совокуп-
ность процессов 
создания, продви-
жения и предостав-
ления продукта или 
услуги покупателям 
и управление взаи- 
моотношениями 
с ними с выгодой для 
организации.

Под это определе-
ние подходят, в част-
ности, научные изы-

скания, собственно производство, логистика 
и многое другое, явно не являющееся маркетин-
гом. Мало того, маркетинг не направлен толь-
ко на покупателей. Так что определение совер-
шенно негодное. Оно одновременно и слишком 
общее, и не включает в себя весь маркетинг. 
Примерно как определить кошку как существо 
с четырьмя ногами, хвостом и покрытое шерстью.

Маркетинг — вид человеческой деятельно-
сти, направленный на удовлетворение нужд 
и потребностей посредством обмена.

Сюда подходит даже дружба и секс. А также 
футбол— они ж передачами постоянно обмени-
ваются :)

Маркетинг — это социальный процесс, на-
правленный на удовлетворение потребно-
стей и желаний людей и организаций путём 
обеспечения свободного конкурентного об-
мена товарами и услугами, представляющи-
ми ценность для покупателя и т. п.

Чуть лучше. Действительно процесс. Но сно-
ва излишне общий: упомянутые выше приклад-
ная наука, производство и логистика под опре-
деление подходят, бухучет — тоже.

Терминологические трудности и практика определения.

М и х а и л  К у в ш и н о в

Маркетинг  
в нашем деле
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к содержанию

https://nissa-co.livejournal.com/6664.html
https://ru.wikipedia.org/wiki/%25D0%259C%25D0%25B0%25D1%2580%25D0%25BA%25D
https://nissa-co.livejournal.com/6664.html
https://ru.wikipedia.org/wiki/%25D0%259C%25D0%25B0%25D1%2580%25D0%25BA%25D
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Маркетинг согласно его широкому понима-
нию — это социально-управленческий про-
цесс, посредством которого индивидуумы 
и группы людей путём создания продуктов 
и их обмена получают то, в чём они нужда-
ются.

Широкое, спорить трудно. Это определение, 
охватывающее всю пирамиду Маслоу, до само-
реализации включительно. То есть когда Мои- 
сей получал скрижали, Эйнштейн создавал 
общую теорию относительности, а Моцарт — 
«Реквием», они маркетингом занимались?

С юридической точки зрения маркетинг — это 
управление рынком со стороны поставщи-
ков и заказчиков товарной продукции (в том 
числе потенциальных поставщиков и заказ-
чиков) в части возмездных переуступок прав 
собственности на неё.

Гораздо более качественное определение. 
Наука, производство и логистика уже явно не 
есть маркетинг. Но лоббистская деятельность, 
направленная на, к примеру, создание барье-
ров для продукции конкурентов — подходит. 
А также, раз речь о юридической точке зрения, 
широкий спектр менее легальных занятий вро-
де монополистических практик.

Маркетинг — это рыночная философия, стра-
тегия и тактика мышления и действия субъ-
ектов рыночных отношений: не только про-
изводителей и посредников в коммерческой 
деятельности, но и потребителей, а также по-

ставщиков, практических экономистов, учё-
ных, целых организаций, вплоть до прави-
тельственных органов.

Тут автор совсем не стесняется. Эйнштейн 
или президент любой страны — маркетологи, 
оказывается. Да бери выше: Иисус, изгоняю-
щий торговцев из храма! Весь мир маркетинг, 
а люди в нём маркетологи… Позвольте вам не 
позволить.

Собственное определение и следствия
10 лет назад я попытался сформулировать соб-
ственное определение, предельно жёсткое 
и самокритичное.

Маркетинг — система мероприятий, направ-
ленная на то, чтобы расшить связь между 
объективными свойствами продукта, товара 
или услуги и его ценностью для потребите-
ля. Это не самоцель, конечной целью явля-
ется расшивка связи между себестоимостью 
и справедливой с точки зрения рынка ценой.

Сегодня для полноты я бы добавил функцию 
маркетинга по простому информированию: вот 
есть такой товар/услуга, решает такие-то за-
дачи, устроен так-то. Признаться, информаци-
онная задача, когда-то создавшая маркетинг, 
в наше время уступила первые роли именно 
борьбе, идущей в головах. Но не утратила акту-
альности, особенно для сложных продуктов.

И эти связи, и ценность, и справедливая 
цена существуют не в материальном мире, 
а в человеческом сознании. Поэтому поле де-

Физиологические (органические) 
потребности:

Потребность в 
принадлежности и любви:

Потребность в 
уважении (почитании):

Потребности 
познавательные:

знать, уметь, понимать, 
исследовать

компетентность, достижение успеха, 
одобрение, признание

принадлежность к общности, быть 
принятым, любить и быть любимым

чувствовать себя защищенным, 
избавиться от страха и неудач

голод, жажда, половое влечение 
и др.

Потребность в 
самоактуализации

Эстетические 
потребности

Потребность в безопасности:

к содержанию
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На вечеринке вы подходите к красивой де-
вушке и берете у неё её номер телефона. 
На следующий день звоните ей и говорите: 
«Я в постели — чемпион». Это — телефонный 
маркетинг.

Вы на вечеринке. Подтягиваете галстук, 
подходите к ней, подаёте ей бокал с выпив-
кой, открываете для неё двери, поднимае-
те её сумку, если она её роняет, предлагаете 
прокатиться с ветерком, а после говорите: 
«Кстати, в постели я — чемпион». Это — PR.

Вы увидели красивую девушку на вечерин-
ке. Она подходит к вам и говорит: «Я слыша-
ла, ты в постели — чемпион». Это — узнава-
емый бренд.

Все «официальные» определения маркетинга 
имеют один фатальный недостаток: они постули-
руют общественную полезность маркетинга как 
деятельности. Как мы все знаем по опыту, марке-
тинг слишком часто — явное зло. Всё очень про-
сто: если действенными оказываются самые гру-
бые и примитивные методы, они и применяются.

Часть таких находок маркетологов крими-
нализована законодателем, например, огра-
ничения на использование образов детей или 
требования к заявлениям про лучший, первый 
и пр. Другая часть грязных приёмов повсе-
местно активно используется. Часто прямо на 
уровне беззастенчивой эксплуатации уязвимо-
стей человеческой психики: импульсивная по-
купка; ценники по 8999 р.; килограммовая ког-
да-то пачка крупы сегодня такая же внешне, 
но с 950–900, а то и 800 г содержимого; това-
ры около кассы, чтоб ребёнок потянулся; полу-
голые модели в рекламе. Не удивительно, что 
в массовом сознании профессия маркетолога 
по уровню общественного уважения лежит где-
то между деятелями микрофинансовых органи-
заций и телефонными мошенниками.

А уровень уважения к профессии определя-
ет и качества людей, её избравших. В слишком 
большом числе компаний должность маркето-
лога незавидна, и занимает её человек без ам-
биций и талантов. Вдумайтесь, борьбой за души 
и умы занимается равнодушный человек, причём 
очень средних способностей. Вылезай, приеха-
ли! Есть, впрочем, и другие люди: яркие, талант-
ливые, способные побеждать в борьбе за «Душа 
это? Нет? Какое вам дело?»*. Они и создают те са-
мые приёмы. Пять лет прошло, а кейс Торшиной 
с наушниками перечитывают снова и снова. Если 
вас интересует практика B2C-маркетинга и вы 
этот кейс не читали, запаситесь как нибудь ве-
черком кружкой чего-нибудь и почитайте, я вам 
завидую. Ну а мы — к нашим баранам.

ятельности маркетинга — именно сознание, 
умы и души (или субстанции, их заменяющие). 
Во-первых, конечно, в головах потенциальных 
покупателей. Во-вторых, в головах собствен-
ных сотрудников. Человек, искренне верящий 
в превосходство своего предложения, обычно 
убедительнее, чем знающий, что продаёт товар 
с душком. Ну и, в-третьих, всех остальных, кто 
может вольно или невольно влиять на процесс 
принятия решения, — сотрудников конкурен-
тов, журналистов, блогеров. Но самое главное 
всё же умы клиентов. Причём в B2B существу-
ющих клиентов — даже более важно, чем кли-
ентов будущих.

Мне вспоминается продажа CTP-устройства 
на Дальний Восток лет 15 назад по Сунь-Цзы. 
Грубо, сумма в полмиллиона долларов. Не зна-
комый до того заказчик позвонил и сразу попро-
сил выставить счёт. Счёт, не договор, хотя на до-
говоре и сошлись. Позже я спросил: почему так? 
Решения на такие суммы не принимаются спон-
танно! Оказывается, покупатель провёл боль-
шую домашнюю работу. Выяснил у друзей-зна-
комых (а круг полиграфистов тесен) реальный 
уровень цен и мнения о вариантах. Потом прие-
хал к другу в Сибирь с целью посмотреть на та-
кой же CTP Trendsetter в работе. Тот встретил 
его с сибирским гостеприимством и подробно 
показывал своё богатое хозяйство. А саму иско-
мую машину всё обходил вниманием. Гость на-
стоял. Хозяин в сердцах махнул рукой — пошли: 
«Вот коробка, суёшь чистую пластину, вылазит 
готовая. Калибруем по инструкции — но держит 
линейность как железная, хоть не калибруй. За 
всё время ничего интересного, работает и рабо-
тает. Что тут смотреть! Пошли лучше вот тебе ка-
кую штуку покажу».

Одержать сто побед в ста битвах — это не вер-
шина воинского искусства. Повергнуть врага без 
сражения — вот вершина. Именно по этому из-
речению Сунь-Цзы работает маркетинг луч-
ших в этом деле, например Apple и Harley 
Davidson.

Кстати, почти всегда сложные вопросы биз-
неса удаётся объяснять на предельно бытовых 
метафорах. Вот самое понятное из мне извест-
ных описание некоторых приёмов маркетинга.

Вы увидели красивую девушку на вечеринке. 
Подходите к ней и говорите: «В постели я — 
чемпион». Это — прямой маркетинг.

Вы на вечеринке с кучей ваших друзей. 
Один из ваших приятелей подходит к де-
вушке и говорит: «Он в постели — чемпион». 
Это — реклама.

*  «Мальчики-мажо-
ры», автор текста — 
Юрий Шевчук.

к содержанию
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Ещё один важный момент: принципиальное 
отличие буханки хлеба, шубы или подключе-
ния к сотовой сети, с одной стороны, и высо-
котехнологичного промышленного оборудова-
ния, с другой, в том, что в первом случае речь 
идёт о стандартизованных товаре или услу-
ге. А во втором продукт — процесс, неразрыв-
ное сочетание многих уникальных товаров 
и услуг. Машину надо правильно программ-
но и аппаратно укомплектовать и настроить 
для использования в существующем у заказ-
чика окружении и решения его задач. Доста-
вить, установить, запустить, обучить персонал. 
Поддерживать годами как в гарантийный, так 
и постгарантийный период. Проводить доос-
нащение. Предлагать варианты замены при 
моральном и физическом устаревании или из-
менении задач заказчика.

Всё это хоро-
шо, и это процессы, 
происходящие в ре-
альном мире. Точ-
нее, которые пред-
положительно будут 
происходить. А мар-
кетинг, как мы пом-
ним, сосредоточен 
в головах. Как же 
убедить продви-
нутого, сильного, 
квалифицирован-
ного бизнес-кли-
ента? Необходима 

фокусировка. Если заниматься всем, ниче-
го не будешь уметь толком. В русском языке 
есть позитивная идиома «Мастер на все ру-
ки». В современном английском она же имеет 
скорее негативный смысл: Jack of all trades, 
master of none примерно означает «мастер на 
все руки, путём ничего и не умеет». А уже из 
факта фокусировки происходит хорошо на-
блюдаемый клиентами эффект. Если компа-
ния на чем-то фокусируется, она «вваливает» 
в это направление деньги. Не только в мар-
кетинг, а в реальные вещи реального мира: 
запчасти, обучение и зарплату сервис-инже-
неров. Естественным образом в этой цепочке 
появляется демонстрационный центр. Край-
не недешёвый вариант, но решающий мно-
жество задач. Среди них — внушает уверен-
ность в том, что это для компании серьёзно. 
И, продав одну-две машины, она не займётся 
чем-то другим, показавшимся завтра более 
интересным.

Потому что деньги — крайне убедительная 
вещь. Существующая и в реальном мире как 
цена, и как ценность в головах в мире марке-
тинга.   p

B2B-маркетинг
К счастью, то, чем занимается автор, хотя и мар-
кетинг, но в B2B-сегменте, «бизнес для бизне-
са». И B2B бывает разный: поддержка продаж 
кофе и бумаги для принтера в офис не так силь-
но отличается от B2C. Поставки угля, зерна или 
песка подразумевают серьёзную логистическую, 
финансовую и пр. подготовку, но не столь тре-
бовательны к пониманию технических деталей. 
Высокотехнологичное промышленное оборудо-
вание — один из самых сложных вариантов. За-
дачи маркетинга в целом те же: убедить купить 
именно у меня, убедить, что предлагаемая це-
на — хороша. Но убеждать необходимо не част-
ное лицо. И на обмане и эксплуатации уязвимо-
стей далеко не уедешь. Решения принимаются 
коллективом заинтересованных в результате, 
разносторонне образованных людей, тщательно 
изучающих сильные 
и слабые стороны 
по каждому предло-
жению. В такой си-
туации отсекается 
и не работает льви-
ная доля грязнова-
тых методик и при-
ёмов, на которых 
держится маркетинг 
FMCG, товаров ши-
рокого спроса, в том 
числе в интерне-
те. На нашем рынке 
импульсивных по-
купок не бывает. Есть, конечно, специфические 
криминальные приёмы, но и государство, и соб-
ственники частного бизнеса научились как ми-
нимум противодействию. Впрочем, это точно не 
про маркетинг.

Но есть и общие тёмные стороны в любом 
виде маркетинга. Современный западный 
подход (а другого не существует) учит вся-
чески превозносить сильные стороны про-
дукта и обходить полным молчанием слабые. 
А про конкурентов так вообще принято делать 
вид, что их не существует. Автору этот подход 
представляется контрпродуктивным, во вся-
ком случае, при обсуждении промышленного 
оборудования. Замалчивание вряд ли поможет 
продать, разве что несколько затруднит потен-
циальному клиенту сбор информации. Но мне 
кажется, было бы грубым неуважением к по-
тенциальному клиенту строить свою политику 
на такой попытке помешать ему разобраться. 
Не бывает продукта без слабых сторон, и мне 
кажется продуктивным давать потенциально-
му покупателю полную картину. Хотя, конечно, 
больше внимания обращать на сильные сторо-
ны. Но не замалчивать и слабые.
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У кого в типографии прайс-лист печати выгля-
дит примерно так?

Тираж 1–9 10–49 50–99 100 и более
Цена 60,00 40,00 30,00 20,00

Стоит построить график (рис. 1), как сразу ста-
новится заметным, что стоимость тиража под-
нимается, а потом резко падает. Удивительно, 
но 35 единиц продукции стоят ровно столько же, 
сколько и 50: печатаем больше, а получаем ров-
но столько же! Более того, тираж в 90 штук стоит 
2850 рублей, а в 110 штук — 2200 рублей: печата-
ем больше, а получаем ещё меньше. Как так?! Со-
гласитесь, такой подход попросту лишён логики.

Второй момент — явно убыточная стоимость 
малых тиражей. Продавать один лист за 60 руб- 
лей — значит работать в убыток. Просто посчи-
тайте, какую на самом деле заработную плату по-
лучат сотрудники типографии за 10 минут работы 
над этим заказом, добавьте к стоимости хотя бы 
10 минут аренды помещения и заработной пла-
ты административно-управленческого персона-
ла (АУП). У менеджера вместе с оператором ЦПМ 
принять и отпечатать тиражи в 1 и 10 штук зай-
мёт почти одинаковое время. Косвенные затра-
ты, которые значительно больше, тоже почти не 
меняются. Разница во временных затратах мини-
мальна, а цена оказывается выше в два-три раза 
или даже больше. Опять же, нелогично.

Полагаю, что дискретный график — это дав-
няя и не самая добрая традиция полиграфистов, 
которая появилась с тех пор, когда не было ком-
пьютеров и оперативный расчёт приходилось 
производить «на коленке». Высокая рентабель-
ность позволяла не считаться с такими «нюан-
сами». Приведённый пример взят из цифровой 
печати, но и в офсетной печати встречаются та-
кие же прайс-листы (рис. 2).

Что делать?
Во-первых, наберитесь смелости и приобрети-
те программу для расчёта заказов. Почти не-
возможно производить грамотные полиграфи-
ческие расчёты без специального калькулятора 
и без риска для бизнеса.

Во-вторых, не используйте дискретные (сту-
пенчатые) графики. Согласно «Межотраслевым 
нормам времени и выработки на процессы поли-
графического производства» (1996 г.), время пе-
чати складывается из времени на подготовку 
к операции и времени самой операции. Реко-
мендации Союза полиграфистов Германии осно-
вываются на таком же подходе: время настройки 
плюс время исполнения, и никаких поправок на 
тираж! Например, если настройка на печать сто-
ит 250 рублей, а исполнение (краскопрогон) — 
20 рублей, то цена за 15 штук будет следующей: 
250,00 руб. + 15 шт. × 20,00 руб. = 550,00 руб. 
(рис. 3). В этом есть логика. Правда, вам придёт-
ся поднять убыточную стоимость на малых тира-
жах, но, может быть, оно и к лучшем?   p  

Об авторе: Денис Ходанович, создатель 
системы управления предприятием «Делаем 
дело». Имеет 15-летний опыт работы в качестве 
директора типографии.

Как надо и как не надо назначать цены.

Д е н и с  Х о д а н о в и ч

Очень странная цена
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Рис. 1. Стоимость цифровой печати 
в зависимости от количества листопрогонов
Пример дискретного графика 

Источник: «Делаем дело» 
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Рис. 2. Стоимость офсетной печати в зависимости 
от количества листопрогонов

дискретный график
линейный график

Источник: «Делаем дело» 
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Рис. 3. Пример приведения дискретного 
графика к линейному 

Источник: «Делаем дело» 
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Текстильная печать | Например

Рисовать Анна начала с ранне-
го возраста, ходила на творче-
ские кружки и училась в худо-
жественной школе. В 2018 году 
Анна закончила Ставрополь-
ское художественное училище 
по направлению «Препода-
ватель живописи и рисунка». 
После учебы начала писать ин-
терьерные картины и распи-
сывать стены на заказ. С 2021 
года расписывает фасад и по-
толки в каждом номере в Flora 
boutique-hotel в Архызе.

Работала в студии живописи Monalisa, где вела мастер-классы. Преподавала индивидуальные занятия по живо-
писи для детей и взрослых. Постепенно начала осваивать акварельную живопись и способы переноса её в циф-
ровой формат, выкладывала работы в сеть. В дальнейшем пришла идея создавать паттерны из акварельных ри-
сунков и печатать их на ткани. Вместе с мамой — Юлией Логвиновой создали бренд одежды GAURI. Изначально, 
в 2016 году, шили льняные вещи, с 2020 года Анна рисует принты для коллекций, а Юлия отшивает на заказ по 
индивидуальным размерам худи, свитшоты, костюмы и многое другое. Для бренда GAURI заказали уже более 
20 рулонов ткани с разными паттернами.

Анна Боташева: «Редко 
рисую что-то “миленькое”, 
хотя и понимаю, что данная 
тема востребована»
Обложку январского номера журнала «Текстильная печать» украшает принт, 
разработанный текстильным дизайнером и художником-иллюстратором  
Анной Боташевой.

Текст и фото: Ирина Паялина

Принты, которые рисует Анна, ис-
пользуются в дизайнерской оде-
жде Cosmos, Yana dark, Moon.charm.
brand, для производителей печати 
на тканях WOW.Fabrics, artfabrics.no,  
littlemothersucker, а также в поли-
графии, сувенирной продукции, ак-
сессуарах. Они украшают тетради 
и скетчбуки Polynom и даже амуни-
цию для собак mothers.pie.
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Текстильная печать | Например

День Анны начинается с пробежки. Потом — работа 
в мастерской. При кажущейся очень творческой ра-
боте всё чётко: рабочее место, чай, эскизы для буду-
щего паттерна, отрисовка предметов карандашом, 
поиск подходящей цветовой палитры и заливка цве-
том. Изображение сканируется и в Photoshop обра-
батывается каждый элемент, затем собирается всё в 
паттерн и выкладывается в сеть. В дни, когда нужно 
выполнить заказ на разработку, Анна отрисовывает 
эскиз «руками», отправляет заказчику на согласова-
ние, после корректировки сканирует, обрабатывает  
и согласовывает уже готовый паттерн.

Пабло Пикассо: «Вдохновение 
существует, но оно приходит
во время работы».

В своих принтах Анна отдаёт предпочтение растительным мотивам, которые перекликаются с животными или 
птицами. А на вопрос о вдохновении художница ответила: «Сложный вопрос, идея может прийти совершен-
но спонтанно. Я могу идти по лесу, увидеть красивую композицию из сухих листьев и подумать, что это был бы 
неплохой паттерн, мысленно подобрать подходящую по цвету птицу. Прийти домой и нарисовать этот сюжет. 
Так, например, появился паттерн “Дрозды”. Я рисую, в основном исходя из своих интересов. Редко рисую что-то 
“миленькое”, хотя и понимаю, что данная тема востребована. Мне нравится больше рисовать что-то необычное, 
но в природной цветовой гамме, на такие темы, как растения, сухоцветы, черепа, птицы, животные». Любимым 
принтом Анны оказался рисунок с голубями и мусорными баками.

В будущем художница видит тренд на крупные прин-
ты, растительные, «а также на какие-то милые и  
в пастельных тонах». В ближайших рабочих планах 
сделать сайт, на котором будет всё упорядочено, уве-
личить объём рулонов и охватить большую аудито-
рию, увеличить продажи. Помимо этого, освоить про-
фессиональную фотографию, чтобы в любой момент 
сфотографировать новый принт и процесс работы над 
ним, разобраться с программой Procreate. Это позво-
лит быть более мобильной в разработке и обработке 
принтов, рисовать в любом месте.
Как заказчик печати по ткани, созданный Анной бренд 
GAURI работает с WOW.fabrics. Сотрудничеством она 
довольна: образец понравился и качеством ткани,  
и печати. Сроки печати в 2-3 недели вполне устраива-
ют. В работе используют два вида материи, одинако-
вые по составу (92% хлопка и 8% лайкры), но разные 
по плотности: кулирку и футер. Из первой ткани шьют 
футболки и платья, а из второй — более плотной — 
свитшоты и худи. Для Анны, как художника и заказчи-
ка печати, самое важное — насыщенные цвета готовой 
ткани.

Заказать одежду бренда GAURI с авторскими принта-
ми Анны Боташевой можно через телеграм @gauri_linen 
или в запрещённой сети @anis_barbaris.
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Текстильная печать | Дизайнер

Мечта
доступного шитья

27 октября 2022 года журнал Publish в рамках выставки «Реклама-2022» провёл конференцию 

«Как полиграфисту начать бизнес в текстильной печати: 

где деньги в текстильной печати и есть ли они там».

К сожалению, один из заявленных спикеров не смог присоединиться к мероприятию —

это Михаил Купавцев, генеральный директор компании «Димитекс».

Текст и фото: Ирина Паялина

Молодая цифровая текстильная компания Dimitex — 
расшифровывается как «Digital Milestone Textile», что 
в переводе с английского языка означает «цифровая 
веха текстиля». Производство и офис находятся в Мос- 
кве, в первом в России отраслевом технопарке лёгкой 
промышленности «Кунцево». Там мы и встретились  
с Михаилом Купавцевым, чтобы поговорить по теме 
его планируемого выступления на конференции: «Мы 
отстаём. Почему российское производство печати по 
ткани не в топе?».  
Одного-единственного ответа на этот вопрос нет. 
Есть множество факторов, влияющих на ситуацию: 
стоимость кредита, наличие демозалов и доступность 
оборудования, его сервис, сырьевая база, имеющийся 
опыт и подготовка специалистов, работающих на раз-
ных этапах производственной цепочки. Да, есть круп-
ные фабрики с многолетней историей, закрывающие 
потребность в постельном белье и спецодежде. Од-
нако это другая технология и сейчас не про них.

Для цифровой печати важна другая ниша — это раз-
витая отечественная креативная fashion-индустрия. 
Речь о дизайнерах и модельерах, которые бы регу-

лярно выпускали капсульные коллекции одежды, аксессуаров и/или домашнего текстиля.
В качестве примера Михаил Купавцев приводит «российского дизайнера, кутюрье, телеведущего, новатора 
в области меховой моды»* Игоря Гуляева. Он показал свою дебютную коллекцию и основал модный дом IGOR 
GULYAEV в 2009 году, а с 2011-го начал выпускать всесезонные женские коллекции Pret-a-Porte de Luxe**. На 
неделе моды в 2022 году его показы прошли у фонтана «Дружба народов» на ВДНХ, на Тверской площади и в 
парке «Зарядье».

«Идеальный клиент» для цифровой печати по ткани 
по словам Михаила — это дизайнер, который созда-
ёт принты по ткани, заказывает её, а потом отшива-
ет из неё свои коллекции. Эту одежду или домашний 
текстиль он должен уметь не только придумать и во-
плотить в жизнь, но ещё и продать. И так регулярно, 
от коллекции к коллекции. У нас, к сожалению, таких 
дизайнеров единицы, в отличие от европейских стран.  
И речь даже не об отдельных дизайнерах-моделье-

рах или декораторах, а в целом о модной индустрии  
и социальных институтах, способствующих ее разви-
тию.
Это совпадает с высказыванием Алексея Баженова  — 
основателя «сообщества талантливых профессиона-
лов индустрии моды и лёгкой промышленности в Рос-
сии» Beinopen и одноимённого института развития 
моды***. 
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Сейчас же, за отсутствием модной индустрии и зна-
чимых заказов от неё на производство тканей, следу-
ет нехватка серьёзного цифрового оборудования для 
выполнения больших заказов. 
Ещё одним существенным фактом является отсут-
ствие своего сырья. Ткани везутся в большинстве сво-
ём из Китая и Турции. И даже с «родным» льном есть 
проблемы. Однако с Европой мы в этом плане в при-
мерно похожем положении.
Ещё один параметр, сближающий наше положение с 
Европой, — наличие и мощности собственных швей-
ных производств, непопулярность профессии и, как 
факт, размещение заказов на пошив в других странах. 

В интервью журналу «Собака.ru» он говорил: «Пока 
нет даже самого понятия — ни в бизнесе, ни в культуре. 
Есть Министерство промышленности и торговли, в нём 
Департамент лёгкой промышленности и лесопромыш-
ленного комплекса (общий!) и два Департамента раз-
вития торговли. Мы даже не предполагаем, что лёгкая 
промышленность, мода и ретейл — одна экосистема, 
что продающиеся в Петербурге вещи могут и должны 
производиться в России. Главная причина, конечно, в 
разобщённости и отсутствии единого языка: ну кто из 
фэшн-деятелей всерьёз воспринимает деятельность 
чиновников и пытается на них повлиять? Не трогают —  
и ладно. Ну и ретейлеры с сотнями магазинов с недоу-
мением смотрят на модные марки из России — разве это 
бизнес вообще? Мало кто понимает, как произошло так, 
что 80% ретейла сегодня — это импорт, хотя в 1990-м 
году в СССР лёгкая промышленность составляла 11% 
ВВП и работала на экспорт».**** 
Своей миссией Beinopen видит создание устойчивой 
экосистемы модного бизнеса.

Что выгодно для крупных предприятий, но никак не 
стимулирует развитие нужного для цифровой печати 
по тканям модного сегмента с заказами от дизайне-
ров-модельеров. 
Если подытожить, то при большом количестве разных 
факторов самым существенным является пока слабо 
развитая креативная модная индустрия, где дизайне-
ры придумывают одежду и аксессуары, создают для 
них принты, заказывают печать по ткани, отшивают 
коллекции и успешно продают их. Чтобы в новом се-
зоне повторить цикл.
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Михаил Купавцев:
«Моя мечта, чтобы 
люди могли шить дома
и им это было легко 
делать»

* Источник: Википедия https://ru.wikipedia.org/wiki/Гуляев,_Игорь_Геннадьевич 
** Источник: сайт https://igorgulyaev.com/
*** Источник: https://beinopen.ru/
**** Источник: https://www.sobaka.ru/fashion/heroes/115250 

А ещё у Михаила есть большая мечта, чтобы люди 
самые простые вещи могли шить дома и им это было 
легко. А для этого они могли бы заказать готовый на-
бор: ткань с нужным рисунком с раскладкой выкройки 
по материалу и нитки в цвет. Открыл коробочку, а там 
все составляющие. И шей в свое удовольствие!

Это порождает замкнутую круговую ситуацию: мало дизайнеров, мало заказов на печать, цифровое производ-
ство не развивается должным образом, неслаженное взаимодействие дизайнеров с производством, потому 
что нет хорошо отлаженного программного обеспечения для лёгкой работы с принтами и оформления заказа 
в печать. Соответственно, производство не может предоставить широкие и разнообразные технологические 
возможности заказчикам-дизайнерам. Это усложняет их и так нелёгкий путь развития и создания собственных 
модных брендов одежды и аксессуаров.
Михаил Купавцев верит в поступательные изменения ситуации в связи с уходом части больших западных брен-
дов с нашего рынка и появления запросов на уникальные интересные вещи и, соответственно, людей, их созда-
ющих. Но для этого требуется время и поддержка со стороны государства.
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Довольно часто чёрная одежда окра-
шивалась дубовыми орешками галлами, 
закрёпленными квасцами (жизненно 
важным веществом для красильщиков, 
которое я опишу в главе, посвящён-
ной красному цвету), но при этом цвет 
достаточно быстро выцветал, а краска 
разъедала ткань. Другие рецепты вклю-
чали различные растения и ореховую 
скорлупу – ольху и ежевику, грецкие 
орехи, таволгу и прочее, но, опять же, 
это скорее был тёмно-серый цвет. Про-
блема заключалась в том, что настоя-
щих чёрных красителей нет. Существу-
ют чёрные пигменты – уголь, сажа, но 
эти пигменты не растворяются в воде, 
поэтому их трудно закрепить на ткани. 
Многие ремесленники красили одежду 
в нескольких чанах – синем, красном и 
жёлтом – до тех пор, пока не создава-
лось впечатление чёрного цвета, одна-
ко это было очень дорого. Необходимо 
было найти другой вариант.

На первых кораблях, пришедших из Нового Света, ис-
панцы привезли древесину кампеши, которая стала 
важным ингредиентом для производства красной и 
чёрной краски. На самом деле древесину кампеше-
вого дерева было очень легко подделать на всех ста-
диях работы с ней. Даже если лесорубы обеспечили 
хороший запас сердцевины этого дерева, в Европе 
можно было нарваться на мошенника красильщика, 
который предпочитал рубить или, буквально, кра-
сить углы. Чтобы перекрасить ткань синего цвета или 
цвета индиго в более тёмный чёрный тон, следовало 
оставить измельчённую древесину на солнце больше 
нескольких дней. Чтобы подтвердить это, на черной 
ткани оставляли маленький синий треугольник, пока-
зывая, что поначалу она была окрашена в цвет индиго. 
Однако некоторые красильщики просто окунали углы 
в индиго, и бедные пуритане, которые, по-видимому, 
верили тому, что видели, наблюдали впоследствии, 
как чёрный цвет за несколько недель выцветал до 
оранжевого, и только тогда сознавали, что обмануты.
…Окрашивание тканей в зелёный цвет никогда не 
было лёгким делом, ведь для этого требовалось оку-

нуть полотна в два чана — с синей и с жёлтой краской. 
Вместе с проблемой добавления протравы и получе-
ния нужных температур и концентраций всё это озна-
чало, что вероятность получить один и тот же оттенок 
дважды была достаточно низкой. А когда красильщи-
кам удавалось добиться определённой консистенции, 
это высоко ценилось. Например, легенды о Робин Гуде 
и его весёлых товарищах описывают их как одетых в 
«линкольнский зеленый». Я всегда думала, что они 
надевали такую одежду для маскировки, но на са-
мом деле они носили зелёную одежду для того, чтобы 
покрасоваться, ведь зелёная ткань была гордостью 
Линкольншира, её окрашивали вайдой (растение, 
дающее синий цвет) и резедой желтоватой (расте-
ние, дающее жёлтый цвет). Этот цвет ещё называли 
«безвкусно-зеленым», он был очень дорогим. Для ле-
гендарного разбойника носить его означало возмож-
ность посмеяться над противниками из Ноттингема и 
показать, что он ворует ткани у богатых, чтобы одеть 
бедных. 
…У инков существовало несколько видов красной 
краски. Они могли вымачивать древесину бразиль-

В издательстве «Бомбора» вышла книга Виктории Финли
«Цвет. Захватывающее путешествие по оттенкам палитры».
Мы публикуем отрывки про цветные ткани, чтобы вы могли 
удивиться и прочитать эту книгу целиком.
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ского дерева, чтобы получить тёмно-розовую краску 
или сделать оранжевую краску из высушенных семян 
растения аннато, и, конечно, в их распоряжении была 
древесина, которую я обнаружила в своих поисках 
чёрной краски, хотя из них лучше было получать чёр-
ную краску, а не красную. Но лучшей из всех красок 
они всё же считали рубиновую, получаемую из коше-
нильного насекомого. Женщины использовали ко-
шениль в качестве румян, гончары применяли ее для 
украшения своих изделий, домашние декораторы ис-
пользовали её на стенах, а художники – для создания 
фресок. Но больше всего краски было обнаружено в 
текстиле, значительная часть которого сейчас разру-
шена временем и солнечным светом.
Сама по себе кровь жука не прошла бы никаких те-
стов на стойкость цвета – без каких-либо добавок 
всё окрашенное потеряло бы цвет при первой стирке. 
Чтобы закрепить краску, древние мезоамериканцы 
смешивали ее либо с оловом, либо с квасцами. Они 
делали то же самое, что и колористы фирмы Winsor & 
Newton на своей первой фабрике в Харроу, то же, что 

и современные производители карминовых красите-
лей, такие как Антонио Бустаменте, делают сегодня в 
огромных чанах из нержавеющей стали.
Квасцы также называются «протравой», поскольку 
это настолько вяжущая субстанция, что она «вгры-
зается» в краску своими «металлическими зубами» и 
заставляет ее прилипать к ткани. В 35-й книге «Есте-
ственной истории» Плиний описал, как египтяне окра-
шивали одежду «весьма примечательным способом», 
согласно которому ткань сначала насыщали протра-
вой, после чего «ткани, всё ещё внешне ничуть не из-
менившиеся», погружали в котел с кипящей краской».
…Но не так давно несвежая моча, содержащая амми-
ак, была стандартной добавкой в чан с индиго, где она 
использовалась в качестве восстановителя. Это был 
один из самых дешёвых способов превращения инди-
го из пигмента в краситель. И это же, возможно, явля-
лось одной из причин того, что там, где существовала 
кастовая система, красильщики обычно были в самом 
её низу.

Ткань называлась «алая» (scarlet), и это был кашемир 
того времени – чрезвычайно популярная, часто 
подделываемая, невероятно качественная и ужасно 
дорогая материя: она стоила по крайней мере в четыре 
раза дороже обычной. Но самое любопытное, что «алая» 
ткань не всегда была красной. Иногда она оказывалась 
синей или зеленой, а иногда даже чёрной. Причина, по 
которой в английском scarlet сейчас означает «алый», 
а не «шикарный текстиль, который могут позволить 
себе только светские дамы, но к которому мы все 
стремимся», заключается в кермесе.

В средние века кермес был одним из самых дорогих 
красителей в Европе. Художники редко пользова-
лись им: даже более чем за пятьсот лет до того, как 
Тернер принял опрометчивое решение о нанесении 
нестойкого пигмента на бушующие небеса, большин-
ство людей знали, что эта краска очень нестойкая. Но 
красильщикам она нравилась. А что ещё они могли бы 
использовать для окрашивания самого ценного тек-
стиля? Имелась марена – корень относительно де-
шёвого растения (о нём я буду рассказывать в главе, 
посвященной оранжевому цвету). Она была хороша 
при окрашивании ковров и одежды обычных людей 
и достаточно быстро выцветала. Но у этого цвета 
был коричневатый оттенок и никакого насыщенно-
го малинового тона, за который так ценился кермес. 
У зелёного и синего цветов были свои поклонники, но 
ведь самая ценная ткань заслуживала самой ценной 
краски, и кермес победил. Таким образом, «женщина, 
одетая в багряницу» на самом деле означает «жен-
щина в дорогой одежде», что было особенно обидно 
для некоторых членов христианской церкви, привык-

ших, как и некоторые из разодетых в алое епископов, 
осуждать «древнейшую в мире профессию».
В 1949 году русский археолог Сергей Руденко про-
водил раскопки курганов в горах Сибирского Алтая 
и сделал удивительное открытие: он нашёл самый 
ранний из известных персидских ковров, ныне назы-
ваемый Пазырыкским ковром, который соткали две 
с половиной тысячи лет назад. Это оказалась одна из 
немногих успешных историй грабителей могил. В IV 
веке н. э. банда грабителей обнаружила гробницу и 
украла из неё самые ценные сокровища. Они оставили 
ковер: наверное, он оказался для них тяжеловат. Они 
торопились, бросили куски шёлковой ткани и ушли, 
оставив дверь гробницы открытой. Той зимой пещеру 
затопила вода, и, ведь в Сибири очень холодно, ковер 
замёрз, таким образом уцелев для потомков. На ковре 
изображены олени и персидские всадники, скачущие 
по красному полю, которое, как полагают ученые, 
было окрашено тем, что мы теперь называем «поль-
ской кошенилью», двоюродной сестрой кермеса.

...В средневековой Европе 
стало модно носить 
одежду из нового вида 
ткани, привезённого
из Центральной Азии. 

к содержанию
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«В полиграфии мы оказались случайно»
Всё началось в 2007 году с небольшого ре-
кламного агентства, которое работало в сфе-
ре BTL-услуг. Компания организовывала раз-
личного рода промомероприятия, занималась 
распространением рекламной продукции по 
жилым домам и торговым центрам. Дела шли 
успешно, бизнес развивался, и в какой-то мо-
мент стало понятно, что клиентам интерес-
на не только реклама, но и полиграфия. Так 
в 2012 году в компании появилась первая не-
большая ЦПМ — Xerox 560. Серьёзный бизнес 

с такой машины не начинают, а вот для того, 
чтобы попробовать хоть что-то напечатать, её 
вполне достаточно. Первое время выпуска-
ли незначительные тиражи листовок и букле-
тов: печатник выходил на работу на 2–3 часа 
в день. «В душе жила надежда, что рано или 
поздно дела пойдут в гору, поэтому мы стой-
ко содержали убыточный отдел. Так продол-
жалось несколько лет: с переменным успехом, 
уходя то в минус, то в ноль, то в небольшой 
плюс, “тянули лямку” в ожидании чуда», — 
признаётся Борис Грейм.

Санкт-Петербургское производство «Грейм» больше 
напоминает креативное пространство. Здесь не увидишь 

унылых лиц и серых обшарпанных стен. Европейский стиль, 
яркий дизайн, уютное кафе с баристой — именно так нужно 
встречать гостей и поддерживать боевой дух в коллективе, 
уверен директор одноимённой типографии Борис Грейм.

Типография «Грейм»: 
«цифра» как хобби

к содержанию
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Перед выбором
Но чуда не случилось. В 2019 году пришло пони-
мание, что надо куда-то двигаться: либо более 
основательно погружаться в полиграфию, ли-
бо закрывать убыточный отдел и развивать ре-
кламное агентство. Посовещавшись, коллеги-
ально решили «штурмовать» полиграфию. Так 
в 2020 году появилась типография «Грейм».

Начинать серьёзный бизнес, вооружившись 
только Xerox 560, смысла не было. Знакомые 
вендоры порекомендовали машину помощнее — 
Ricoh Pro c7200x. Как объяснили поставщики, 
это хороший промышленный аппарат, рассчи-
танный на большие объёмы производства, с на-
бором дополнительных цветов — неоновыми, 
белым и прозрачным. «Но по большому счёту 
всё это только маркетинговый ход: звучит кра-
сиво, а в реальной жизни практически никому 
не нужно, — полагает Борис. — Нет рынка по-
требления этой белой краски, поэтому мы рабо-
таем только в CMYK, печатаем обычные листов-
ки, буклеты и брошюры».

Трудности закаляют
Как только типография распахнула свои двери, 
началась пандемия и вся страна дружно ушла 
на «каникулы». По домам — так по домам, рассу-
дили в компании: в конце концов, трудности за-
каляют. А когда снова 
вернулись к работе, 
поняли, что необхо-
димо укреплять цех 
послепечатной обра-
ботки, и занялись ак-
тивным поиском обо-
рудования для резки, 
фальцовки и биговки.

Но тут грянули но-
вые испытания: на 
территории офи-
са, который команда 
арендовала на про-
тяжении 10 лет, на-
чалась прокладка 

автомагистрали. Съехать нужно было в крат-
чайшие сроки. Переезд дался нелегко, при-
знаётся Борис, ведь за время работы удалось 
собрать довольно внушительный парк обору-
дования. К тому же найти новое помещение 
оказалось не так просто. А через год — оче-
редной удар. Не успев толком обжиться на но-
вом месте, типографии снова пришлось ме-
нять дислокацию: на этот раз сносу подлежал 
бизнес-центр.

Третья попытка оказалась удачной. Новая 
производственная площадка на 300 кв. м позво-
лила установить более мощное оборудование: 
усилили цех широкоформатной печати, заказа-
ли УФ-принтер и промышленный ламинатор, ку-
пили сразу три режущих аппарата — автомати-
ческий плоттер iECHO PK-0604 и два плоттера 
с листовой автоподачей VULCAN SC-350.

Дело в резке
Режущие плоттеры для цифровой типогра-
фии — машины незаменимые. Их использова-
ние позволяет значительно расширить спектр 
выпускаемой продукции. «Сначала мы взя-
ли iECHO в пару к ЦПМ Ricoh, а следом зака-
зали ещё два плоттера VULCAN. Как известно, 
спрос рождает предложение», — поясняет Бо-
рис. На iECHO помимо фигурной резки можно 

выполнять надсечку, 
биговку, перфорацию, 
маркировать листо-
вые материалы. Очень 
удобно комбинировать 
эти операции.

Плоттеры задей-
ствованы в произ-
водстве наклеек, 
этикеток, воблеров 
и других POS-мате-
риалов. Как объяснил 
Борис, на VULCAN 
они работают с само-
клейкой, а вот кар-
тон и более плот-

к содержанию
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почти половина всех 
проданных в России 
станков приходится 
на северную столицу. 
Не исключено, что ре-
шающую роль в этом 
сыграло питерское 
представительство 
«Смарт-Т» и хорошая 
цена, полагает Борис.

Офсет или цифра?
Офсет — это серьёз-
ный бизнес, а циф-
ра — скорее хобби, 

дополнение к основному делу, уверен Борис. 
По его мнению, цифровой рынок очень малень-
кий и ненадёжный, а требования к компани-
ям предъявляет не меньше офсетного. Это миф, 
что под цифровую типографию достаточно не-
большого офиса. На маленьких пространствах 
невозможно разместить бумагорезательную 
машину весом в несколько тонн. Значит, нуж-
ны определённые производственные площади. 
Ещё одна головная боль — стоимость послепе-
чатного оборудования. «Оборот у начинающе-
го офсетчика в среднем — 5 млн руб., а у циф-
ровика — меньше 1 млн. Как при таких доходах 
купить дорогостоящее оборудование?» — сету-
ет Борис. Поэтому цифрой занимаются либо ги-
бридные типографии, либо компании с несколь-
кими источниками доходов.

У команды «Грейм» есть два подрядчика, 
с которыми они кооперируются по офсетным 
работам. На взаимовыгодных условиях компа-
нии сотрудничают более 5 лет. Но эта работа 
выборочная, поток возможен только при нали-
чии собственной базы. «Есть к чему стремить-
ся, — резюмирует Борис. — В наших планах 
организация своего офсетного производства. 
Правда, в нынешних реалиях это непросто: 
оборудования на рынке практически нет. Но от 
идеи пока не отказываемся, ждём лучших вре-
мён».   p

ные изделия режут 
на iECHO. «Мы взя-
ли самую младшую 
модель в линейке — 
PK-0604, поскольку 
только начинали. Но 
сейчас я бы рассмо-
трел более продвину-
тую версию с набором 
дополнительных но-
жей. Тогда бы мы мог-
ли выполнять более 
широкий спектр зака-
зов», — отмечает он. 
Из сильных сторон 
у iECHO Борис выделил точность резки и про-
стоту в управлении. Он сам несколько раз «пи-
лотировал» устройство. Из неудобств Борис 
отмечает сложность в работе с ламинирован-
ным картоном: у прижима не хватает тяги для 
удержания тяжёлого листа.

В целом обе модели со своими задачами 
справляются. Их объединяет интуитивно понят-
ный интерфейс и автоматизация многих про-
цессов. «Оператору не нужно всё время нахо-
диться рядом: иногда запускаем тираж даже на 
ночь. Главное — следить за ножами и вовремя 
их менять. На VULCAN ножи выходят из строя 
чуть быстрее, но они и недорогие», — расска-
зыват Борис.

Все три плоттера были приобретены 
у «Смарт-Т». «Мы знали, что ребята давно на 
этом рынке и работают на совесть. Когда мы 
столкнулись с проблемой, они мгновенно среа-
гировали и устранили её. Это важно, посколь-
ку простой оборудования довольно серьёзно 
бьёт по карману», — делится Борис. То же мож-
но сказать и об их участии в установке и запуске 
оборудования: инженеры оперативно подклю-
чили машины и помогли разобраться в управ-
лении. По словам Бориса, iECHO они выбрали, 
исходя из задач и возможностей, а с плоттера-
ми VULCAN — отдельная история. Эта техни-
ка необычайно популярна в Санкт-Петербурге, 

к содержанию
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Для красивого, статусного, уникального и т. д. 
подарка нужна достойная упаковка. Это всег-
да головная боль, так как приходится либо 
выбирать из перечня достаточно стандарт-
ных решений, которые предлагают компании, 
специализирующиеся на производстве упа-
ковки, либо каждый раз проводить серьёз-
ную работу с дизайнерами и эксклюзивными 
тиражами тех же самых компаний. Это долго, 
дорого и не всегда удаётся достигнуть взаи-
мопонимания, ведь для каждого уникального 
подарка хочется предложить уникальную же 
упаковку, что идёт вразрез с желанием про-
фильных игроков стандартизировать изделия 
для увеличения скорости обработки заказов. 
Что делать? Ответ лежит на поверхности: на-
чать производить нужную упаковку самосто-
ятельно.

Безусловно, для старта не нужны 
большие, производительные и, со-
ответственно, дорогие комплек-
сы. Про это мы поговорим в сле-
дующий раз. Для начала нужно 
небольшое, но понятное и не-
сложное в эксплуатации обо-
рудование, которое к тому же 
будет «по плечу» с финансо-
вой точки зрения компании 
среднего уровня. Итак, да-
вайте рассмотрим следую-
щий набор: малый автомати-
ческий раскройный комплекс, 
далее для простоты — раскрой-
щик, и планшетный сувенирный 
УФ-принтер. Для чего нужен каждый 
из аппаратов? Рассмотрим пример. 
Нужно изготовить 10 коробок из хо-
рошего плотного цветного картона 
с уникальным принтом на каждой 
для поздравления руководящих 
сотрудников компании-заказчи-

ка. Все понимают, сколько кругов ада нуж-
но пройти, чтобы сделать это в срок, не имея 
своего оборудования. Но если оно есть, то по-
рядок действий сводится к следующему:
•	 согласование с заказчиком дизайна упаков-

ки и принтов;
•	 печать на заготовке картона и подписание 

с клиентом цветопроб;
•	 печать задания, вырезание и биговка кар-

тона на раскройщике;
•	 сборка коробок, укладывание сувениров 

и отправка заказчику.
И всё это можно провернуть за один день. 

Критерием скорости здесь будет не физиче-
ская реализация проекта, а скорость согласо-
вания дизайна и макетов с заказчиком. Время, 
нужное на печать, вырезание и биговку, — ми-

нимально. А если в эту суперупаковку нуж-
но упаковать бутылку вина? Ведь с тем 

же УФ-принтером можно печатать не 
только на картоне, но и на самой бу-
тылке. За сколько это можно про-
дать? И это при условии, что вре-
мя на изготовление всего заказа 

практически не увеличится.
Давайте переведём дух от 

нахлынувших эмоций и вернём-
ся к возможностям аппаратов. 

Как понятно из примера, планшет-
ный сувенирный УФ-принтер может 

печатать и на картоне, и на цилин-
дрических поверхностях (бутылках). 

Но дело не ограничивается только эти-
ми материалами: печатать можно на чём 

угодно*. Нужны наклейки с фотокачеством 
на самоклеящейся плёнке? Продублиро-
вать надписи шрифтом Брайля? Напеча-
тать авторскую открытку с выборочным 
лакированием? Фанера (дерево), стекло, 
плитка, камень, пластики… Нет предела 
воображению (почти). Порядок действий 

У многих компаний, которые занимаются 
изготовлением и продажей уникальных, 

персонализированных сувениров, возникает 
вопрос по их упаковке.

А л е к с е й  Г о р н о с т а е в

Быстро и просто: 
уникальная упаковка

к содержанию



н
ов

ос
ти

: 
w

w
w

.p
u

bl
is

h
.r

u

37

pu
bl

is
h

 №
 1

  
2

0
2

3

Ф О Р У М  |  Э Т И К Е Т К А  И  У П А К О В К А

тоже весьма прост. Лист картона (из нашего 
примера) укладывается на рабочий стол прин-
тера. Если размер печатной зоны позволяет 
(а принтеры бывают форматом и 900×600 мм), 
то можно печатать сразу на нескольких заго-
товках, например, на четырёх листах форма-
та А3. Вакуумный прижим, которым оборудо-
ван принтер, надёжно зафиксирует заготовку 
и предотвратит её смещение. При загрузке 
макета для печати можно электронно пози-
ционировать его на заготовке, а принтер ав-
томатически измерит толщину материала для 
наиболее качественной печати. Наличие бе-
лого цвета у принтера позволит печатать и по 
цветным поверхностям без искажения цвето-
передачи (при нанесении белой подложки под 
основное изображение), а наличие лака и воз-
можность выборочно наносить его не оставят 
равнодушным ценителя оптических «фишек».

Но вернёмся к упаковке. Мы напечатали 
нужное нам изображение на картоне, с мет-
ками для резки, и нам надо его обработать 
(вырезать и сбиговать). Для этого нам нужен 
раскройщик. Данный аппарат умеет резать 
насквозь, надсекать, биговать. Наличие ПЗС 
(CCD)-камеры позволяет производить рез-
ку по меткам, это поможет автоматизировать 
процесс. Аппарат, оснащённый автоподачей 
листов, конвейером для перемещения заго-
товки по рабочей зоне и приёмником готовой 
продукции, также ускорит процесс выполне-
ния заказов. Порядок действий в этом слу-
чае будет ничуть не сложнее, чем при печати: 
укладываем стопку с отпечатанными заготов-
ками в лоток подачи и выбираем макет. Если 
рабочее поле условного аппарата составляет 
800×600 мм, то это позволит работать с заго-
товками форматом до А1 по узкой стороне. При 
нажатии кнопки «Старт» машина всё делает 
сама: подаёт лист на конвейер, конвейер про-
двигает лист в рабочую зону, камера опреде-
ляет метки, и начинается работа по заданию. 
По завершении конвейер продвигает заготов-
ку к лотку приёма готовой продукции. Остаёт-
ся только убрать облой и собрать коробку по 
нанесённым биговщиком линиям и вложить 
в неё подарок. Всё, работа выполнена.

Теперь о деньгах. Стоимость оборудования 
из этого комплекта можно примерно оценить 
в 2,5 млн руб. Безусловно, нужно уметь рабо-
тать на данном оборудовании, и тут вопрос 
решается организацией послепродажной 
поддержки, варианты могут быть различны-
ми: инструктаж персонала во время инстал-
ляции оборудования, работа горячей линии 
поддержки, дополнительное обучение со-
трудников… Нужно это учитывать при выборе 
оборудования.   p

Об авторе: Алексей Горностаев,  
руководитель дивизиона «Оборудование,  

печатные материалы, чернила»  
в «Зенон — Рекламные поставки»

Фото: «Зенон — Рекламные поставки»

Фото: типография Артворк № 381

*  Для разных ма-

териалов необ-

ходима отработ-

ка техпроцессов 

(лакирование, 

нанесения прай-

мера и т. д.).

к содержанию
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Типография планирует удвоить площади на сво-
ём заводе в Кройдоне, а также модернизировать 
или даже полностью заменить оборудование 
и оснащение в рамках стратегии развития. Пе-
ред ней стоит задача на только удовлетворить 
текущий спрос на её услуги по производству 
упаковки, но сделать это с учётом перспективы 
увеличения производственных мощностей.

По словам директора по коммуникациям 
и развитию Amipak Даниэля Швитцера, эти ша-
ги представляют собой последний этап теку-
щих многомиллионных инвестиций в модер-
низацию производства компании. Благодаря 
дополнительным мощностям у компании поя-
вится возможность представить новые упако-
вочные решения для рынка общественного пи-
тания, что позволит клиентам получить выгоду 
от более коротких сроков выполнения заказа 
и сократившегося времени обработки.

Недавно инсталлированный высекальный 
пресс BOBST NOVACUT 106 ER обеспечива-
ет автоматизированный процесс разделения 
заготовок, что упрощает обработку картона 
и полностью устраняет необходимость ручных 
операций. Работая даже на скорости до 8000 
листов в час, машина обеспечивает разделе-
ние тонких материалов, а наличие функций 
блокировки и регулировки оснастки гарантиру-
ют точность, наравне с возможностью быстрой 

смены заданий. Более того, встроенное в ли-
нию удаление отходов делает возможным пе-
ремещение стопки заготовок непосредственно 
на следующий этап производства, например, 
на фальцевально-склеивающие машины, что 
значительно повышает производительность.

По мнению руководства Amipak, сейчас есть 
хорошие перспективы роста бизнеса в сфе-
ре производства упаковки, потребности это-
го рынка быстро растут и постоянно меняются, 
поэтому в компании надеются, что расширение 
производства не только повысит надёжность 
и гибкость процесса, но и позволит сократить 
время выполнения заказов и минимизиро-
вать потери. Для более эффективного внедре-
ния высекального пресса в производствен-
ную линию командой Amipak было проведено 
виртуальное тестирование. По мнению регио-
нального менеджера по продажам Bobst в Ве-
ликобритании и Ирландии Крейга МакГоуэна, 
несмотря на то, что из-за пандемии все испы-
тания проводились виртуально, но они были не 
менее масштабными, чем если бы они прово-
дились на производстве. В ходе испытаний бы-
ло выполнено несколько заданий с различной 
степенью сложности, чтобы продемонстриро-
вать возможности машины.   p  

Amipak (Великобритания), специализирующаяся на производстве 
упаковки для индустрии общественного питания, реализует программы 

развития и инвестиций. Имеющая производственные площади 
в Кройдоне и Виллесдене, Amipak представляет собой семейный 

бизнес в третьем поколении, специализирующийся на производстве 
упаковки для пищевых продуктов с высокой степенью надёжности.

Рост «на вынос»

Publish каждый (почти) день публикует новости
на сайте publish.ru и в наших социальных сетях.
Там же выходят анонсы статей. Подписывайтесь. •	 У Светогорского ЦБК появился российский владелец

•	 «Цифра»: быть или не быть — уже не вопрос
•	Agfa завоевала пять наград на премии Pinnacle Product
•	Awards 2022
•	Стойкость печатных красок
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Сражение  
за «Маргариту»: 

история 
издательского 

пиратства
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«Дорогой читатель, покупай именно эту книгу, не отме-
ченную позорным пятном лжи!» Это своеобразный крик 
души молодого печатника Иоганна Шотта, впервые стол-
кнувшегося с жестокой реальностью издательского биз-
неса — наглым и беспардонным плагиатом. Четыре года 
назад он возглавил отцовскую типографию, первое круп-
ное самостоятельное издание, в которое вложено столько 

сил и денег, — и вот в соседнем городе вдруг начинает 
успешно продаваться почти точная его копия…

Страсбург в конце 15 века

к содержанию
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ня, спешу я этим письмом предостеречь читате-
лей, дабы не были они обмануты».

Альд знал, о чём говорит: его книги, хоро-
шо узнаваемые благодаря новому карманному 
формату in octavo, оригинальному шрифту кур-
сиву, особенностям дизайна и высокому каче-
ству текста, копировали не только во Франции 
и Германии, но и по всей Италии. Нередко можно 
встретить утверждение, что именно он первым 
придумал издательскую марку, чтобы защитить 
свои издания от плагиата. Да, это была попыт-
ка защиты — но попытка неудачная, потому что 
знаменитого дельфина на якоре «пираты» не-
медленно перерисовали, — а первыми собствен-
ную марку стали использовать ещё в 1457 году 
Иоганн Фуст и Петер Шеффер, прямые преемни-
ки Гутенберга.

Немец Иоганн Шотт — типограф рангом по-
мельче, в своё время и близко не имел извест-
ности Мануция, но вот книга, попортившая 
ему столько нервов из-за постоянного появле-
ния «пиратских копий» — это самый популяр-
ный и самый распространённый университет-
ский учебник 16 века. Он содержал в себе все 
современные знания в области «семи свобод-

Об авторских правах на заре книгопечатания ни-
кто даже не заикался. Их просто не существова-
ло. В Средневековье никому и в голову не при-
ходило при переписывании какой-либо книги 
искать её автора — даже если было известно, 
что он ещё жив, — и спрашивать его разреше-
ния. Так оно и повелось после изобретения пе-
чатного пресса: автор приносил типографу текст, 
тот его покупал, после чего мог использовать по 
собственному усмотрению, в будущем не отчис-
ляя автору никаких процентов с продаж. Типо-
граф, он же издатель, оплачивал услуги редак-
тора, корректора, при необходимости художника 
и гравёра, подбирал шрифт. И, наконец, печатал 
тираж, принимая на себя финансовый риск.

Однако на каждое издание, имевшее несо-
мненный успех, неизбежно обращали своё вни-
мание другие типографы. Любой из них мог за-
просто купить себе экземпляр и скопировать его. 
Ничего не заплатив автору, не тратясь на редак-
торов и корректоров, не думая о том, как верстать 
текст. Единственная крупная статья расходов ка-
салась иллюстрированных книг — гравюры, кото-
рые требовалось точно воспроизвести. Впрочем, 
не обязательно точно: во многих случаях оказы-
валось достаточно, чтобы иллюстрация переда-
вала смысл, а детали оставались на усмотрение 
гравёра. Первые полвека книгопечатание разви-
валось, не стесняемое никакой нормативно-пра-
вовой базой, а нормы, касающиеся авторско-
го права, появились ещё намного позже. И если 
в пределах одного города какой-нибудь уважае-
мый и состоятельный типограф ещё мог привлечь 
конкурента к ответственности за беззастенчивое 
воровство, то воспрепятствовать копированию 
своего издания в соседнем городе или стране не 
имел никакой возможности.

От «пиратства» страдали все успешные печат-
ники. Чем больше новшеств вносили они в про-
цесс издания и печати, чем более популярные 
книги выпускали, чем больше о них говорили, 
чем охотнее покупали — с тем большей вероят-
ностью. В том же самом 1503 году, когда с плаги-
атом столкнулся Иоганн Шотт, великий Альд Ма-
нуций — самый знаменитый типограф Италии 
и создатель Новой Академии — в датированном 
16 марта «Письме к читателям» предостерегал их 
от мошенничества лионских типографов, которые 
взялись подделывать его публикации. «Случи-
лось так, что появились в городе Лионе якобы на-
ши книги — под моим именем, но с множеством 
ошибок — на которых не указано ни имени авто-
ров, ни места издания и которые ввели в заблу-
ждение неосторожных покупателей сходством 
шрифтов и формата томов, заставив их поверить, 
что книги были напечатаны в нашей типографии 
в Венеции. А потому, чтобы не стало это убытком 
для учёных и не стало позорным убытком для ме-

Письмо к чите-
телям. Предо-
стережение от 
лионских типо-
графов. Ману-
ций, 1503 г.

к содержанию
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органов и знаков зодиака, им соответствующих, 
есть карта мира без южной части Африки, Япо-
нии и Америки, описаны псоглавцы, птицелюди, 
ангелы и ад. С другой стороны, в ней также при-
водится первое схематическое изображение че-
ловеческого глаза и первое изображение раз-
личных участков мозга — какой за что отвечает.

Итак, первое издание этой прекрасной кни-
ги выпустил в июле 1503 года в южнонемецком 
Фрайбурге Иоганн Шотт — верный ученик и быв-
ший студент Райша. Впоследствии «Маргари-
ту» перепечатают много раз, она массово разой-
дётся по Европе, последние издания выйдут на 
итальянском в 1600 году — то есть после всех 
эпохальных научных открытий второй полови-
ны 16 века она всё ещё будет иметь ценность для 
учебного процесса. Но Райш и его ученик этого 
знать не могли. И хотя книга моментально завое- 
вала популярность, долго радоваться Шотту не 
пришлось: уже через семь месяцев, в феврале 
1504 года, в соседнем Страсбурге появилась «пи-
ратская копия» от Иоганна Грюнингера.

Это стало серьёзным ударом — не только 
по самолюбию, но и по кошельку. Однако воз-
мущаться и поносить плагиатора Шотт мог 
сколько угодно, ведь до учреждения «привиле-
гий» — официальных разрешений от властей, 
гарантировавших монопольное право на печать 
определённого текста и защищавших его от пи-
ратского копирования, — оставались ещё годы. 
Особенно обидным представлялось то, что Грю-
нингер (кстати, считается, что именно он напе-
чатал старейшее издание «Тилля Уленшпигеля») 
был этаким выскочкой, необразованным выход-
цем из семьи небогатого мельника, который со-
здал свой бизнес с нуля, но при этом сумел стать 
крупным и очень успешным типографом. На 
22 года старше Шотта, на тот момент он принад-
лежал к деловой элите Страсбурга, имел обшир-

ных искусств» — тех самых, что входили в обя-
зательную программу каждого университета 
и изучались тысячами молодых людей с целью 
получения степени магистра. Одна из самых зна-
чимых книг своего времени, бешено популярная 
особенно в первой половине столетия.

Попробуйте представить себя студентом то-
го времени: вам примерно 14 лет и вы только что 
поступили в университет. Вы умеете читать и пи-
сать на родном языке и на латыни — может, хо-
рошо, а может, и довольно плохо; многим прихо-
дилось посещать дополнительные занятия или 
нанимать репетиторов, чтобы подтянуть латынь 
до требуемого уровня. Что ещё? Смотря в какой 
школе вы учились; возможно, там и не препода-
вали ничего, кроме чтения, письма, элементар-
ного счёта и катехизиса. В любом случае, о ма-
тематических и естественных науках вы имеете 
весьма слабое представление. Первые год-
два вам предстоит изучать грамматику, рито-
рику и логику, дальше арифметику, геометрию, 
астрономию и музыку. Те счастливчики, кому 
хватит способностей и денег освоить эту про-
грамму, смогут затем поступить на один из «выс-
ших» факультетов: теологический, юридический 
или медицинский. Придётся приобрести много 
книг — это очень дорого. Но зачем много, когда 
можно всего одну?

Называлась она Margarita philosophica — сло-
вом margarita (буквально: «жемчужины») тогда 
обозначались справочники разного рода, а под 
термином philosophia понималась вся наука во-
обще. Так что для читателей название звучало 
примерно как «Справочник наук» или «Энци-
клопедия наук». Грегор Райш, молодой универ-
ситетский преподаватель, сам только что полу-
чивший степень магистра, писал её на латыни 
с 1489 по 1496 годы. По его замыслу книга долж-
на была содержать в себе все человеческие зна-
ния того времени. Пользуясь огромным количе-
ством источников — античных и средневековых, 
в том числе арабских, — он в 12 книгах, или ча-
стях, собрал основы не только «семи свободных 
искусств», но и естественных наук и «моральной 
философии».

Да, сегодня все эти «передовые» знания ка-
жутся нам забавным историческим курьёзом. 
Ведь медицину тогда изучали по Галену и Ави-
ценне, физику — по Аристотелю, астрономию — 
по Птолемею, географию — по Плинию и Стра-
бону. А самый популярный учебник латинской 
грамматики — это Ars minor, написанный рим-
ским автором Элием Донатом где-то в середине 
4 века. Ещё не было гелиоцентрической теории 
Коперника, анатомического атласа Везалия, бо-
танических трудов Фухса и минералогии Агри-
колы. В «Маргарите» имеется раздел про астро-
логию с классической схемой человеческих 

Карта мира  
в Margarita 
philosophica,  
издание Шотта, 
1503 г.

к содержанию
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нингера ни в коем случае не уступала «Маргари-
те» Шотта. Всё было сделано действительно на 
высоком уровне — Грюнингер мог себе это позво-
лить в расчёте на хорошие продажи и высокую 
прибыль, после чего гордо напечатал на первой 
странице, что его издание — улучшенное и до-
полненное.

Иоганн Шотт принял вызов. Всего через ме-
сяц после неблаговидного поступка Грюнинге-
ра он выпустил второе «лицензионное» издание, 
где на последних страницах весьма эмоциональ-
но высказывался в адрес «завистливых люди-
шек» и «свирепых свиней», которым «не удастся 
принизить великое творение Райша». Он предо-
стерегал читателей от покупки «фальшивого» 
издания, призывая не приобретать никаких дру-

гих «Маргарит», кроме тех, на которых 
стоит его издательская марка.

Что же, фрайбургский типограф не 
зря заставлял своих сотрудников тру-
диться сверхурочно — выход обоих из-
даний практически совпал по времени, 
так что Шотт прекрасно успел восполь-
зоваться той рекламной кампанией, 
которую развернул для своей «Марга-
риты» Грюнингер, даже если это не вхо-
дило в его первоначальные намерения. 
Покупателю ведь не так уж важно, из 
какой типографии вышла популярная 
книга. Какое значение имеет для него 

эта вражда между типографами, в итоге растя-
нувшаяся на много лет? Нет информации о цене 
обеих книг, но можно предположить, что она не 
сильно различалась. Впрочем, те, кто имел воз-
можность сравнивать, при прочих равных услови-
ях предпочли бы, пожалуй, версию Грюнингера.

ные связи, мог рекламировать и продавать свою 
«пиратку» максимально широко, и найти на него 
управу просто не было шансов.

А вот сам 27-летний Шотт — хоть и внук леген-
дарного печатника Иоганна Ментелина и сын бо-
гатого страсбургского патриция Мартина Шотта, 
настоящий интеллектуал, учившийся в трёх уни-
верситетах, — только начинал самостоятельную 
карьеру и особых успехов пока что не добился. 
Он очень хотел быть достойным своего велико-
го деда — а ведь в немецких землях пионером 
книгопечатания тогда считался именно Менте-
лин, а не Гутенберг — и этой книгой надеялся не 
только почтить труд учителя, но и сделать себе 
имя. А как, скажите пожалуйста, его сделать, ес-
ли повсюду, от Франкфуртской книжной ярмарки 
до самой мелкой университетской книжной лав-
ки, появится «Маргарита» с ненавистным словом 
«Грюнингер» на титульном листе?

Пролистав обе книги, можно заметить, что это 
не идентичные копии: текст свёрстан по-разно-
му, многие иллюстрации «перескочили» на стра-
ницу вперёд или назад. Каждая часть начинает-
ся с титульной иллюстрации на весь лист; так вот, 
некоторые из них гравёр по заказу Грюнингера не 
слишком точно скопировал, но в других случаях 
страсбургский плагиатор предпочёл потратиться 
на новые гравюры, причём часто более сложные 
и детализированные, а значит, более дорогие.

Текст Грюнингер, конечно, не менял, разве что 
его наборщики могли исправить ошибки и опе-
чатки, допущенные наборщиками Шотта. Или 
наделать своих. Он добавил в «Маргариту» ев-
рейскую грамматику Конрада Пелликана — а это 
целый дополнительный раздел, да ещё с гравю-
рами. Имени автора грамматики он, правда, не 
указал — обычное дело для эпохи, когда авто-
ры легко «заимствовали» друг у друга не то что 
куски текста, но и целые главы, при-
чём дословно и без указания источни-
ка. Раздел о музыке Грюнингер допол-
нил главой о многоголосном пении и ещё 
одной гравюрой. Сам он музыкантом 
не был, а значит, привлёк специалиста, 
объяснившего, что именно стоит допи-
сать и где взять нужный текст — в кни-
ге Николауса Воллика, имя которого 
в книге также не называется. В разде-
ле «Геометрия» страсбургский издатель 
существенно расширил раздел об ар-
хитектуре, добавив не только текст, но 
и шесть крупных — то есть дорогих — 
иллюстраций. Пополнился новыми иллюстрация-
ми и раздел «Моральная философия».

Иными словами, «пиратская» версия превзош-
ла оригинал: дополнительные главы, больше ил-
люстраций, узорные заглавные буквы в начале 
абзацев, а качеством печати «Маргарита» Грю-

Раздел 
«Геометрия».  

Издание 
Грюнингера, 

1508 г.

«Пираты» до сих пор 
продолжают улучшать 

продукты: Rockstar Games 
так и не смогла толком 
оптимизировать GTA IV, 
а репак игры, который 
сделал xatab, оказался 
единственной из всех 

полностью рабочей версией 
игры без «нюансов».

к содержанию
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мере, всю жизнь он рассказывал об этом всем 
и повсюду. Собственно, именно по этой причи-
не историки несколько сотен лет и считали Мен-
телина первым типографом в истории — пока не 
выяснили про Гутенберга.

Но как же автор? Что означало для него по-
явление «нелицензионных» изданий? Только 
одно — широкую известность! Закончив «Мар-
гариту», Грегор Райш в 1496 году вступил в мона-
шеский орден картезианцев, где сделал впечат-
ляющую карьеру: вошёл в руководство ордена, 
подготовил его новый устав, а с 1509 года стал 
одним из близких советников — по религиоз-
ным и научным вопросам — германского импе-
ратора Максимилиана I. Настолько близким, что 
в 1519 году именно Райш исповедовал и соборо-
вал умирающего Максимилиана. Никаких науч-
ных трудов он больше не писал.

Что касается «Маргариты», то отчислений 
с продаж он, как и другие авторы того времени, 
всё равно не получал, однако мог рассчитывать 
на то, что многочисленные «пиратские» копии 
вместе с «официальными» разойдутся по Евро-
пе быстро и массово. Единственным источни-
ком беспокойства для него могло стать, пожалуй, 
лишь качество этих «пираток» — ведь не всег-
да издатели, копировавшие чью-то книгу, имели 
возможность и желание сделать всё так же хоро-
шо, как Грюнингер. Но тут Райшу повезло. И ещё: 
для любого автора очень важно, чтобы на каждой 
книге стояло его имя. В те свободные времена 
с гибкими представлениями об авторском праве 
некоторые типографы могли и «забыть» об этом. 
Но тут Грюнингер сыграл честно, и во многом 
именно благодаря ему — не меньше, чем Шот-
ту, — имя Райша и его книга вошли в историю.   p

Да, все предупреждения Шотта, в общем-то, 
пропали зря: версия Грюнингера продавалась 
так же хорошо, как оригинальная. Спрос был на-
столько высок, что в 1508 году оба мастера выпу-
стили ещё по одному изданию — Шотт в Базеле 
в феврале, Грюнингер в Страсбурге в марте. При-
чём в книге Шотта теперь тоже появилась еврей-
ская грамматика Пелликана. В этот раз научен-
ный горьким опытом молодой издатель обратился 
к покупателям прямо на титульном листе, под ил-
люстрацией. Тогда и появилась фраза «Дорогой 
читатель, покупай именно эту книгу, не отмечен-
ную позорным пятном лжи». Имени конкурента он 
снова не назвал, но об его конфликте с Грюнинге-
ром знали все типографы и многие читатели, так 
что намёк получился более чем прозрачным.

Так оно и шло. Никаких налаженных правовых 
механизмов разрешения подобных споров по-
ка что не существовало, поэтому дальше колких 
выражений дело не продвинулось. Грюнингер — 
кстати, никогда не объявлявший, что именно его 
«Маргарита» настоящая и лучшая, — переизда-
вал свою «пиратскую» версию в 1512 и 1515 го-
дах. Затем партнёр Шотта Михаэль Фуртер сде-
лал ещё два «лицензионных» издания в 1517 
и 1519 годах в Базеле. К тому времени конфликт 
Шотта и Грюнингера как-то угас, а в немецких 
землях постепенно стала утверждаться практика 
«привилегий» на печать. Права на книгу, возмож-
но, были проданы базельскому типографу Генри-
ху Петри, который переиздал «Маргариту» в 1532, 
1535 и 1538 годах. Ещё одно издание в 1523 го-
ду в Париже, затем опять «пиратская» версия 
в 1549 году — тоже в Париже, и, наконец, три по-
следних, в 1594, 1599 и 1600 годах, — в Италии. 
Это из сохранившихся, известных нам сегодня.

Иоганн Грюнингер умер в 1532 году, выпу-
стив за всю карьеру около 300 изданий плюс 
многочисленные листовки — впечатляющая 
цифра для того времени. Он печатал художе-
ственную литературу, словари, научные труды, 
особенно медицинские и географические трак-
таты. В 1509 году опубликовал заметки Америго 
Веспуччи о путешествиях в Новый свет, а позже 
сделал целых четыре издания карт знаменитого 
Мартина Вальдзеемюллера — первого, кто упо-
требил на карте название «Америка» по отно-
шению к новому континенту. Вальдзеемюллер, 
кстати, в своё время учился во Фрайбургском 
университете у Грегора Райша, как и другой все-
мирно известный космограф — Себастиан Мюн-
стер, автор знаменитой «Космографии».

Шотт дожил до 1548 года, напечатав около 
150 изданий, среди них также большое количе-
ство научных и особенно медицинских. Кстати, 
биографы пишут, что жизнь он прожил с глубо-
ким убеждением, будто именно его дед Иоганн 
Ментелин изобрёл книгопечатание; по крайней 

Титульный лист 
«Маргариты» 

Шотта, 1508 год. 
Внизу пассаж 

про издание 
конкурента, 

«отмеченное 
позорным 

пятном лжи»

к содержанию
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М Н Е Н И Е

Но каждый раз на каждом мероприятии 
в оффлайне или при личной встрече воз-
никает запрос на обмен физическим ма-
териалом — визитной карточкой. Именно 
запрос, потребность взять физический но-
ситель контактов. А теперь давайте разбе-
рёмся, действительно ли визитки исчезают 
и вытесняются искусственным интеллектом, 
чат-ботами, QR-кодами и лендингами… Ис-
чезают или захватывают, на этот вопрос, как 
обычно, ответит аналитика.

Мне попалась такая аналитическая свод-
ка: в США ежегодно печатаются примерно 
10 миллиардов визитных карточек. Ежеднев-
но — около 278 млн штук. Мировой рынок ви-
зитных карточек оценивается в 3 млрд долла-
ров. Стабильно. Оказывается, тренды, которые 
мы наблюдаем и которыми восхищаемся, — 
лишь всплеск на поверхности, а реальность, 
как обычно, сурова. Люди хотят 
получить подтверждение контак-
та, и визитная карточка идеальный 
продукт для этого.

Конечно, надо использовать все 
возможности прогресса, дополнен-
ной реальности и прочее, а элек-
тронные визитки и QR-коды будут 
отличным дополнением к визитке бумажной, 
передающейся из рук в руки. А вот реальный 
эффект при знакомстве и установке первично-
го контакта всё ещё на стороне визитной кар-
точки. Что же она делает такого, чего не может 
пока заменить цифровизация?

Во-первых, может стать зацепкой в памя-
ти, запомниться вашему знакомому. Тут важ-
ны нюансы: подача, тактильные ощущения, 
оформление, но в целом даже самая непре-
зентабельная визитка выполняет функцию 
формального знакомства и первого повода 
для его поддержания в виде звонка/обраще-
ния и т. д.

Во-вторых, напоминанием для вас о работе 
с вашими потенциальными клиентами. По су-
ти, визитка — это часть физической CRM (си-
стема для управления взаимоотношениями 
с клиентами). Если вы просто выбрасываете 
визитки, она не настроена. А вот идеальный 

вариант — это автоворонка первого контакта: 
получили визитку, занесли контакт, отправили 
сообщение…

В-третьих, каталог возможностей. Вы, воз-
можно, удивитесь, но любая база в определён-
ный момент становится мёртвой: подробно-
сти знакомства, общения, детали вымываются 
из памяти или перестают давать информацию 
при анализе. Но если вы возьмёте визитку, ко-
роткие флешбеки превратятся в объёмный ма-
териал и окрасятся эмоциями. А именно это 
наполнение рождает нестандартный подход 
и креативные решения.

В-четвёртых, визитка, как лакмус, покажет 
ваши ограничения по установлению связей 
и наращиванию контактов.

В-пятых, визитки могут стать вашим зака-
зом и мостиком к новому сегменту продуктов 
и клиентов. Закажут вам визитку, а потом бу-

дете колбасу вагонами отгружать, 
так тоже бывает в 20% случаев. 
(Это, конечно, шутка, но как знать.)

Не отказывайтесь от физической 
визитки — вот мой главный посыл. 
Я и сама относилась к ней без долж-
ного уважения (а сколько их было 
принято в заказы и напечатано), их 

стоимость невелика, отсюда и пренебрежение, 
снобизм, в этом и кроется опасность.

Вот моё мнение о визитных карточках. А те-
перь давайте разгромите его!   p

Об авторе:  
Ирина 
Александровна 
Чернышова,  
директор 
по развитию 
маркетингового 
агентства VitaChe 
marketing.

Уж сколько раз и лет визиткам пророчили смерть — бог весть!  
Я занималась полиграфией 16 лет, и почти каждый год раздавалось: 

визитки больше не нужны, они неактуальны, переходите на…  
электронные визитки, QR-коды, личные сайты и даже приложения

И р и н а  Ч е р н ы ш о в а

Бессмертные

Визитки — неубиваемый 
материал для управления 

связями и контактами

к содержанию
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Рулонные устройства для печати этикеток 
встречаются у нас пока не так уж часто, поэто-
му мы решили рассказать в одной статье как 
о ЦПМ, так и о принтерах. Что касается принте-
ров, то речь в данном случае пойдёт о принте-
рах в понимании полиграфическом, а не о тех 
принтерах для маркировки, часто монохромных, 
которые устанавливаются обычно на производ-
ствах, выпускающих конечную продукцию. Нас 
же интересуют рулонные устройства, с помо-
щью которых создают цветные этикетки.

Говоря о рынке оборудования в том или ином 
секторе полиграфии, практически невозмож-
но не упомянуть, что события прошедшего го-
да потрясли российскую полиграфию. Печаль-
но, что приходится повторяться (тем более что 
и повод невесёлый), но и делать вид, что ничего 
не происходит, было бы странно.

Тем более нельзя забыть о происходящем 
в данном случае, так как один из самых силь-
ных ударов по полиграфии пришёлся, пожалуй, 
именно на сектор цифровой печати этикеток 
на рулонных материалах. Объясняется это тем 
фактом, что выбор среди этих ЦПМ и принте-
ров был не так уж и велик, при этом до 2022 го-
да в этом секторе у нас был явный лидер, под-
мявший под себя львиную долю рынка. Впро-
чем, этот производитель является лидером и во 
всём мире: рулонные ЦПМ HP Indigo уже давно 
доминируют в секторе рулонной печати цифро-
вой этикетки.

Достоинства машин этого производителя 
очевидны. С одной стороны, эти ЦПМ отлича-
ются высоким качеством изображения, которое 
легко сделать практически аналогичным изо-
бражению, полученному при офсетной печа-
ти (что особенно важно при печати одинаковых 
этикеток разными способами). С другой сторо-
ны, полученные на этих машинах отпечатки хо-
рошо подвергаются лакированию, ламиниро-
ванию и прочим видам отделки, в то время как 
другие виды цифровой печати иногда создают 
проблемы при отделке. Например, толстые слои 

сухого тонера могут помешать как лакирова-
нию, так и ламинированию.

Преимущества ЦПМ HP Indigo объясняют-
ся уникальной технологией печати, которая 
на них применяется. Сейчас слово «уникаль-
ный» теряет, к сожалению, свой смысл и пре-
вращается в рекламный штамп: уникальным 
называют всё подряд, даже вполне банальные 
вещи и особенности, которые встречаются от-
нюдь не у одного производителя. Но в дан-
ном случае технология Indigo действительно 
уникальна: это печать так называемым жид-
ким тонером, в то время как у всех остальных 
производителей используется либо струйная 
технология печати, либо наиболее «древняя» 
цифровая технология печати сухим тонером. 
Разумеется, конкуренты пытались воспроиз-
вести эту технологию, но дальше прототипов, 
которые даже показывали на выставках, дело 
так и не пошло.

А в результате, когда HP ушла с нашего рын-
ка, многие полиграфисты не только лишились 
возможности приобретать новые машины In-
digo, но и получили проблемы с их сервисом. 
И даже с поставками чернил для ЦПМ HP Indigo 
(которые иногда называют красками) тоже воз-
никли проблемы: скопировать их производство 
или создать хотя бы более приемлемые «анало-
ги» тоже никому не удалось.

Правда, у оставшихся на рынке машин име-
ются и свои преимущества: как ценовые, так 
и технические. Если принтеры и машины на ос-
нове сухого тонера экономически доступнее, то 
струйные УФ-машины демонстрируют высокую 
скорость, яркость и устойчивость отпечатка.

Кроме ЦПМ HP Indigo, исчезли с нашего рын-
ка и другие рулонные устройства. Например, 
ЦПМ с технологией печати сухим тонером Xei-
kon. Правда, на наш рынок это практически не 
повлияло: в отличие от Европы, количество ин-
сталляций машин этого бренда в России бы-
ло ничтожным. Также на нашем рынке не пред-
ставлены больше Screen, EFI.

С П Е Ц И А Л Ь Н Ы Й  О Б З О Р

Выбираем цветные принтеры и ЦПМ 
для рулонной печати этикеток.

Рулонная  
цифровая этикетка  

на крутом переломе

Ю р и й  З а х а р ж е в с к и й

к содержанию
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Рынок и модели
DigiPrint І Китайская компания предлага-
ет сравнительно компактное устройство Digi-
Print R на основе технологии с сухим тонером. 
Его габариты — 1400 мм (высота) × 750 мм (ши-
рина) × 1600 мм (длина), а вес печатного бло-
ка — 423 кг. Требования к электросети невели-
ки: 220 В при мощности 3,8 кВт.

Выбора по цветам у покупателя нет: только 
обычная триадная печать. Разрешение печати до-
статочно высокое — 1200×2400 dpi. Длина этикет-
ки, которую можно печатать, — до 98 мм, но есть 
и режим печати длинных этикеток — до 1200 мм.

Максимальная ширина рулона — 340 мм (пе-
чати — 304 мм), а его диаметр — до 450 мм (мак-
симальный вес рулона — 47,2 кг). Скорость пе-
чати — до 7,26 м/мин. Толщина запечатывае-
мого материала может составлять от 60 до 250 
мкм, в качестве материала может выступать бу-
мага либо плёнки: РЕТ, РР и другие.

Производитель заявляет, что максимальный 
объём ежемесячной печати составляет 20 тыс. м 2.

В России установлено уже 14 устройств Digi-
Print R. В процессе доставки находится ещё две 
машины.
HanGlobal І Компания HanGlobal, подразделе-
ние крупной китайской корпорации HanGlory, 
представлена у нас компанией «НИССА Цен-

трум». Струйная УФ-машина LabStar 330 до-
ступна с 2017 года, а модель 330S, появившаяся 
в январе 2022-го, — уже четвёртое поколение 
этой ЦПМ. Основная инсталлированная база 
LabStar — в Китае. Но и за пределами КНР та-
кие машины уже работают: в Австралии, Таи-
ланде, Южной Африке, Италии и России. Маши-
на доступна также в гибридной конфигурации, 
с возможностью установки до и после блока 
цифровой печати одной или более флексосек-
ций, секций горячего и холодного ламинирова-
ния, ротационной или полуротационной высеч-
ки по выбору заказчика и т. д. Первая за преде-
лами Китая гибридная HanGlobal LabStar 330S 
Hybrid введена в эксплуатацию в Мексике.

Про устройство и технические характеристи-
ки HanGlobal LabStar 330S мы уже рассказывали 
(см.  Захаржевский Ю. Цифровая этикетка и упа-
ковка — в рулон // Publish № 11, 2022; https://
www.publish.ru/articles/202211_20014540).

Толщина запечатываемого материала со-
ставляет от 0,02 до 0,5 мм, диаметр рулона — до 
800 мм, а ширина — 75–350 мм. Максимальная 
ширина печати — 322 мм. Разрешение печа-
ти — 600×1200 dpi при переменном размере кап-
ли: 3, 6 и 12 пл. Скорость печати — до 50 м/мин. 
Перед печатью производится двусторонняя 
очистка запечатываемого плотна. При необхо-

Андрей Павлов, руководитель отде-
ла продаж оборудования компании 
«Терем»: «Продажи бюджетных то-
нерных цифровых машин для печати 
самоклеящихся этикеток мы начали 
в 2014 году. Модель DigiPrint R начали 
продавать более трёх лет назад. Счи-
таем, что в бюджетном сегменте эта 
машина практически не имеет кон-

курентов по соотношению цена/возможности. За счёт печати 
низкотемпературным тонером она может печатать в том чис-
ле на моноплёнках. Именно это постараемся продемонстри-
ровать на выставке “Продэкспо” в Москве в феврале 2023 го-
да. Мы имеем существенную инсталляционную базу и опыт по 
этим машинам».

HanGlobal LabStar 330S в гибридной конфигурации с флексосекцией, тиснением 
фольгой, ламинацией и полуротационной высечкой с удалением облоя

к содержанию
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Ручка регулировки натяжения плёнки

DigiPrint R
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димости в стандартной комплектации можно 
работать с уже запечатанным на другой машине 
(например, флексографской) рулоном, причём 
как с лицевой стороны, так и с оборотной.

Несмотря на сравнительно компактный размер 
(4200×1600×2130 мм) весит машина немало: более 
трёх тонн, что говорит о солидной конструкции.

Важное преимущество этой машины — то, 
что она в России уже есть. Первая в России 
HanGlobal LabStar 330S в сентябре 2022 года 
была установлена в московском демоцентре 
«НИССА Центрум». Также поставщик заявляет, 
что уже исполняется сразу несколько контрак-
тов на поставку, а одна из машин введена в экс-
плуатацию у клиента.
Konica Minolta І Konica Minolta пошла по пути 
развития традиционной технологии печати су-
хим тонером. Последняя модель в этой линей-
ке — AccurioLabel 230.

Ширина рулона у ней составляет 330 либо 
250 мм, при этом максимальная ширина изобра-
жения — 320 мм. Но максимальная длина отпе-
чатка, разумеется, не бесконеч-
на, поэтому область печати — до 
1195×320 мм.

Скорость печати, в зависи-
мости от запечатываемого ма-
териала, составляет 9,45, 13,5, 
18,9 или 23,4 м/мин.

Обработка изображения 
происходит с разрешением 
1200×1200 dpi и глубиной 8 бит. 

Производитель считает, что это эквивалентно 
разрешению 1200×3600 dpi, что обеспечивает 
качественное изображение.

Запечатываемые материалы: самоклеящие-
ся бумаги и плёнки, в том числе полипропилен, 
ПЭТ, YUPO и т. д. Диапазон плотности — от 81 до 
256 г/м 2. В отличие от «старых» машин, печата-
ющих сухим тонером, предварительное прай-
мирование запечатываемых материалов не тре-
буется, в том числе и потому, что состав тоне-
ра Simitri HD E с функциональными полимерами 
обеспечивает отличное качество печати на раз-
личных типах носителей. Поэтому при работе 
AccuriоLabel 230 не требуется использование 
специализированных материалов. Это снижает 
себестоимость печати и повышает её оператив-
ность, так как не требуется искать и приобретать 
такие материалы. Для работы подходят боль-
шинство самоклеящихся бумаг и плёнок, широко 
использующихся во флексографском производ-
стве, причём их можно запечатывать с макси-
мальной скоростью.

Опция печати вторым прогоном обеспечивает 
AccurioLabel 230 возможность работы с матери-
алами, уже запечатанными другим способом — 
например, офсетом или флексографией. Датчик 
второго прогона обеспечивает точность нанесе-
ния изображения по запечатанному материалу. 
Также в этой модели имеется датчик окончания 
полотна на размотке: если материала недоста-
точно для печати задания, машина остановит-
ся сама.

Хотя AccurioLabel и позиционируется как пе-
реходная модель от принтеров к тяжёлым ЦПМ, 
весит она вполне солидно: свыше 900 кг. А при 
необходимости может стать ещё тяжелее: мож-
но заказать AccurioLabel 230 с интегрированной 
флексосекцией для нанесения белил (в дополне-
ние к имеющейся стандартной триаде — CMYK), 
что расширяет спектр запечатываемых матери-
алов: с помощью белил можно работать не толь-
ко с обычными белыми, но также с прозрачными 
и металлизированными. Возможно и подключе-
ние в линию с AccurioLabel модулей финишной 
отделки.

Михаил Кувшинов, директор по раз-
витию компании «НИССА Центрум»: 
«Однако ЦПМ — важная, но даже не 
самая главная часть полного реше-
ния для цифрового производства 
этикетки. Для выпуска готовой про-
дукции, то есть этикеток, необходи-
мо соответствующее русифициро-
ванное ПО, способное решать зада-

чи клиента. Из очевидной российской специфики: на этих 
машинах можно печатать на полной скорости (!) DM-коды 
“Честный знак”. Есть и другие части готового решения. 
Нужны чернила, способные ложиться на реально использу-
емые материалы. Конечно, в реальности на абсолютно лю-
бом материале не печатает ни одна машина в мире, поэто-
му необходимо перед её покупкой провести тесты. Самое 
главное — нужен сервис. Это запас запчастей, их налажен-
ная логистика. Это инженеры, увидевшие запускаемую ма-
шину не в первый раз на сайте у клиента, а набившие ру-
ку на реальном железе. В сегодняшней реальности, когда 
Китай закрыт, мы не знаем иного способа решить эти за-
дачи кроме установки собственной машины в демоцентре. 
Да, это дорого. Но зато даёт огромные преимущества и нам, 
и нашим клиентам».

С П Е Ц И А Л Ь Н Ы Й  О Б З О Р

Konica Minolta AccurioLabel 230

к содержанию
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В России установлено уже 25 машин мар-
ки AccurioLabel, что выводит Konica Minolta на 
второе место по инсталлированным рулонным 
ЦПМ. А в ноябре 2022 года первая в Централь-
ной Азии AccurioLabel 230 была запущена в ал-
матинской типографии «Классика» (Казахстан).
Monotech І Индийская компания предлагает на 
нашем рынке две модели для рулонной печати 
этикеток, обе они струйные, с УФ-технологией 
печати.

ЦПМ KOLORSMART со светодиодными УФ-
сушками компания «Терем» предлагает уже два 
года. При ширине рулона 350 мм она может раз-
вить скорость до 50 м/мин.

Капля имеет 4 разных размера: от минималь-
ного 3 пл до максимального 14 пл. Цветовая 
конфигурация может включать до 6 видов чер-
нил: белила + CMYK + оранжевый.

В октябре 2022 года в одной из краснодар-
ских типографий была установлена первая ма-
шина этой серии.

Сейчас «Терем» продаёт и другую модель 
этого производителя — COLORNOVO. У ней име-
ется сушка с УФ-лампой, но дополнительно 
можно приобрести светодиодную сушку. Шири-
на как рулона, так и печати — 330 мм. При раз-
решении 600×600 dpi скорость печати состав-
ляет от 50 до 70 м/мин. Максимальная цветовая 
конфигурация включает CMYK + белила + оран-
жевый + зелёный.

Основное отличие серии COLORNOVO от серии 
KOLORSMART — использование в качестве базы 
модульных устройств от датской компании GM 
вместо устройства индийского производства.

Толщина запечатываемой бу-
маги у обеих моделей составляет 
от 20 до 200 мкм, максимальную 
и минимальную толщину других 
материалов надо тестировать.

Новая разработка компании — 
бюджетная ЦПМ JETSCI Color- 
Aqua на базе технологии Memjet 
DuraFlex также может быть ин-
тересна рынку за счёт высоко-
го разрешения печати и низкой 
стоимости оттиска.

Pulisi І В ноябре «ВИП-Системы» заключи-
ли эксклюзивное дистрибьюторское соглаше-
ние с Guangzhou Pulisi Technology, основанной 
в 2012 году. Эта компания выпускает как обору-
дование для печатной индустрии, так и после-
печатное оборудование для отделки этикеточ-
ной продукции, инспекционные машины, машины 
контроля RFID-меток. ПО для инспекции изобра-
жения интегрировано с управлением печатными 
секциями.

Промышленные струйные УФ-машины Pulisi 
DPIM-330 могут печатать на различных матери-
алах: полиэтилене, ПВХ, полипропилене и дру-
гих пластиковых плёнках, алюминиевой фольге, 
бумаге, картоне, композитных материалах.

Разрешение печати составляет 600×600 или 
1200×600 dpi при максимальной скорости до 
60 м/мин. Толщина запечатываемого материа-
ла — 20–500 мкм.

Машина может поставляться в конфигура-
ции CMYKW или CMYKW + дополнительные цве-
та (оранжевый, зелёный, фиолетовый). Также 
в линию с Pulisi DPIM-330 можно установить 
флексографские секции и модули для цифровой 
отделки — высечки и тиснения, либо две до-
полнительные секции цифрового лака, что по-
зволяет формировать на поверхности рельеф 
до 120 мкм.

Ширина запечатываемого материала у Pulisi 
DPIM-330 — до 350 мм. Важно, что не так дав-
но была представлена более широкая модель — 
1300 мм, в том время как большинство суще-
ствующих моделей имеют гораздо меньшую 
ширину запечатываемого материала и печати.

к содержанию
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ЦПМ COLORNOVO в гибридной конфигурации

Pulisi DPIM-330

ЦПМ KOLORSMART



RTZ І Компания «ТЕРРА ПРИНТ» заключила 
дистрибьюторское соглашение с китайской RTZ 
(Runtianzhi Digital Equipment) на поставку в Рос-
сии ЦПМ FLORA с УФ-технологией. Инженеры 
сервисного центра «ТЕРРА ПРИНТ» сейчас про-
ходят техническое обучение у производителя.

RTZ уже известна российским полиграфи-
стам по широкоформатным принтерам — ру-
лонным и гибридным, а также оборудованию 
для печати по картону, керамике и текстилю. 
Этикеточные машины RTZ выпускает с 2007 го-
да. В этом секторе у неё имеется две модели: 
FLORA J-330 и FLORA J-330S. По утверждению 
поставщика, RTZ обладает самой большой ин-
сталляционной базой среди китайских произ-
водителей.

Они оснащены печатающими головками Ep-
son с размером капли 3 пкл. Разрешение пе-
чати у них — до 1200×600 dpi. Цветовая модель 
этих машин — CMYK или CMYKW. Ширина руло-
на составляет 350 мм, а максимальная скорость 
печати — 60 м/мин (в монохромном режиме — 
75 м/мин). Высокая скорость печати сочетается 
с диаметром рулона до 1 м.

Возможности этих машин можно увеличить: 
например, расширить цветовую конфигурацию 
до CMYKWW или CMYKW + оранжевый или фио- 

летовый. Также можно делать лакирование 
в линию.

Разумеется, этикеточные ЦПМ FLORA уже 
в базовой комплектации оснащены системами 
очистки полотна, его обработки коронным раз-
рядом, контроля натяжения и проводки полотна, 
финишной УФ-сушкой. Она способны печатать 
как на достаточно тонких плёнках от 0,04 мм, так 
и на материалах толщиной до 0,35 мм. При этом 
можно нанести на поверхность как тонкий кра-
сочный слой, так и толстый, с высоким релье-
фом, имитирующий трафаретную печать.

С П Е Ц И А Л Ь Н Ы Й  О Б З О Р

RTZ FLORA J-330

https://tanzor.ru/
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Отделка
Этикетки часто делаются с разными видами от-
делки. В нашем опросе часть участников отве-
тила, что главная проблема, препятствующая 
распространению печати цифровой упаковки 
и этикетки — малый выбор специализирован-
ного послепечатного оборудования.

В комплекте с DigiPRINT R можно приобрести 
устройство высечки DigiBlade S и SXL — бюджет-
ное устройство финишинга для цифровых печат-
ных машин, в состав которого входят узлы ла-
минации, высечки, продольной резки этикеток 
и двойной намотки. Машина ориентирована на 
производство малых и сверхмалых тиражей эти-
кетки и идеальна в качестве модуля финишин-
га для цифровых печатных машин на базе прин-
теров. Отличительная черта этих машин — ис-
пользование сразу четырёх высечных ножей для 
увеличения скорости высечки. Причём в версии 
SXL можно установить дополнительный модуль 
высечки и увеличить скорость на некоторых ра-
ботах до 12 м/мин. В Россию продано три маши-
ны серии DigiBlade SXL. А DigiBlade S вообще 
рекордсмен в своём сегменте: более 35 машин 
продано за три с половиной года.

Индийская компания Monotech также по-
ставляет компактные и доступные рулонные 
устройства Jetsci dSpark для нанесения цифро-
вого выборочного УФ-лакирования на различ-
ные этикеточные материалы, а также цифрово-
го холодного тиснения с использованием стан-
дартных типов фольги. С точки зрения расходов 
данная машина предлагает экономически более 
выгодную альтернативу аналоговой шёлкотра-
фаретной печати. Например, толщина нанесе-
ния слоя лака в Jetsci dSpark достигает 90 мкм 
и может варьироваться в зависимости от зака-
за, что даёт типографии возможность предла-

гать своим заказчикам неограниченный выбор 
рельефных и текстурных эффектов. Разреше-
ние устройства составляет 1440 dpi, максималь-
ная ширина полотна — 350 мм, а максимальная 
производительность — до 35 м/мин (в зависи-
мости от требуемой толщины лакового слоя).

В России уже имеются устройства цифровой 
отделки MGI, в том числе для рулонных материа-
лов — JETvarnish 3D web. Струйная система на-
несения УФ-лака основана на печатающих го-
ловках Konica Minolta. Через дюзы печатающих 
головок на поверхность материала наносится 
бесцветная полимерная жидкость, которая сразу 
же отверждается под действием УФ-излучения. 
Это позволяет осуществлять выборочное лаки-
рование продукции, в том числе с формирова-
нием поверхностной текстуры. Стоящий в линию 
модуль тиснения фольгой использует лак в каче-
стве основы для нанесения фольги, существен-
но расширяя возможности отделки. Такие эф-
фекты могут быть особенно интересны произво-
дителям этикеточной продукции.

Для обработки рулонов, запечатанных цифрой 
или на флексографской машине, «НИССА Цен-
трум» может предложить линию для облагоражи-
вания Vision MDF330. Линия модульная, один из 
доступных модулей — нанесение лака или фольги 
цифровым способом. Этот вариант уже вышел за 
пределы Китая: первая экспортированная маши-
на вошла в строй в Германии в октябре 2022 года.

Устройство Vision основано на тех же принци-
пах работы, что и у западных производителей — 
например, ABG или MGI. Струйные головки на-
носят на обрабатываемый материал либо УФ-
отверждаемый полимер, который используется 
в зависимости от режима последующей обра-
ботки как лак или как клей для нанесения фоль-
ги. При установке двух или трёх модулей возмо-
жен вариант с комбинацией разных видов отдел-
ки: два разных вида фольги, лак по фольге и т. д. 
Одно из преимуществ оборудования Vision — 
компактность по сравнению с уже хорошо из-
вестными у нас устройствами французской MGI.

Заключение
Кардинальное обновление рынка рулонных ЦПМ 
может послужить стимулом для замены оборудо-
вания на уже имеющихся предприятиях, печата-
ющих этикетку «цифрой». А тем полиграфистам, 
которые только собираются войти в этот сектор, 
теперь придётся хорошо подумать: какое имен-
но печатное устройство выбрать, какой произ-
водитель и какой поставщик обеспечат лучшее 
качество продукции, высокую надёжность тех-
ники и её бесперебойное обслуживание. Так что 
исчезновение прежних лидеров привело к есте-
ственному результату: конкуренция в этом сек-
торе рынка вышла на новый круг.   p

к содержанию

С П Е Ц И А Л Ь Н Ы Й  О Б З О Р

Александр Астафьев, руководитель 
отдела решений для печати гибкой 
упаковки и этикетки компании «ТЕРРА 
ПРИНТ»: «Мы нацелены на обеспече-
ние наших клиентов лучшими реше-
ниями в области производства гибкой 
упаковки и этикетки. Проведя доста-
точно большую предварительную ра-
боту, мы можем с уверенностью ска-

зать, что бренд FLORA — это более качественные параметры 
воспроизведения, чем у конкурентов, причём в условиях ре-
ального производства.

Такие особенности, как возможность быстрого и просто-
го наращивания конфигурации, максимум функционала “в ли-
нию”, высочайший уровень стабильности работы, точная цве-
топередача и воспроизведение мельчайших элементов, а так-
же реально достигаемая скорость печати до 60 м/мин, делают 
решения FLORA уникальным предложением на рынке».
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Кто ваши новые поставщики? Как 
быстро удалось наладить работу?
Прежде всего, это компании 
из Китая, Индии и Турции. Уже 
к сентябрю мы завершили по-
иск альтернативных поставщиков 
офсетных масляных красок и ме-
таллизированных красок и раз-
личных лаков. Признаться, изна-
чально предполагали, что будет 
гораздо сложнее. Но при этом по-
рой были мысли, что можем и не 
найти полноценной замены ев-
ропейским краскам. Сейчас работаем в полную 
силу, как до февральских событий. Это говорит 
о том, что у и типографий дела складываются не-
плохо. Вопреки всем прогнозам заказчики есть, 
производства работают, особых потерь за год не 
произошло. Уменьшение объёмов производства 
происходило в 2020 и 2021 годах, во время пан-
демии. Вот тогда мы отчётливо наблюдали, как 
типографии с круглосуточной работы переходили 
на односменный режим, поскольку значительно 
снижалось количество заказов. Начало 2022 го-
да встретили без особой паники, готовыми 
к различным вариантам развития событий. А со 
второй половины года наблюдается рост произ-
водства, иногда у типографий настолько много 
заказов, что не хватает мощностей.
Где именно наблюдается рост?
Рост приходится на сегмент упаковки и этикетки. 
Это направление сейчас очень востребовано: оно 
росло и развивалось, несмотря на кризис и пан-
демию. Сначала, когда западные компании ушли, 
несколько снизились темпы роста. Но после то-
го, как российский менеджмент взял в свои руки 
оставшиеся предприятия, он снова возобновил-
ся. Особо активно сейчас развивается сегмент 
упаковки для пищевой промышленности и ре-

сторанного бизнеса: контейнеры 
для еды на вынос, одноразовая 
бумажная посуда.
Какая сейчас ситуация на рынке 
расходных материалов?
В целом компании нашли альтер-
нативу и предлагают достаточно 
большой ассортимент материа-
лов. Дефицит постепенно уходит. 
Конечно, рынок расходных мате-
риалов ещё долго будет лихора-
дить, поскольку много случайных 
поставщиков, которые что-то от-

куда-то привозят в контейнерах. Кроме того, мно-
гие компании сумели запастись краской и расход-
ными материалами почти на год вперёд. Но что 
они будут делать дальше, когда запасы кончат-
ся — большой вопрос.
Азиатские материалы — достойного уровня?
Есть разные мнения. Некоторые клиенты говорят, 
что они устали от китайских и корейских матери-
алов и хотели бы вернуться обратно к знакомым, 
привычным расходникам. Дело в том, что азиат-
ские материалы довольно разные по качеству. 
Из большого количества предлагаемых на рынке 
продуктов необходимо найти качественный. На-
пример, есть краски, оставляющие на красочных 
валиках несмываемый в автоматическом режиме 
налёт. И печатнику приходится терять полсмены 
только на то, чтобы разобрать всю секцию и смыть 
валики вручную, для перехода, допустим, с цвета 
на цвет. Именно от таких материалов все и устали. 
Но здесь вопрос ещё и к поставщикам: им нужно 
более ответственно подбирать замены. Искать не 
просто краску, а именно хорошего качества.
А как понять — хорошая краска или нет?
Приходится тщательно тестировать. Сначала по 
техлистам получить представление о заявленных 
производителем свойствах. Затем взять тесто-

Уход с рынка европейских поставщиков сказался не только на российском 
полиграфическом бизнесе, но и на производителях лакокрасочных 

материалов. Возникла жизненная необходимость переориентироваться 
в сторону азиатских поставщиков. О том, как это происходило, рассказал 

технолог полиграфического производства ГК «Tанзор» Владимир Непогодин.

Е к а т е р и н а  С м и р н о в а

Лаки и краски: 
российский путь 

с восточным колоритом

к содержанию
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вые партии и проверить краску на деле. Мы этим 
и занимаемся в наших лабораториях: исследуем 
её по печатно-техническим свойствам и колори-
стике. Случается, что техлисты некоторых ази-
атских производителей имеют отдалённое отно-
шение к той краске, для которой они составлены. 
Вне лаборатории этого никак не проверить. Ази-
атский рынок полиграфических материалов для 
России пока ещё малознаком и многие из них яв-
ляются «котом в мешке». До введения санкций 
не было необходимости досконально изучать этот 
сектор рынка.
Как выглядит рынок сейчас?
Рынок чётко делится на три группы. Первая — это 
те, кто в азиатскую сторону не смотрел и сейчас 
смотрит с недоверием. Ко второй относятся те, 
кто с удовольствием «пошёл на Восток» и покупа-
ет недорогие расходные материалы. Наконец тре-
тьи, сначала отказывались, но потом распробо-
вали и даже остались довольны. Причём нельзя 
сказать, что первая группа — это исключительно 
крупные типографии, вторая — средние по объё-
мам производства, а третья — мелкие производ-
ства. Есть большие предприятия, которые с удо-
вольствием работают с китайскими материалами, 
чаще всего у них сильная технологическая служба.

Вихри турбулентности ещё долго будут с на-
ми. Рынок сейчас очень интересный, ведь на нем 
можно найти не только китайские, но иранские, 
и вьетнамские краски.
Интересная география. Разве можно было рань-
ше встретить нашего полиграфиста в Иране или 
Вьетнаме?
Да, теперь они там нередкие гости. А мы, напри-
мер, можем говорить о Малайзии. Несколько лет 
назад компания «Танзор» заключила лицензион-
ное соглашение с малазийскими партнёрами на 
производство лаков. Это было сделано, чтобы они 

начали поставлять лаки на свой внутренний ры-
нок. А сейчас к нам приехали малазийские лаки. 
И мы можем их поставлять, поскольку Малайзия — 
не санкционное направление. Формулы этих лаков 
полностью соответствуют действующим рецепту-
рам компании «Танзор», технология производства 
контролируется нашими специалистами.
Как жизнь поворачивается…
Более того, компания «Танзор» много лет работал 
с американской компанией INX, имеющей про-
изводства по всему миру. Теперь же на передний 
план вышло индийское производство этой ком-
пании. Любопытно, что подразделение INX в Ин-
дии находится на одной территории с индийским 
заводом Huber, и оба завода производят свои 
краски, полностью соответствующие европей-
ским стандартам. Мы производим смесевые кра-
ски на базе индийской INX, и нам даже рецептуру 
менять не надо.
Где вы тестируете краски?
Мы имеем хорошо оснащённые исследователь-
скую и сеть колористических лабораторий. Для 
производственных испытаний у нас есть типогра-
фии-партнёры, готовые на эксперименты. Напри-
мер, «Готэк» — крупное и серьёзное предприятие. 
Мы открыты к сотрудничеству с любыми произ-
водствами: готовы предоставлять материалы для 
тестирования, оказывать всю технологическую 
поддержку, поможем наладить или выровнять 
процесс. Наши специалисты в любой момент гото-
вы выехать на производство к клиенту.
Как изменилось производство? Что ушло из ас-
сортимента?
Нам удалось полностью пересобрать сырьё 
для производства УФ-лаков и флексокрасок 
УФ-отверждения. Хотелось бы сказать, что на 
95% сырьё российское, но это не так. С этим дей-

В лаборотатории «Танзор» выкраски производятся на небольших 
пробопечатных станках. Разные конструкции станков позволяют 
имитировать различные технологии нанесения: офсет, глубокую 
и флексографскую печать

Краску заданного цвета и характеристик изготавливают на несколь-
ких станциях смешения

к содержанию
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ствительно сложно. Тем не менее, сырьё найде-
но: это и Россия, и Китай, и европейское направ-
ление. Под санкции попали сами краски, а не 
сырьевые компоненты. Поэтому мы добились не 
только качества, но и стабильности, что сейчас 
очень важно. В планах на 2023 год увеличение 
объёмов производства и выпускаемой продук-
ции. В качестве поддержки мы развиваем и ази-
атское направление по краскам. Про Малайзию 
мы уже говорили выше.
Какие возникают сложности у типографий при 
переходе на новые материалы?
Многие воспринимают всё новое насторожённо, 
поэтому не готовы идти на замены. Можно сказать, 
срабатывает психологический барьер, присут-
ствует страх первого шага. Начало работы с новы-
ми материалами, их испытание на производстве 
требует особого контроля, в этом задействованы 
все участники процесса. Печатники неохотно пе-
реходят на новые материалы. Приходится пере-
страивать режимы работы оборудования, заново 
стабилизировать печатный процесс. И техноло-
ги держатся до последнего за те запасы, которые 
есть, а потом ищут остатки санкционных товаров 
из Европы. Но положение дел диктует необходи-
мость перехода на новые материалы, и в этом мы 
всегда поддерживаем наших клиентов.
А технологические сложности возникают?
Конечно! Проблема в том, что происходящие изме-
нения многофакторные, меняются не только кра-
ски, но и запечатываемый материал. Например, 
недавно мы уменьшили вязкость краски для од-
ной типографии, под поверхностные свойства за-
печатываемого картона. Через некоторое время 
технолог типографии сообщил нам, что поставщик 
картона изменил состав мелованного слоя, и те-
перь необходимо увеличить вязкость поставлен-
ной им краски. Если уменьшить вязкость краски 
относительно легко, например, разбавив её пе-
чатным маслом или мономером в случае красок 
УФ-отверждения, то увеличить — это поставить 

новую партию краски. Это как пример влияния 
различных факторов на конечный результат, и как 
видите, дело здесь не в качестве краски.
Вернёмся к рынку, какие тенденции ожидаются 
в следующем году?
В первую очередь, развитие производства упа-
ковки и этикетки. Кроме того, возвращается 
спрос на рекламную полиграфию для поддерж-
ки реализации продуктов в местах продажи. Это 
рекламные промостойки и дисплеи, оформление 
паллетных выкладок, шелфтокеры, стопперы, 
воблеры. Конкуренцию никто не отменял, и рос-
сийские производители захотят выделиться на 
полке. Стоит упомянуть и о тенденции замены 
пластиковых контейнеров картонной пищевой 
упаковкой с барьерными свойствами, которые 
могут обеспечить и специальные барьерные дис-
персионные лаки. Это будет хорошим шагом на 
пути к экологичности.
А что насчёт упаковки: она действительно нача-
ла упрощаться, как все ожидали?
Нет, этого не произошло. Есть небольшое коли-
чество клиентов, которые подтверждают, что 
в целом декоративной отделки стало меньше. Но 
меньше — не значит, что они исчезли совсем.

В оформлении упаковки по-прежнему востре-
бованы лакирование матовыми и глянцевыми ла-
ками, использование технологии drip-off, лаков 
с эффектом soft-touch, металлизированные кра-
ски, трафаретные лаки, тиснение фольгой. При-
чём не только в упаковке. Многие из перечислен-
ных эффектов используются при производстве 
книжной продукции — для отделки обложек и пе-
реплётных крышек. Как нам рассказали колле-
ги из Тверского полиграфического комбината, 
увеличился спрос на классическую литературу, 
и внешнее оформление книги призвано привлечь 
внимание читателей. Получается, что и упаковка, 
и обложки усложняются, а это говорит о том, что 
рынок, вопреки всем прогнозам, не стал проще. 
Значит — надо продолжать удивлять!   p

Вся жёлтая краска — для одного заказчикаОтдельно хранятся выкраски, рассортированные по виду 
материала

к содержанию



н
ов

ос
ти

: 
w

w
w

.p
u

bl
is

h
.r

u
pu

bl
is

h
 №

 1
  

2
0

2
3

56

Р А С Х О Д Н Ы Е  М А Т Е Р И А Л Ы  |  Б У М А Г А

Ни для кого не секрет, что отечественная поли-
графия является одной из самых импортозави-
симых отраслей промышленности. Стремитель-
ное развитие направления в 90-е годы сыграло 
по-своему злую шутку — стимул производить 
что-либо в России практически пропал, за-
то сформировалась привычка к качественным 
материалам и оборудованию. Изменение гео-
политической ситуации в начале прошлого го-
да очень резко подсветило все существующие 
в отечественной полиграфии проблемы, поста-
вив в какой-то момент под вопрос сам факт су-
ществования отрасли.

Введение санкций спровоцировало дефи-
цит многих материалов, особенно это коснулось 
бумаги и картона. Такие крупные поставщики, 
как «Дубль В», «Берег», «Европапир» и дру-
гие, были вынуждены в кратчайшие сроки ме-
нять привычные схемы поставок и разрывать 
сложившиеся годами партнёрские отношения. 
К лету 2022 года ситуация несколько измени-
лась, в нашу жизнь вошло понятие «параллель-

ного импорта», появилась возможность ввозить 
оборудование и расходные материалы через со-
седние дружественные страны. Многие произ-
водства затянули пояса и поумерили свои аппе-
титы, но отрасль продолжала работать. Однако 
стало ясно, что класть все яйца в одну корзину 
больше нельзя, пришло время для новых кон-
тактов, новых поставщиков и новых материалов.

Для «Дубль В», как и для многих других, 
прошедший год был полон кардинальных пе-
ремен. С уходом многих поставщиков значи-
тельно изменился ассортимент предлагаемых 
материалов. Так в сегменте тактильных бумаг 
новинкой стала коллекция TOUCH PAPER от 
JHT Group (Китай). В основе данного матери-
ала — субстрат чистой целлюлозы, а для обе-
спечения бархатистого эффекта на бумагу на-
несено двустороннее латексное покрытие. 
В коллекции TOUCH PAPER доступно 5 цветов 
с плотностью 300 г/м2, формат 78,7×109,2 см. 
В декабре 2022 года «Дубль В» анонсирова-
ли новинку цветной дизайнерской бумаги — 

На примере трёх ведущих компаний — поставщиков бумаги 
и картона мы рассмотрим, какие альтернативы ушедшим 

европейским и американским брендам появились за прошедшее 
время на отечественном рынке расходных материалов и какие 

новинки ожидают отрасль в самое ближайшее время.

Ю л и я  В а с и н а

Время альтернатив

BOOK PAPER IVORY PREMIUM

BASIC CREAM

 TOUCH PAPER

COLORLAB  
web-0826

COLORLAB  
web-0826

к содержанию



Б У М А Г А  |  Р А С Х О Д Н Ы Е  М А Т Е Р И А Л Ы

коллекцию COLORLAB от фабрики CYP (Китай) 
с широчайшей палитрой самых разнообразных 
цветов. В бумаге COLORLAB используется 100% 
высококачественная натуральная длинново-
локнистая целлюлоза, что делает бумагу проч-
ной на разрыв и стабильной при биговке, что 
особенно важно для производства упаковки. 
В коллекции доступны граммажи 110 и 270 г/м2.  
Значительные изменения произошли также 
и в линейке белых и пастельных бумаг. Появи-
лась коллекция турецких бумаг BASIC CREAM 
с кремовым оттенком, особенно востребован-
ным при производстве корпоративной и акци-
дентной продукции, дизайнерской упаковки, 
а также новинка в сегменте немелованных бу-
маг с кремовым оттенком BOOK PAPER IVORY 
PREMIUM, доступная в двух плотностях — 
70 и 150 г/м2. Более того, в начале 2023 года 
«Дубль В» будет готова анонсировать ещё ряд 
новинок в своём ассортименте.

В 2022 году ассортимент «Берега» попол-
нился материалами от новых партнёров, один 
из которых турецкая компания — FOIL Ambalaj. 
Чистоцеллюлозный тонированный в массе ди-
зайнерский картон Vivaldi Set и Vivaldi Krem 
белого и светло-бежевого цвета соответствен-
но производится в двух вариантах: с односто-

ронним тиснением «лён» (Tuale) или «холст» 
(Canvas), имитирующими тканевую фактуру. По-
ставляется в листах формата 71×100 см. Глад-
кая дизайнерская бумага Vivaldi Black без по-
крытия глубокого чёрного цвета производится 
полностью из вторичной целлюлозы. Бума-
га представлена в широкой линейке плотно-

Каталог FOIL Ambalaj

Pearl Dream Vivaldi Black

https://europapier.ru/
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стей и применяется для изготовления визиток, 
приглашений, подарочной упаковки и пред-
ставительской продукции. Чистоцеллюлозная 
тонированная в массе бумага Pearl Dream со 
специальным одно- или двусторонним покры-
тием, придающим поверхности эффект «метал-
лик», поставляется в нескольких цветовых ва-
риантах: синем, медном, кремовом, розовом 
и белом. Crystal Tracing Paper — белая бумага 
высокой прозрачности, «калька». Изготовле-
на из целлюлозы, отбелённой бесхлорным ме-
тодом. Бумага полностью поддаётся биологи-
ческому распаду и переработке. Пригодна для 
офсетной, глубокой, флексографской и шёл-
котрафаретной способов печати, хорошо ведёт 
себя при тиснении фольгой. Поставляется в ли-
стах формата 70×100 см, а также в пачках по 500 
листов формата А4 и А3. Плотность — 92,5, 112,5, 
150 и 200 г/м 2. Тонированный в массе бумажный 
поверхностный переплётный материал Lapis 
Tuale Black с классическим тиснением «лён» из 
длинноволокнистой целлюлозы, что обеспечи-
вает высокую прочность на разрыв и большое 
число двойных перегибов. Применяется для ка-
ширования картона при переплётных работах: 
книжных обложек, скоросшивателей, записных 
книжек, ежедневников, тубусов, футляров, экс-
клюзивной упаковки. Подходит также для изго-
товления стильных подарочных сумок-пакетов. 
Поставляется в листах формата 70×100 см, имеет 
плотность 135 г/м 2.

Для ещё одного ведущего поставщика бу-
мажной продукции «Европапира» прошедший 
год стал временем более масштабных измене-
ний. После ухода UPM с российского рынка за-
дачей компании было найти быструю замену 
недоступным материалам, и, как итог, в самые 
кратчайшие сроки на складах «Европапира» 
появились новые продукты. По направлению 
дизайнерских и специальных бумаг компания 
усилила присутствие по собственному брен-

ду SmartLine Top Style, и в линейке появилась 
белая матовая плёнка для цифровой печати 
SmartLine TopStyle PP D-Dry. Среди новинок 
замечены также бумаги и плёнка JAC от из-
вестного европейского бренда самоклеящих-
ся материалов, разработанных специально для 
цифровой печати, и самоклеящаяся плёнка для 
цифровой печати Eurolabel.

По офисному направлению ситуация остаёт-
ся прежней: потребности рынка обеспечивают 
два основных производителя в России «Свет-
логорск» и «Монди». Но самое главное, это по-
полнение ассортимента дизайнерскими бумага-
ми от китайского производителя TPG, это будет 
эксклюзивное предложение в России. В новой 
линейке дизайнерских бумаг планируется раз-
вивать и собственные бренды компании, та-
кие как SL GRAPHICA — коллекция немелован-
ных пухлых и тиснёных дизайнерских бумаг 
и SL VOLUME — коллекция пухлой премиальной 
матовой мелованной бумаги, представленной 
в двух оттенках. В сегменте FBB (FBB — коро-
бочный картон или хром-эрзац, предназначен-
ный для изготовления складной тары) картона 
тоже произошли изменения. Единственным рос-
сийским производителем такого картона оста-
ётся КАМА (диапазон плотностей 190–350 г/м2). 
Основным поставщиком высококачественного 
FBB-картона из Китая на данный момент явля-
ется компания APP, но в перспективе рассма-
тривается расширение сотрудничества с такими 
производителями, как IP SUN и Chenming.

В качестве новинок среди WLC (white-lined 
chipboard — макулатурный картон с белой под-
кладкой) и лайнер-картонов в ассортимен-
те «Европапира» с 2022 года появилась про-
дукция турецкого производителя Kartonsan. 
В сегменте Cupstock (чистоцеллюлозный не-
мелованный картон) потребности пока обеспе-
чивает разнообразие картонов Mondi, пришед-
шее на смену Stora Enso в упаковке под жидкие 
и молочные продукты, однако активно ведутся 
переговоры и с партнёрами из IP SUN. В ассор-
тименте этикеточных бумаг тоже есть пополне-
ние, это чистоцеллюлозные бумаги с односто-
ронним мелованием Xplore и Nevia от APP. По 
словам заместителя генерального директора 
«Европапир» Владимира Данилова, ситуация 
на рынке бумаг для полиграфии в первую оче-
редь будет зависеть от спроса.

Конечно, резкое изменение ассортимен-
та и поиск альтернатив для многих компаний 
сейчас являются мерами вынужденного ха-
рактера. Однако даже если в корне происхо-
дящих трансформаций стоит слово «вопреки», 
самое главное, что отрасль способна на них: 
есть отклик и желание работать, а значит бу-
дет и развитие.   p

Новинки 
«Европапир» 

к содержанию
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От рабочего 
до руководителя
Когда спустя месяц в ти-
пографии появился Ба-
уыржан, совсем ещё 
юный и неопытный, он 
даже представить не 
мог, что полиграфия ста-
нет делом всей его жиз-
ни. Свои первые шаги 
в печатном деле Ба-
уыржан Абдирахмету-
лы, директор типогра-
фии «Классика», делал 
в качестве разнорабо-
чего. «Мы с ребятами брались за всё — стоя-
ли на размотке и резке, фальцевали с помо-
щью специальных косточек. Этот опыт стал 
для меня хорошей школой», — рассказыва-
ет он. В то время на производстве трудилось 
всего несколько человек, а парк старенького, 
подержанного оборудования был настолько 
скромным, что многие процессы приходилось 
выполнять вручную. Зато это позволило де-
тально изучить все тонкости печатного дела. 
Благодаря такому погружению в процесс Ба-
уыржан быстро вырос до первоклассного пе-
чатника, а спустя несколько лет и вовсе воз-
главил типографию.

На данный момент у типографии есть своё 
помещение и несколько направлений: офсет 
и флексография, цифровая рулонная печать, 
а также производство одноразовой бумаж-
ной посуды. Парк печатного оборудования на-
считывает несколько листовых офсетных ма-
шин Heidelberg и Manroland, есть рулонная 
флексомашина и ЦПМ HP Indigo ws4500. А не-
давно ей в помощь была установлена первая 
в Центральной Азии этикеточная ЦПМ Konica 
Minolta AccurioLabel 230.

По стаканчику?
Изначально произ-
водство было ориен-
тировано на выпуск 
книжно-журнальной 
и бланочной продук-
ции. Когда спрос на неё 
упал, типография нача-
ла осваивать новые ни-
ши. Одним из таких на-
правлений стал выпуск 
одноразовой бумажной 
посуды. Для производ-
ства стаканчиков было 
закуплено специальное 

оборудование. Команда «Классики» творила 
настоящие чудеса: благодаря мастерству ди-
зайнеров, операторов, печатников и механи-
ков стаканчики превращались то в забавных 
персонажей и героев любимых комиксов, то 
в стильный и яркий аксессуар.

По словам Бауыржана, огромное преимуще-
ство этого сегмента рынка заключается в том, 
что спрос на подобные товары не привязан 
к сезонности: летом хочется утолить жажду 
прохладным лимонадом, а зимой согреть-
ся ароматным кофе. Кроме того, такую посуду 
удобно утилизировать: бумажные стаканчики 
безопасны для окружающей среды, в отличие 
от своих пластиковых собратьев.

Вектор на этикетку
Второе приоритетное направление для типо-
графии «Классика» — печать цифровой этикет-
ки. «Данный продукт очень востребован. Имен-
но поэтому мы решили приобрести ещё одну 
ЦПМ. Сейчас большой спрос на мелкосерийное 
производство этикеток с переменными данны-
ми. Такие заказы и тиражи рациональнее печа-
тать на цифре», — отмечает Бауыржан.

История алматинской типографии «Классика» 
началась в 1999 году. Тогда в арендованном 
полуподвальном помещении был установ-

лен всего один старенький печатный станок. 
Работал он не слишком шустро, но исправно, 

и дела пошли в гору.

Е к а т е р и н а  С м и р н о в а

Нестареющая 
«Классика»

Бауыржан  
Абдирахметулы:  
«Мы знаем, что 
и как делать. 
И опускать  
планку не соби-
раемся»

к содержанию
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Для выпуска этикеток в типографии приме-
няется два типа печати — цифровая и флек-
сографская. Малые партии выгоднее печатать 
на «цифре», большие — на флексомашине. 
В целом у обоих способов есть свои плюсы 
и минусы. Так, цифровая печать, например, не 
нуждается в подготовительных операциях (из-
готовлении клише и приводке). Обратная сто-
рона медали — себестоимость этикетки почти 
не меняется с ростом тиража. Именно поэто-
му эта технология больше подходит для малых 
объёмов. Ещё один важный момент — цифро-
вая печать очень удобна в случае повторных 
заказов. Оператору не придётся заново на-
страивать оборудование, ведь все параметры 
печати сохраняются в памяти машины.

Плюс один
Выбор второй рулонной ЦПМ был сделан 
в пользу AccurioLabel 230. Но перед этим бы-
ла проделана большая работа со всех сторон: 
и типографии, и официального представитель-
ства Konica Minolta Kazakhstan, и поставщика 
оборудования Print Store. Важным оказалось 
то, что «Классика» уже имела обширный опыт 

работы с этикеткой, в том числе и цифровой. 
«Это практически гарантировало успешное 
встраивание новой машины в существующий 
производственный цикл, чтобы она сразу на-
чала работать и приносить доход», — отмечает 
руководитель направления индустриальной пе-
чати Konica Minolta Kazakhstan Михаил Тарнов-
ский. Для компании это стало очень важным 
этапом: её первая рулонная ЦПМ, установлен-
ная не только в Казахстане, но и в Центральной 
Азии, отлично показала себя в «Классике»

«Мы больше месяца печатаем на Accurio- 
Label 230. Машина простая и понятная 
в управлении, работает очень тихо. Подго-
товка и отправка файлов на печать занимают 
не более пяти минут — это большая экономия 
времени. Все файлы сохраняются в RIP, по- 
этому, если заказ повторяется, его можно опе-
ративно напечатать снова. Некоторые заказы 
сдаём день в день», — рассказывает Абылай 
Есенбаев, печатник «Классики». AccurioLabel 
230 позволяет печатать почти на любых флек-
соматериалах, среди которых самоклеящие-
ся бумаги и плёнки, в том числе PP, PET, YUPO 
шириной до 330 мм и плотностью 81–256 г/м 2.

Первая в Центральной Азии Konica Minolta AccurioLabel 230 оказалась в «Классике» не случайно: типография давно 
развивает направление этикеточной продукции

Помимо самоклеющейся этикетки в компании производят различные виды упаковки, а также бумажные стаканчики

к содержанию
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ников и запчастей возникли сложности, — 
сравнивает Бауыржан. — Поэтому на этот раз 
мы остановили свой выбор на Konica Minolta: 
с ней нет проблем, склады заполнены всем 
необходимым».

Работаем, солнце ещё высоко!
Двери типографии не закрывались даже во 
время пандемии. Компания получила офици-
альное разрешение на работу, поскольку бы-
ла задействована в печати этикеток для ан-
тисептиков. Трудились без перерыва, иногда 
выходили по субботам и даже оставались 
в ночную смену. Надо — значит надо! Бла-
го сейчас на производстве большой штат со-
трудников, но если понадобится, всегда можно 
привлечь и дополнительные силы.

Коллектив типографии по большей части 
молодой — до 40 лет. Студенты устраивают-
ся на производство с удовольствием, проходят 
практику и остаются. Опытных специалистов 
найти непросто, поэтому приходится взращи-
вать кадры своими силами. Команда слажен-
ная и дружная, некоторые прошли весь путь 
вместе с Бауыржаном и работают в типогра-
фии с первых дней.

Прогнозы на 2023 год Бауыржан делает 
самые оптимистичные. «Будем инвестиро-
вать в новое оборудование, наращивать вы-
пуск бумажной посуды и пакетов, развивать 
и усиливать направление этикетки и упаков-
ки, — уверен он. — В планах — покупка двух 
дополнительных формовочных станков для 
производства одноразовых стаканов. На та-
можне уже ждёт новая флексомашина. Несмо-
тря на мировой кризис, растём: оборот компа-
нии за 2022 год увеличился на 43%».   p

Абылай работает на обеих машинах: HP 
Indigo и Konica Minolta, поэтому ему легко их 
сравнить. «У AccurioLabel я бы выделил ско-
рость печати — 23,4 м/мин и разрешение — 
1200 dpi с глубиной 8  bit. Изображение полу-
чается чётким и насыщенным, один в один как 
в файле. Кроме того, здесь не требуется прай-
мирование материалов, что значительно сни-
жает себестоимость печати», — делится он 
опытом. Из ограничений можно отметить от-
сутствие возможности печати белым цветом 
и использование в работе термочувствитель-
ных материалов из-за высокой температуры 
печи. «Что касается качества печати, обе ма-
шины на уровне, но Konica Minolta с лучшим 
результатом проходит скотч-тест», — дополня-
ет коллегу Бауыржан.

С поставщиком AccurioLabel 230 типогра-
фия знакома давно, раньше Print Store по-
ставляла им краску и другие расходные мате-
риалы. И в этот раз всё было сработано чётко: 
оборудование привезли на следующий день 
после оформления заказа, машину сразу за-
пустили в работу. «Проект в „Классике“ для 
нас важен с точки зрения открытия для на-
шей компании нового направления развития 
как поставщика решений для рулонной пе-
чати», — говорит директор Print Store Арман 
Жумагалиев. Такая вовлеченность позво- 
лила типографии получить хорошие условия 
поставки и решить вопрос оперативного про-
изводства самоклеящихся этикеток с понят-
ной и гарантированной сервисной поддерж-
кой и поставками запасных частей и тонера. 
Специалисты Print Store всегда на связи и го-
товы помочь по любому вопросу. «У HP Indigo 
такого сервиса нет. И с поставками расход-

«Классика» постоянно инвестирует в расширение парка своего производственного оборудования

к содержанию



Во всем мире более 450 поставщиков услуг печати уже используют 
в своей работе цифровую этикеточную машину AccurioLabel 230.  
Для нас это стимул разрабатывать новые технологии печати  
для успеха вашего бизнеса. И сейчас самое время воспользоваться 
преимуществами AccurioLabel 230, которая является идеальным ответом 
на развивающуюся глобальную тенденцию цифрового производства 
этикетки. Так вы получите впечатляющую производительность 
и превосходное качество изображения, что позволит вам уверенно 
обрабатывать короткие тиражи, обеспечивая более быстрые сроки 
производства, а также персонализацию этикетки.

Ваше мощное производство этикеток.

СОТНИ 
ТИПОГРАФИЙ  
УЖЕ УСКОРИЛИСЬ
ПЕЧАТАЙТЕ ЭТИКЕТКУ ПО-НОВОМУ
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Воплощая идеи

konicaminolta.kz

https://www.konicaminolta.kz/
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Вторая личная история в рамках ру-
брики «Тайный покупатель». В про-
шлом номере Publish 
№ 12/22 (https://publish.ru/
articles/202212_20014569) 
я печатала фотокниги в по-
дарок в NetPrint. Теперь мне нужно 
было распечатать несколько цветных 
открыток на плотной бумаге к Ново-
му году.

Предыстория. Моя дочка в октя-
бре участвовала в конкурсе «Подар-
ки для друзей», организованном ма-
стерской печатной графики «Пиранези 
LAB», галереей ArtTube Editions и он-
лайн-платформой Bizar.art. Несмотря 
на пожар, произошедший 14 ноября 
в «Пиранези LAB», мероприятие не от-
менили, а в мастерской от-
печатали все выбранные 
в процессе конкурса работы. 
В числе прочих была и от-
крытка моей дочки. Тираж 
составил 35 экземпляров, из 
них 30 для участия в пред-
новогоднем маркете «По-
дарки для друзей», а 5 эк-
земпляров — авторских.

Среди родни поднялся 
ажиотаж, да и дочка многим 
пообещала подарить свои 
открытки. Я нашла выход в том, чтобы 
отпечатать уже цифровым способом 
другой макет открытки, также участву-
ющий в конкурсе, но не прошедший 
отбор организаторов.

И в субботу днём мне предстоя-
ло найти типографию или копи-центр, 
недалеко от дома, где мне смогут на-
печатать несколько листов А3-фор-
мата, 4+0, на матовой бумаге 300 г/м2. 
Что может быть проще для полиграфи-
ста со стажем, который много лет ве-
дёт рубрику «Тайный покупатель» для 
журнала Publish?

24 декабря днём, используя поиско-
вую систему Google, я стала «изучать 
полиграфическую карту района Стро-
гино». Нашла 6 компаний, предлагаю-
щих услуги цифровой печати. И с 14:47 
по 15:09 я разослала запросы с одним 
и тем же текстом: «Сколько будет сто-
ить распечатать у вас 2 листа А3-формата, 
4+0, 300 гр. меловка. Макет у каждого ли-
ста свой. Я могу прийти, при мне получит-
ся сделать?»

В субботу мне ответили 3 компа-
нии из 6. С согласием: «ФортеПринт» 
обещали напечатать в понедель-
ник, минимальный заказ 500 рублей. 
И с отказом — команда Printdirect: 
«К сожалению, наше производство за-
крытого типа, поэтому заказы принима-

ются только через форму сайта. В раз-
мере А3 мы можем предложить только 
печать постеров, однако использует-
ся бумага плотностью 150 гр. На 300 гр 
производится только печать визиток»*. 
В 20:43 ответили из сети «Копирка»: 
«Зависит от офиса, но во многих есть 
возможность печатать на плотной бума-
ге, могут распечатать при Вас, цена за-
висит от макета»*. Ответ совершенно 
не информативный: ни вариантов цен, 
ни наличие плотной бумага, могли бы 
спросить, какой офис мне нужен, но 
не спросили.

В понедельник я получила третий 
ответ от Копировального центра ZOOM: 
«У нас временно не работает цветная пе-
чать»*. Там я уже печатала ранее, и мне 
не нравилось качество.

Тем не менее в понедельник утром 
я уже напечатала свои открытки. По-
тому что вечером в субботу пошла уз-
навать цены в «Копирке» и вспомнила 
про ещё один «Копицентр», которого 
не было на карте в интернете.

Какие выводы предлагаю сделать: 
цифровая печать — это оперативная 
полиграфия, в том числе это B2C. Вы 
должны быть на карте района в интер-
нете, где работаете. Печатать и отве-
чать надо быстро. Не работаете в вы-
ходные — дайте информацию и цены 

на сайте максимально по-
нятно не только вам, но 
и заказчикам. Автоответ 
от Printdirect: «Спасибо! Мы 
ответим на ваш запрос в те-
чении 1–2 рабочих дней»* не 
приведёт к вам поток кли-
ентов.

Более предметно: «Ко-
пирка» — дороже всех 
в районе, типография 
ПВК — к вам в следующий 
раз, цены отличные, а ско-

рость ответа оставляет желать луч-
шего. «Копицентр Строгино» — сред-
няя цена, удобное время работы с 8:00 
до 20:00 все дни, кроме воскресенья, 
но нет на карте в поисковике. Хорошо, 
что вспомнила вывеску и зашла. Соб-
ственно, выбора особо и нет!

Можно подумать — «это не интерес-
ный клиент». Только сегодня мне нуж-
но было 2 листа, завтра — 32, а вооб-
ще я печатаю и периодику, и рекламу, 
и книги. Думайте об удобстве для за-
казчиков, пользуйтесь нашими иссле-
дованиями и меняйтесь к лучшему!   p

Т а й н ы й  п о к у п а т е л ь

Квест: где напечатать 
несколько открыток у дома?  

Выбор без выбора

Хотите, чтобы наш «Тайный покупатель» провёл мини-диагностику 
вашей типографии? Пишите: poligrafi-ja@bk.ru*Сохранена авторская пунктуация.

Название Стоимость 1 листа 
А3, 4+0, 300 г/м2

Минимальный заказ Комментарий

ПВК 70 Минимум 500 руб. Ответили только 
в понедельник

Копицентр 
Строгино

150 Нет Напечатала тут. 
Пришлось идти

ФортеПринт 200 Минимум 500 руб.
Копирка 215 Нет Пришлось идти, 

узнавать цены
Фотольер Не ответили
Printdirect.ru Не могут сделать
Zoom Временно не работает 

цветная печать
Ранее печатали, 
не понравилось

к содержанию

https://publish.ru/articles/202212_20014569
https://publish.ru/articles/202212_20014569


РЕКЛАМА

https://upakexpo.ru/


Р
Е

К
Л

А
М

А

https://www.nissa-centre.ru/


ТЕМА НОМЕРА: 
УПАКОВКА И ЭТИКЕТКА

№ 1 2023



Р
Е

К
Л

А
М

А

https://masterton.ru/


1E X P L A I N P U B L I S H  P R O  №  1  2 0 2 3

Р
Е

К
Л

А
М

А

Режущий плот-
тер — что это за 
«зверь» такой? 
И почему его назы-
вают плоттером?
Режущий плот-
тер — автоматиче-
ское устройство для 
вырезания изделий 
по заданным па-
раметрам и конту-
рам. В типографиях 
плоттеры исполь-
зуются для изго-
товления этикеток, 
наклеек, лекал, раз-
ного рода рекламной продукции — вывесок, 
баннеров, щитов и стендов, а также сувенирных 
изделий и упаковки. Резать плоттером можно 
совершенно различные материалы — от само-
клеящейся бумаги и плёнки до резины и пла-
стика. Название устройство унаследовало от 
своего предшественника — перьевого графо-
построителя (так переводится с англ. plotter), 
предназначенного для автоматического полу-
чения копий чертежей, схем и таблиц. Только 
вместо чертёжного инструмента (пера) у режу-
щего плоттера нож.
Как устроен плоттер? Насколько это сложный 
агрегат?
Машина устроена достаточно просто. Основной 
инструмент любого режущего плоттера — флю-
герный нож, который работает по принципу ко-

лёсика у офисного 
кресла: куда катят 
кресло, туда и по-
ворачиваются его 
колёса. И в плот-
тере точно так же: 
в какую сторону 
идёт нож, в ту сто-
рону он и повора-
чивает. Здесь нет 
никаких дополни-
тельных двигате-
лей и моторов для 
вращения ножа, он 
поворачивается са-
мостоятельно, в за-

висимости от направления движения материа-
ла и каретки, отсюда и относительно невысокая 
цена. Плоттер — простая и доступная машина, 
способная значительно облегчить жизнь как 
крупной, так и небольшой типографии.
Какие вообще бывают режущие плоттеры?
В целом все режущие плоттеры можно разде-
лить на две большие группы — это планшетные 
и рулонные устройства. Планшетные модели 
режут листовые материалы — различные виды 
бумаг и плёнок, картон, магнитный винил, пла-
стик, резину и кожу. В данном случае длина ма-
кета ограничивается размером рабочего стола 
плоттера. Рулонные же модели чаще всего ис-
пользуются для резки габаритных изделий на 
бумаге или плёнке, например, отпечатанных на 
широкоформатных плоттерах наклеек, а также 

На ножах: 20 наивных,  
но важных вопросов  

про режущие плоттеры
Без ножа — как без рук. А ведь действительно, многое из того, что сегодня 

нас окружает, вырезано на плоттере: это и всевозможные рекламные 
вывески, дорожные знаки, сувениры и упаковка, автомобильный декор. 

Нож с оптическим датчиком способен изящно и точно вырезать даже самые 
маленькие и сложные фигуры. Какому плоттеру отдать предпочтение? 

На какие характеристики обратить особое внимание? Можно ли доверять 
китайским моделям? Разбираемся вместе со специалистами «РУССКОМ».

https://masterton.ru/
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для производства швейных лекал. Здесь длина 
макета практически не ограничена, а нарезае-
мые детали могут быть очень длинными — два, 
три, четыре метра и даже больше.
А есть у них какие-то конструктивные отли-
чия?
У рулонных плоттеров каретка с режущей го-
ловкой перемещается только по прямой вдоль 
направляющей рулона, т. е. поперёк полотна. 
Продольный рез создаётся за счёт движения 
материала (вперёд или назад). В планшетных 
же моделях головка движется по всему рабоче-
му полю, а материал неподвижен и прижат к ра-
бочей поверхности стола. Именно эта особен-
ность позволяет планшетным моделям резать 
насквозь, в отличие от рулонных собратьев, ко-
торые только надрезают материал до подложки. 
За фиксацию материала на столе у планшетных 
плоттеров отвечает вакуумная или электроста-
тическая система прижима, благодаря ей все 
вырезанные объекты остаются на своих местах 
и не мешают резке до её окончания.
То есть на рулонном плоттере нельзя резать 
насквозь?
Изначально данные устройства не предназна-
чены для выполнения этих задач, поскольку 
у рулонных плоттеров движется не только ка-
ретка с режущим инструментом, но и сам ма-
териал, т. е. нет прочной фиксации. Соответ-
ственно, вырезанные фрагменты могут выпасть 
и попасть под каретку. Но есть ряд хитростей, 
которые позволяют обойти эти ограничения. 
Например, возможна 
резка «шагами» или 
«мостиками»: это ког-
да в процессе сквозной 
резки оставляют не-
большие зацепы, чтобы 
материал не выпадал. 
Также можно приобре-
сти кэрриер — специ-
альный пластиковый 
коврик с липким слоем. 
Материал приклеива-
ется к ковру и заправ-
ляется вместе с ним 
в рулонный плоттер: 
в этом случае липкий 
слой будет надёжно 
удерживать вырезан-
ные детали.

Как выбрать плоттер? Есть какой-то алгоритм?
В первую очередь нужно определиться с ма-
териалом: рулон это будет или лист? Далее 
необходимо решить, как резать — до подлож-
ки или насквозь? Если планируется сквоз-
ная резка упаковки, то выбор лучше сделать 
в пользу планшетного плоттера. Если нужна 
резка до подложки, как в случае самоклея-
щейся плёнки, то можно рассмотреть вари-
ант рулонного устройства. Затем стоит опре-
делиться с размерами носителя, учитывая, 
что на планшетном плоттере он будет огра-
ничен размером рабочего стола. Также нужно 
учесть жёсткость, плотность и толщину ма-
териала, эти характеристики помогут понять, 
какой нож и усилие нажима необходимы. Не 
менее важен такой параметр устройства, как 
скорость резки. Рулонные плоттеры в целом 
несколько пошустрее, поскольку у планшет-
ных моделей каретка перемещается в двух 
направлениях, а делать это с высокой скоро-
стью получается не всегда. К тому же план-
шетные плоттеры представляют собой более 
основательную конструкцию с более тяжёлой 
кареткой, что тоже сказывается на скорости 
их работы.
И какую скорость может развить режущий 
плоттер?
У некоторых моделей японских рулонных 
плоттеров Graphtec заявлена скорость 1,5 м/с. 
То есть за одну секунду их нож проходит 1,5 
метра. Но это по прямой! Если вырезать в двух 

осях, например, круг, 
скорость будет уже 
ниже. Насчёт заявлен-
ной и реальной скоро-
сти, а вернее их рас-
хождения, — это миф. 
Они действительно 
совпадают. Максимум, 
в чём может схитрить 
производитель, это не 
указать, что речь идёт 
о скорости резки по 
прямой. Это надо учи-
тывать.
А как разобраться, на-
сколько мощный аппа-
рат нужен?
Здесь надо чётко по-
нимать, для каких це-
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лей будет использоваться плоттер, и оценить 
свои возможности. Например, если компания 
планирует резать плёнку для дорожных зна-
ков, однозначно нужен очень мощный рулон-
ный плоттер. Он должен быть устойчивым, 
иметь хороший прижим и мощный двигатель, 
чтобы протаскивать плотные, тяжёлые ма-
териалы. А дальше имеет смысл исходить из 
своих возможностей. Но вот чего точно делать 
не стоит — так это экономить на характери-
стиках устройства, т. е. выбирать модель, име-
ющую заведомо более слабые показатели, чем 
требуется. Есть риск того, что результат резки 
может не устроить.

Насколько сильно меняет жизнь типографии 
плоттер?
Кардинально! Во-первых, он значительно рас-
ширяет её возможности в плане производства 
различной продукции. Во-вторых, позволяет 
изготавливать сигнальные экземпляры (в дан-
ном случае речь идёт о планшетных моделях). 
Это очень удобно, поскольку заказчик может ви-
деть готовый образец (например, упаковку) ещё 
до выпуска тиража и при необходимости внести 
коррективы. Таким образом, можно сэкономить 
на изготовлении дорогостоящего вырубного 
штампа, а также на рабочей силе, ведь на плот-
тере автоматизированы многие процессы. На-
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пример, если говорить 
о производстве швей-
ных лекал, машина са-
ма сделает выкладку 
(нестинг), т. е. разложит 
детали на макете, мак-
симально оптимизируя 
свободное простран-
ство, что заметно сни-
зит расход материала.
Почему плоттеры се-
годня так популярны?
В первую очередь это 
связано с тем, что их 
стали использовать 
в новых сферах — ав-
томобильной, обувной, 
текстильной, мебель-
ной промышленностях. 
На этих машинах кроят швейные лекала, выре-
зают стельки для обуви и трафареты для песко-
струйной обработки зеркал. Очень популярна 
плоттерная резка в детейлинг-центрах. Именно 
на плоттерах раскраивают специальные анти-
гравийные плёнки, которыми затем обтягива-
ют кузов и салон машины для красоты и защи-
ты от мелких царапин. Широко задействован 
плоттер и в оформлении дорожных знаков, по-
скольку позволяет резать даже самые плотные 
светоотражающие плёнки. И, конечно, ни один 
смартфон или планшет не обходится сегодня 
без защитного экрана, который тоже вырезает-
ся на плоттере. Второй важный момент, сыграв-
ший роль в возросшем спросе, — это цена ма-
шин. Если раньше на рынке были представлены 
только дорогие немецкие плоттеры, которые 
могли себе позволить лишь крупные предпри-
ятия, то сейчас он заполнен относительно бюд-
жетными и при этом не менее мощными моде-
лями, цена которых почти в два раза ниже.
Размах впечатляет! А какие материалы плот-
тер не возьмёт? Стекло, резину, дерево по-
режет?
Резину планшетный плоттер одолеет, но толь-
ко в том случае, если она не очень мягкая и не 
сильно тянется. Например, некоторые автомо-
бильные компании приобретают плоттеры для 
резки резиновых прокладок для двигателей 
машин. Стекло плоттер точно не возьмёт. А вот 
насчёт дерева — вопрос спорный, хотя поре-
зать его, конечно, нельзя. Но у некоторых ки-

тайских моделей плот-
теров предусмотрена 
опция установки до-
полнительной лазер-
ной головки, с помо-
щью которой можно 
наносить гравировку 
на деревянные изде-
лия и кожу.
Раз уж речь зашла 
о китайских моделях… 
Им точно можно дове-
рять?
Конечно! Китайские 
плоттеры способны 
удовлетворить нынеш-
ние потребности за-
казчика. Есть некото-
рые моменты в работе, 

которые могут показаться не самыми удобными, 
например, это касается системы замера листа. 
Так, у японских плоттеров Graphtec есть датчик 
роликов, который может автоматически опреде-
лить ширину бумаги. У «китайцев» же несколь-
ко иная система: здесь оператору придётся за-
ранее подумать, уместится ли макет в заданные 
размеры или нет.
А в чём их сильные стороны?
Из последних усовершенствований у китайских 
плоттеров можно отметить большой сенсорный 
экран на русском языке, возможность установ-
ки лазерной гравировальной головки и исполь-
зование беспроводного управления по Wi-Fi. 
Кроме того, у современных моделей усилие на-
жима на нож может достигать 2 килограммов, 
что даёт возможность работать с более плотны-
ми материалами. У Graphtec подобная характе-
ристика заявлена только у самой продвинутой 
модели планшетного плоттера. Ещё один важ-
ный момент касается считывания меток, кото-
рые являются ориентиром для резки по контуру. 
У Graphtec эта опция реализована оптически-
ми датчиками, а у китайских плоттеров — каме-
рой: она лучше считывает метки на блестящих 
и бликующих материалах, а также легче рас-
познаёт нестандартные метки, например, цвет-
ные. И, конечно, нельзя не отметить их совре-
менный внешний вид.
Дешёвые модели — это всегда риск?
Раньше у всех дешёвых плоттеров из лёг-
кой линейки была одна большая проблема — 
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они плохо держали материал. По большо-
му счёту, у них не было прижимных роликов. 
Тот механизм, который должен был выпол-
нять эту функцию, со своими задачами яв-
но не справлялся. Если нужно было порезать 
какой-то скользкий материал, это превраща-
лось в настоящую проблему. Например, в по-
следних моделях недорогих китайских плот-
теров MasterCutter эту проблему устранили: 
они хорошо держат материал, у них заявле-
ны неплохая скорость резки и давление на 
нож. Такие плоттеры, как правило, интерес-
ны небольшим или только начинающим пред-
приятиям, которым сложно приобрести доро-
гостоящий аппарат. Да, эти плоттеры более 
шумные и не такие шустрые по сравнению 
с лидерами рынка, но со своими задачами 
они справляются.

Насколько вообще прост в управлении плот-
тер?
Режущий плоттер на порядок проще в управ-
лении, чем печатающий. По сути, его рабо-
та сводится к повторению обычного графи-
ческого макета в векторе с определёнными 
настройками, которые задаются оператором. 
У современных плоттеров есть даже функция 
резки без участия компьютера. Для этого за-
ранее подготовленный для резки файл запи-
сывается на флешку. Оператор вставляет её 
в плоттер и выбирает файл, в котором уже со-
держится информация о контуре резки, скоро-
сти и усилии нажатия на нож. Остаётся только 
загрузить материал и запустить резку. Поэто-
му учить здесь практически нечему: достаточ-
но дать человеку флешку, показать две кнопки 
и объяснить, как заправлять материал.

MasterCutter V24

 MasterCutter D48

MasterCutter С16MasterCutter С10

MasterCutter 
A3 Max

MasterCutter F4560
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Оператор надёжно защищён? Возможны ли 
несчастные случаи на производстве?
Плоттер — хоть и резак, но это не та маши-
на, от которой следует ждать «кровавых исто-
рий». Если даже оператор поставит руку на 
стол, а каретка поедет, максимум, что ему гро-
зит, — небольшой синяк. Нож плоттера пред-
ставляет собой «иглу» толщиной примерно от 
0,9 мм до 3 мм, поэтому порезаться им слож-
но, разве что уколоться или поцарапаться, да 
и это маловероятно.
Обслуживать плоттер тяжело?
Всё, что требуется от оператора, — это содер-
жать машину в чистоте и следить за расход-
ными материалами, т. е. проверять состояние 
марзана и ножа. Один-два раза в год можно 
вызывать сервисную службу для проведения 
профилактических работ. Специалисты разбе-
рут плоттер, почистят и пропылесосят его вну-
три, а также откалибруют при необходимости.
Какие расходники к нему нужны? Что чаще 
всего выходит из строя?
Основные расходные материалы для рулон-
ного плоттера — это ножи и марзан, который 
представляет собой защитную ленту, не даю-
щую ножу затупиться. А у планшетного плот-
тера — это рабочий стол. Менять его часто не 
придётся, поскольку это долгоиграющая кон-
струкция. Чаще всего из строя выходят но-
жи — у них ломаются кончики при неправиль-
ной эксплуатации, либо марзан со временем 
изнашивается. Кроме того, бывают случаи, 
когда что-то может попасть под каретку плот-
тера, например, замявшийся материал, тог-
да образуется люфт или возникает механи-

ческое повреждение. Ещё одна поломка, 
характерная для рулонных плоттеров, — это 
накапливание статического электричества 
вследствие движения и трения материа-
ла. В результате может произойти пробой, 
и электроника выйдет из строя. Поэтому на-
до обязательно следить за статикой, что-
бы плоттер был правильно заземлён, а так-
же поддерживать определённую влажность 
в помещении.
Каков срок службы ножа?
Это зависит от материала, сложности макета 
и действий оператора. Так, например, ресурс 
ножа у плоттера Graphtec заявлен как 3 км, 
т. е. при правильной эксплуатации устройства 
он может порезать 3 км материала, для кото-
рого он предназначен. Проверить или опро-
вергнуть это заявление сложно, но обычно но-
жи служат годами, особенно в случае работы 
с плёнками типа Oracal. А вот при резке бума-
ги ножи тупятся гораздо быстрее.
Как не промахнуться с плоттером?
Перед покупкой нужно обязательно увидеть 
устройство в действии: протестировать на 
разных материалах, опробовать на крупных, 
мелких и сложных деталях, а также длинных 
макетах, проверить, как быстро и чётко плот-
тер считывает метки. В случае приобретения 
подержанных моделей риски более высоки, 
и тестировать машину нужно ещё тщательнее. 
С запчастями сейчас проблемы, поэтому даже 
небольшая поломка, обнаруженная через не-
которое время работы устройства, может сто-
ить покупки новой машины. Экономия должна 
быть разумной!   p



https://tanzor.ru/
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Intec ColorCut FB1175 —  
ваш помощник по цифровой резке

Сегодня мы рассмотрим флагманскую модель Intec в линейке планшетных режу-
щих плоттеров — ColorCut FB1175, с максимальным рабочем полем и техническими 
характеристиками.  Данная машина формата B1+ имеет ряд интересных особенно-
стей, позволяющих успешно использовать её в типографиях разного профиля — от 
офсетных до цифровых, от студий широкоформатной печати до рекламно-производ-
ственных компаний. 

Цифры и возможности
Макс. формат материала: 800×1100 мм
Макс. формат резки: 750×1095 мм
Макс. скорость резки: 1200 мм/с
Макс. давление резки: 1500 г
Макс. толщина резки: 1000 мкм
Мощность вакуумной помпы для удер-
жания заготовок: 1000 Вт

Для резки бумаги, картона, 
полиэфира и т. д. предла-
гается серый войлочный 
коврик. Для надсечки ли-
стовых этикеток оптима-
лен зелёный самовосста-
навливающийся коврикНа режущей головке уста-

навливается два инструмента 
с программным переключением 
между ними. ПЗС-камера с тех-
нологией Vision3 считывает мет-
ки приводки, штрихкоды и QR-
коды. ПО ColorCut Pro 3 позволяет 
автоматизировать резку за счёт считы-
вания параметров по QR-коду из заранее 
подготовленного файла. Обработка может 
быть ускорена за счёт размещения на столе 
до 4 листов SRA3

Сервоприводы 
обеспечивают  
высокую точность резки

Цветной сенсорный экран 
оператора с диагональю  
5 дюймов и интерфейсом 
на русском языке облегча-
ет управление резкой
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Illustrator and CorelDRAW.  

 

Final cut

   First Cut

    Perforation

Crease

  Score

Образцы продукции, которые можно изготовить на ColorCut FB1175: от прототипов, малых и средних тиражей упаковки 
до POS-материалов, поздравительных открыток, папок, этикеток, наклеек, ярлыков и т. п.

Простая подготовка заданий и управление
ПО Color Cut Pro — это приложение с плагином для Ado-
be Illustrator и CorelDRAW, которое можно установить 
на любой компьютер. Среди его возможностей — гене-
рация штрихкодов и QR-кодов, включающих ссылки на 
файлы с контурами резки; простая выборка ранее под-
готовленных заданий для резки из библиотеки; задание 
последовательности операций и видов инструментов 
цветами контуров в макете; присвоение наборов скоро-
сти и давления для каждого вида материала; компенса-
ция наклона листа или изображения за счёт автомати-
ческой приводки по всем меткам и др.

На режущей головке уста-
навливается два инструмента 
с программным переключением 
между ними. ПЗС-камера с тех-
нологией Vision3 считывает мет-
ки приводки, штрихкоды и QR-
коды. ПО ColorCut Pro 3 позволяет 
автоматизировать резку за счёт считы-
вания параметров по QR-коду из заранее 
подготовленного файла. Обработка может 
быть ускорена за счёт размещения на столе 
до 4 листов SRA3

Инструмент 
биговки с двумя 

головками
Держатель 

ножа

Инструмент  
для рисования 
и калибровки

В комплекте поставляются  
9 ножей с разными углами 
заточки, биговщик двусто-
ронний, держатель ножа, 
рисующий инструмент, ва-
куумная помпа/вихревая 
воздуходувка (для обе-
спечения вакуумного при-
жима)
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На ColorCut FB1175 можно изготавливать са-
мую разнообразную продукцию: от прототипов, 
малых и средних тиражей упаковки до POS-
материалов, поздравительных открыток, па-
пок, этикеток, наклеек, ярлыков и т. п.

А теперь в демозале поставщика — компании 
«Принтер-Плоттер.ру» — мы провели тестиро-
вание этого плоттера.

Конструкция и ПО
По сравнению с моделью ColorCut FB1150, яв-
лявшейся старшей в линейке Intec до появле-
ния FB1175, у нового флагмана выше скорость, 
появился лазерный целеуказатель, есть и дру-
гие отличия.

Надо признать, что конструкция ColorCut 
FB1175 не отличается особой оригинально-
стью. Да и в целом различные виды оборудо-
вания, предлагаемого Intec Printing Solutions 
(Великобритания), внешне напоминают изде-
лия более или менее известных компаний из 
других стран. Собственно, концепция работы 
Intec Printing Solutions заключается в том, что 
она предлагает пользователю комбинирован-
ные решения, например, комплект из принтера, 
ламинатора и плоттера. В чём тут интерес про-
изводителя, а в чём — покупателя? Не накиды-
вает ли производитель наценку просто за ев-

ропейский бренд? Не проще ли выбрать самое 
дешёвое оборудование из того, что предлага-
ется на рынке?

Если покупатель пока ещё слаб в полигра-
фических технологиях, ему может быть выгод-
но получить готовый комплекс, производитель 
и поставщик которого берут на себя ответ-
ственность за конечный результат, а не за один 
из этапов работы. Если же поставщиков не-
сколько, всегда есть опасность, что при каких-
то неполадках или трудностях они начнут ки-
вать друг на друга.

Кроме того, Intec поставляет единое ПО для 
разных видов оборудования, что делает рабо-
ту с ним более удобной для операторов, умень-
шает время, необходимое для их обучения. На 

Ю р и й  З а х а р ж е в с к и й

Intec ColorCut FB1175

Макс. формат обрабатываемого материала — 
800×1100 мм
Макс. формат резки — 750×1095 мм
Макс. толщина резки — 1 мм (в зависимости от ма-
териала)
Макс. давление на нож — 1200 г
Макс. давление на инструмент для биговки — 1500 г
Макс. скорость движения инструмента — 1200 мм/с

ColorCut FB1175

Разработчик: Intec
Оценка: 
Заключение: компактный, но не 
самый доступный планшетный 
режущий плоттер формата B1+, 
который выполняет сквозную резку 
и надсечку, биговку, перфорацию. 
Подходит для изготовления прото-
типов, коротких и средних тира-
жей этикеток, наклеек, ярлыков, 
упаковки, POS-материалов и другой 
требующей контурной резки про-
дукции, офсетных и цифровых 
типографий, печатных салонов, 
рекламных агентств и рекламно-
производственных компаний.

Числа и возможности



Intec ColorCut FB1175
Р
ЕК

Л
А
М
А

https://printer-plotter.ru/


12 I N T E C  C O L O R C U T  F B 1 1 7 5  I  О Б З О Р ЫP U B L I S H  P R O  №  1  2 0 2 3

любом оборудовании Intec, благодаря коллегам 
из «Принтер-Плоттер.ру», которые помогают 
англичанам, интерфейс качественно русифи-
цирован.

ColorCut FB1175, как практически всё профес-
сиональное цифровое оборудование сейчас, мо-
жет работать по оптическим меткам. В соответ-
ствии с последними веяниями он может также 
считывать QR-коды, к которым «привязывают-
ся» характеристики рабочего задания.

В комплекте с плоттером поставляются под-
ставка, фетровый и резиновый восстанавлива-
ющиеся коврики, 9 флюгерных ножей с разны-
ми углами заточки, двусторонний инструмент 
для биговки, держатель ножа, рисующий ин-
струмент.

Качество
Не так давно мы уже упоминали, что у всех 
цифровых плоттеров есть проблема, которая 
иногда делает их продукцию менее качествен-
ной по сравнению с традиционной, «аналого-
вой» высечкой. Качество обработки зависит 
от наличия контрштампа, которого у цифровых 
«резчиков» быть не может. Особенно это каса-
ется биговки, но и для резки порой желательно 
изготовить контрштамп.

А вот с надсечкой самоклейки проблем у циф-
ровых плоттеров, как правило, не возникает.

Результат работы на плоттере зависит 
не только от «железа», но и от квалификации 
оператора. Например, качество резки мел-

В держателях для инструментов закреплены 
флюгерный нож (1) и устройство для биговки (2), 
которое воздействует на обрабатываемую по-
верхность с помощью шарика. Переключение ин-
струментов производится ПО через Wi-Fi-антенну 
(3). Невидимая на этом фото ПЗС-камера с техно-
логией Vision3 считывает оптически метки при-
водки, штрихкоды и QR-коды

ПО ColorCut Pro 3 позволяет автоматизировать резку за счёт считывания заданий по QR-коду. При 
этом на рабочий стол можно положить несколько рядов изделий с разными QR-кодами. Пока плоттер 
обрабатывает один ряд, оператор меняет другой

2

1

3
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ких деталей зависит от правильного выбора 
ножа.

Иногда для достижения лучшего результата 
необходимо несколько раз проводить инстру-
ментом по одному и тому же месту. При этом 
ПО ColorCut Pro позволяет, например, повто-
рить резку, не повторяя биговку (или наоборот). 
«Железо» в этом случае обеспечивает отлич-
ное попадание в прежде проведённую линию. 
Но все эти возможности оператор должен знать 
и правильно использовать.

Оператор также должен понимать и осо-
бенности материалов, с которыми работа-
ет. Например, более дешёвый картон низкого 
качества имеет неприятное свойство расслаи-
ваться при резке и, в результате, нож может за-
мять такой материал. Так что человек, его опыт 
и знания всё ещё важны!

Для тестирования мы использовали два вида 
материалов. Это были картон Invercote G плот-
ностью 330 г/м2 (толщина — 435 мкм) и фольги-
рованный картон с зеркальной поверхностью 
Invercote G Metalprint (картон — 300 г/м2, алю-
миниевая фольга — 29 г/м2).

В результате получились изделия (то есть ко-
робочки) с ровными краями и достаточно хоро-
шо проработанными мелкими деталями, с ли-
ниями биговки, по которым материал хорошо 

складывается. Скорость движения инструмен-
та при работе с этими материалами составляла 
1000 мм/с.

Скорость
Напомним, что определить скорость работы 
цифровых плоттеров — задача не самая про-
стая. Указанная в технических характеристиках 
скорость перемещения инструмента совершен-
но недостаточна для того, чтобы определить 
реальную производительность.

У ColorCut FB1175 предустановлены три ва-
рианта скорости: 1200, 960 и 750 мм/с. Но при 
работе выставить можно любую.

Максимальная скорость 1200 мм/с — до-
вольно большая величина, даже больше, чем 
у некоторых гораздо более дорогих и автома-
тизированных систем. Но в реальной жизни ра-
ботать с такой скоростью возможно далеко не 
на всяком материале, обычно она хороша для 
самоклейки, когда необходимо делать только 
надсечку.

С более толстыми и сложными материала-
ми скорость приходится снижать. Сложными 
материалы можно назвать по разным причи-
нам. Есть очень плотные материалы, которые 
трудно прорезать насквозь за один проход, 
даже несмотря на довольно высокую величи-

Русифицированный интерфейс ПО ColorCut Pro 3 удобен и интуитивно понятен
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ну у данной модели максимальной нагрузки 
на на нож — 1500 г. С другой стороны, слож-
ности возникают при работе с бюджетными 
материалами, которые могут расслоиться — 
см. выше.

Разумеется, производительность работы 
цифровых плоттеров зависит от дизайна изде-
лия, то есть от суммарной длины реза или над-
сечки, биговки, перфорации. В том числе и от 
того, не придётся ли машине повторять неко-
торые из этих операций — например, проделы-
вать биговку два-три раза подряд на толстом 
материале. Это, разумеется, отнимает время.

К сожалению, ПО Color Cut Pro, как и неко-
торых конкурентов, не может сообщить опе-
ратору, какова длина линий резки, биговки 
и перфорации. Возможно, это действительно 
не совсем актуально: ведь скорость зависит не 
только от общей длины резки или биговки, но 
и от числа точек, в которых инструмент совер-
шает поворот, плотности и других качеств ма-
териала.

В очередной раз приходим к выводу, что ре-
альную производительность цифрового плот-
тера можно определить только на практике. 
Так что подбирайте типичные файлы, обычные 
материалы — и отправляйтесь в демозал к по-
ставщику.

Экономика
На планшетных плоттерах требуется периоди-
чески обновлять режущий инструмент и коври-
ки для рабочего стола. И фетровый, и резино-
вый коврик для этой модели стоят по 197 долл., 
но скорость их износа зависит от загрузки, ди-
зайна изделий и характера материалов, кото-
рые приходится обрабатывать. Поэтому труд-
но заранее предсказать, во сколько обойдутся 
расходные материалы.

Что касается самого плоттера, стоимость 
ColorCut FB1175 в компании «Принтер-Плоттер.
ру», которая продаёт оборудование Intec в Рос-
сии, — 15 077 долл. Пожалуй, это дороговато: де-
шевле, чем плоттер с автоподачей, на который 
при необходимости можно установить серьёзные 
инструменты (как минимум тангенциальный нож 
для резки), но уже вполне сравнимо с самыми 
простыми конфигурациями таких автоматизи-
рованных устройств. Конечно, формат у ColorCut 
FB1175 больше, но существуют как более доступ-
ные простые планшетные принтеры с похожими 
характеристиками, так и более дорогие.

Заключение
И именно цена служит причиной, по которой 
мы не поставили этому плоттеру оценку 5. Да, 
комплексное предложение удобно для клиен-

Под фетровым ковриком, на котором производится резка и другие операции, находится алюминиевая 
плита с отверстиями для обеспечения вакуумного прижима. Вакуумный насос мощностью 1 кВт (1) по-
ставляется в комплекте с плоттером. Чтобы шум насоса не мешал работникам или людям в соседних 
помещениях, насос оснащён глушителем (2)

2

1
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тов. Но если типография уже имеет 
опыт работы с таким оборудовани-
ем и хочет заменить лишь одну еди-
ницу оборудования из работающе-
го комплекса, то платить за плоттер 
больше она, скорее всего, не захо-
чет. Даже если ПО окажется более 
удобным: в конце концов, оператор 
уже привык к старому.

Тем не менее оборудование Intec 
может найти применение у россий-
ских полиграфистов. Например, 
в офсетных типографиях такой плот-
тер можно использовать для изго-
товления прототипов упаковки, па-
пок, конвертов и других изделий. 
И в реальности младшие модели 
планшетных плоттеров Intec уже ра-
ботают в российских типографиях. 
Думается, и новая машина формата 
В1+ найдёт в них своё место.

А вот рекламные агентства и пе-
чатные салоны могут ещё более, чем 
типографии, оценить удобство при-
обрести оборудование у одной ком-
пании и потом, при возникновении 
проблем, «не искать крайнего», а тре-
бовать результат с поставщика.   p

Несмотря на на-
личие на плот-
тере Intec толь-
ко флюгерных 
ножей, на нём 
можно вырезать 
и довольно мел-
кие детали, в том 
числе с острыми 
углами, которые 
представляют 
наибольшую 
трудность для ма-
шин такого типа. 
Довольно хорошо 
получается и ли-
ния перфорации: 
её качество зави-
сит как от инстру-
мента, так и от 
настроек ПО

Такая ко-
робочка 
с прорезями 
и линиями 
биговки изго-
тавливается 
на ColorCut 
FB1175 ме-
нее чем за 
минуту
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Английская Intec уже много лет занимается выпуском систем цифро-
вой резки. Компания внимательно следит за рынком и потребностя-
ми полиграфистов, которые всё чаще приобретают устройства с ав-
топодачей — так у типографий появляется возможность эффективно 
изготавливать не только единичные экземпляры, но и малые тиражи 
продукции. Выпустив режущий плоттер Intec ColorCut SC5000, разра-
ботчики предложили его как доступную альтернативу популярным, но 
более дорогим и не столь компактным малоформатным планшетным 
плоттерам с вакуумным конвейером и автоподачей. Судите сами — не-
большая машина занимает почти столько же места, сколько потребу-
ется для цифрового резчика этикеток и наклеек Intec ColorCut LC600 
PRO. При этом, в отличие от «младшего брата», она позволяет за счёт 
одновременной установки сразу двух инструментов выполнять не 
только резку, но и биговку, что существенно расширяет сферы её при-
менения. Вы сможете резать не только этикетки и наклейки, но и упа-
ковку, POS-материалы, а также коммерческую продукцию (ярлыки, 
папки, заготовки для переплёта и т. п.). Что касается цены, то она при-
мерно вдвое ниже, чем у малоформатных планшетных «автоматов».

Обработанные листы со-
бираются в приёмном лот-

ке. Кстати, в макете мож-
но задавать перемычки 

SmartTags, которые будут не 
давать вырезанным издели-
ям выпадать из листов. Ког-
да плоттер не используется, 
приёмный лоток (его дверца 

снабжена автодоводчиком) 
задвигается внутрь

Инструменты в комплекте — 
калибровочный (перо), ножи 
(6 шт.: 30°, 45° и 60° — по 1 шт.; 
45° со стопорным кольцом для 
сквозной резки — 3 шт.), биго-
вальный
Макс. формат — 340×520 мм
Усилие резки — 750 г
Толщина материалов — 0,14–0,35 мм
Высота стопы самонаклада — 85 мм
Габариты для установки при  
использовании на мобильной  
стойке — 790×1135×1270 мм

В модуль резки можно установить 
сразу два инструмента, а в про-
цессе резки материал надёжно 
удерживается спереди и сзади. 
ПЗС-камера Vision3 определяет 
метки приводки, а также считы-
вает QR-коды, позволяя автома-
тически загружать задание для 
резки. Метки и QR-коды задают-
ся с помощью плагина для Adobe 
Illustrator и CorelDRAW к постав-
ляемому в комплекте ПО ColorCut 
Pro Production Studio

Intec ColorCut SC5000 — доступный 
конкурент планшетным автоматам

Цифры и возможности
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Обработанные листы со-
бираются в приёмном лот-

ке. Кстати, в макете мож-
но задавать перемычки 

SmartTags, которые будут не 
давать вырезанным издели-
ям выпадать из листов. Ког-
да плоттер не используется, 
приёмный лоток (его дверца 

снабжена автодоводчиком) 
задвигается внутрь

Сенсорная панель 
управления 
с интерфейсом 
на русском языке 
и с настройкой 
наклона

Необходимо 
и достаточно: 
для резки 
и надсечки

Если в ваших пла-
нах нет резки карто-
на и т. п. для упаковки 
и POS-материалов, то 
есть смысл подумать 
о более доступной ма-
шине Intec ColorCut 
LC600 PRO, которая 
к тому же способна по-
давать и обрабаты-
вать листы длиной до 
750 мм

Надёжная подача
Выравнивание материала на 
подаче выполняется с помо-
щью самоцентрирующейся 
направляющей. Для лучшего 
отделения листов использу-
ется раздув передней кром-
ки, а наличие двух листоот-
деляющих пальцев надёжно 
предотвращает подачу двой-
ного листа. 

Подача выполняется  
с помощью вакуумной ленты.

В модуль резки можно установить 
сразу два инструмента, а в про-
цессе резки материал надёжно 
удерживается спереди и сзади. 
ПЗС-камера Vision3 определяет 
метки приводки, а также считы-
вает QR-коды, позволяя автома-
тически загружать задание для 
резки. Метки и QR-коды задают-
ся с помощью плагина для Adobe 
Illustrator и CorelDRAW к постав-
ляемому в комплекте ПО ColorCut 
Pro Production Studio
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Белгородская типография «Полиграф-
Ресурсы», которой в феврале 2023 г. 
исполнится 27 лет, является много-

профильным предприятием с общей числен-
ностью сотрудников 150 человек. На полигра-
фическом участке с общей площадью 735 м2 
трудятся 40 человек. Среди основных специа-
лизаций — картонная и полимерная складная 
упаковка, но здесь также выпускают много-
страничные издания и разнообразную пред-
ставительскую полиграфию — календари, 
открытки и т. п. В списке её оборудования — 
9 листовых двухкрасочных офсетных машин 
(полуформатные — три Sakurai, две Dominant; 
малоформатные — три Heidelberg и одна 
Hamada), есть также оборудование для трафа-
ретной и цифровой лазерной печати. Широкий 
ассортимент послепечатного (промышленного 
и офисного) оборудования позволяет выпол-

нять самые разнообразные операции — резку, 
высечку, биговку, тиснение, фальцовку и скле-
ивание, УФ-лакирование, шитьё на проволо-
ку и др.

Интересно, что для этой типографии первым 
промышленным цифровым устройством ста-
ла не ЦПМ, а Duplo DuSense DDC-810. Это циф-
ровая струйная однопроходная система УФ-
лакирования формата 364×740 мм, работающая 
со скоростью до 1080 отт./ч. Машина может на-
носить слой выборочного лака в диапазоне от 
20 до 80 мкм на материалы плотностью от 160 
до 450 г/м 2. Среди её основных достоинств — 
возможность нанесения лака с высоким раз-
решением. В сентябре 2019 г. эта машина стала 
первой запущенной в России. «Полиграф- 
Ресурсы» покупали её в первую очередь для 
нанесения лака с высокой детализацией, что 
определялось особенностями дизайна фарма-

Мастер полиграфического участка Наталья Крюкова работает 
с цифровой системой лакирования Duplo DuSense DDC-810

И г о р ь  Т е р е н т ь е в

Ламинатор  
с блестящим бонусом

Установив рулонный ламинатор Bagel MINILAM B3 с автоподачей 
и опцией HotStamp, в белгородской типографии «ПолиграфРесурсы» 
успешно решили задачу увеличения производительности листового 

ламинирования, а в предпраздничный сезон надеются извлечь из 
этой покупки дополнительный, «блестящий» бонус — наладить выпуск 

акцидентной продукции с фольгированием.
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цевтической упаковки. Нали-
чие такого оборудования ста-
ло стимулом и для открытия 
участка цифровой печати, для 
которого был приобретён цвет-
ной листовой принтер OKI.

Спрос на ламинирование
Как рассказала зам. директо-
ра по финансовым вопросам 
типографии «ПолиграфРесур-
сы» Елена Заикина, в послед-
нее время заказчики фарма-
цевтической упаковки стали 
всё чаще требовать ламини-
ровать их продукцию: «Легче 
сказать, сколько продукции 
мы не ламинируем — это про-
центов 20, а объём ламини-
рования достигает уже око-
ло 150 000 изделий в месяц». 
Имеющийся промышленный, 
но примитивный (с ручной по-
дачей, без автоматического 
разделения листов) и очень 
шумный китайский ламинатор 
уже не справлялся с объёма-
ми и не всегда обеспечивал 
нужное качество. Кроме того, 
он не поддерживает стабиль-
ный температурный режим на 
тираже, часто «пережигает» 
плёнку и оттиски, особенно 
выполненные с использовани-
ем лазерного тонера, и требу-
ет обязательного присутствия 
двух операторов.

Оптимальное решение
Выбор был сделан на выставке 
Printech 2021, где на стенде «НИССА Дистри-
буция» показывали новую модель испанской 
Bagel Systems — рулонный ламинатор Bagel 
MINILAM B3 производительностью до 2500 л/ч 
(15 м/мин). Производитель называет эту ма-
шину самой скоростной и компактной в своём 
классе. Она разрабатывалась с учётом потреб-
ностей рынка цифровой печати и в стандарт-
ной конфигурации справляется с листами 
формата до 380×700 мм (есть опция для рабо-
ты с листами длиной до 1020 мм) и плотностью 

в диапазоне 130–350 г/м2. Высокое качество 
ламинирования обеспечивается маслонапол-
ненным ламинирующим валом с нагреватель-
ным элементом и стальной рубашкой высокой 
степени полировки. Пневматическая система 
обеспечивает линейное давления 35,5 Н/мм. 
Bagel Systems гарантирует точность рабочей 
температуры на каждую сторону с перепа-
дом не более 0,4 °C. Разглаживающая и вы-
равнивающая валковая система не повреж-
дает оттиск, а сепарационная система имеет 

Типичная продукция типографии «ПолиграфРесурсы». На коробоч-
ке слева можно заметить результат выборочного цифрового лаки-
рования на Duplo DuSense DDC-810

Образцы тестирования опции HotStamp в типографии
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два вала и три мощ-
ных вентилятора для 
скоростного разделе-
ния листов. Для маши-
ны также предлагается 
набирающая популяр-
ность на рынке опция 
HotStamp, позволяющая 
выполнять фольгиро-
вание по сухому тонеру 
или УФ-лаку, имитиру-
ющая блинтовое тис-
нение фольгой и объ-
ёмную высокую печать 
металлизированными 
красками. Ламинатор 
оснащён вакуумной по-
дачей с высотой стопы 
до 400 мм.

Елена вспомина-
ет, что демонстрация 
машины на выставке 
полностью удовлетво-
рила типографию — ре-
шение о покупке было 
принято. Вскоре ла-
минатор привезли, его 
смонтировал и запу-
стил специалист «НИССА Дистрибуция». По-
сле инструктажа быстро приступили к рабо-
те. Всё произошло в течение одного дня и на 
удивление просто! Освоению помогло и то, 
что ламинатор оснащается удобным цветным 
сенсорным экраном оператора. В комплект 
поставки вошли также опция HotStamp, нож 
для отрезания плёнки на валу по формату 
и компрессор.

Для большинства ламинаторов скорость — 
величина не постоянная: она зависит от пара-
метров материалов и формата листов, плот-
ности запечатки. Ламинируют в типографии 
обычно мелованный картон с белёным обо-
ротом производства Metsa Board плотностью 
260, 265 и 295 г/м2. На практике оказалось, что 
при ламинировании на тонких плёнках тол-
щиной до 30 мкм в типографии устанавливают 
скорость 15 м/мин — это максимум для маши-
ны (шаг регулировки — 1 м/мин). А для дости-
жения стабильности качества на тонкой бума-
ге с плёнкой толщиной выше 32 мкм выбирают 
скорости около 10 м/мин. Тогда результат ока-

зывается безупречным, 
а оператор, заложив 
стопу листов в автопо-
дачу, может на некото-
рое время даже занять-
ся другими делами, так 
как ламинатор полно-
стью автоматический 
с сепарацией и с функ-
цией автоматическо-
го разведения валов 
в случае остановки.

«Мы сразу заметили, 
что у ламинатора очень 
тихий компрессор — 
это большой плюс, лю-
ди на производстве 
намного меньше уста-
ют», — отмечает Елена.

Что касается оп-
ции фольгирования, 
то её тщательно про-
тестировали с тоне-
рочувствительной 
фольгой разных цве-
тов, рекомендованной 
коллегами из «НИС-
СА Дистрибуция». 

Для тестирования использовали отпечат-
ки с принтера OKI и после лакирования на 
Duplo DuSense. Результаты оказались отлич-
ными — фольга ложится идеально и лучше, 
чем на прессе для тиснения. Всё получается 
с первой попытки, достигается высокая де-
тализация, хорошо удаются и крупные эле-
менты с большими площадями, нет брака на 
приладке. Отпала и необходимость заказы-
вать штампы для тиснения, а значит, можно 
делать прототипы упаковки для утвержде-
ния, брать заказы на малые и срочные тира-
жи. Поэтому в типографии очень надеются, 
что в предновогодний сезон смогут изготав-
ливать много представительской и реклам-
ной продукции с фольгой — приглашения, 
подарочные открытки и упаковки, шапки ка-
лендарей и т. п. Единственный минус — при 
таком способе ламинирования никак не по-
лучается экономить фольгу. Но спрос на 
такую дорогую продукцию есть, и в типо-
графии надеются выполнить много таких за-
казов в высокий сезон.   p

Для печатника 6-го разряда Дмитрия Кравцова 
освоение ламинатора Bagel MINILAM B3 не со-
ставило труда
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Модуль 
равнения 
полотна

Печатающие головки 
с белилами. Их можно 
установить до или после 
цветных (в зависимости 
от прозрачности запеча-
тываемого материала), 
но только на фабрике

Печатающие головки  
с чернилами CMYK.
Клиент может заказать 
машину в конфигура-
ции CMYK, CMYKW или 
CMYKWW

1 2 3

Числа и возможности
Толщина запечатываемого 
материала — 0,02–0,5 мм
Максимальный диаметр 
рулона — 800 мм
Ширина рулона — 75–350 мм
Макс. ширина печати — 322 мм
Размер капли — 3, 6, 13 пл
Разрешение печати —  
600×1200 dpi
Максимальная скорость 
печати — 50 м/мин
Масса — 3400 кг
Габариты — 4200×1600×2130 мм
Электропитание — 380 В, 50 Гц, 
34 кВт
Подключение к сжатому 
воздуху — 0,6–0,8 МПа

HanGlobal LabStar 330S — ЦПМ четвёртого поколения, 
появившаяся недавно, в январе 2022 года. Эксклюзив-
ные права на поставку машин LabStar в РФ с сентя-
бря этого года предоставлены компании «НИССА Цен-
трум» (в демозале которой мы и смогли ознакомиться 
с машиной и сделать соответствующие фото), и про-
дажи в России уже начались. Пьезоэлектрические пе-
чатающие головки Kyocera промышленного класса 
перекрывают материал по всей ширине печати, так 
что печать происходит за один прогон, из рулона в ру-
лон. Универсальность УФ-чернил позволяет работать 
с разнообразными материалами: полиэтиленом, по-
липропиленом, ПВХ, бумагой, фольгой и даже карто-
ном. Материалы могут быть однослойными или ком-
бинированными, например, в виде самоклейки.

ЦПМ построена на базе жёсткой стальной станины, 
что повышает стабильность процесса печати. Главное 
отличие машин с индексом S от предыдущей модели — 
они стали гораздо компактнее (в длину — 4200 мм, то 
есть в полтора раза меньше), на 4 м сократилась длина 
запечатываемого полотна внутри машины. Функцио-
нал машины увеличился, хотя и ненамного: появилась 
функция подъёма рулона и обратная намотка полотна: 
теперь можно посмотреть на тестовый отпечаток, а по-
том отмотать ленту обратно в рулон.

Можно заказать машину в гибридной конфигура-
ции — с флексосекцией как перед, так и после струй-
ной части. После печати можно сделать и секцию ла-
минирования, а также секцию высечки с намоткой 
облоя.

В китайской промышленной группе HanGlory — семь производственных подразделений, шесть из 
которых делают «железо», и одна — чернила для цифровой печати. В частности, компания HanGlobal 

занимается производством рулонных ЦПМ со струйной технологией печати: как с водными, так 
и с УФ-чернилами. Рассмотрим второй вариант, применяемый для печати этикеток и гибкой упаковки.

Цифровая этикетка и упаковка — в рулон

Размотка 
с «лиф-
том» для 
рулонов

Стол для 
склеивания 
полотна
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Коронатор, повышающий адгезию чернил 
к запечатываемому материалу. Используется при 

печати по пластику и металлизированным материалам

1

2

3

4

5

6

Интуитивно понятный 
и рабочий интерфейс 
требует участия в работе 
только одного человека

Модуль 
двусторонней 

очистки полотна

Непосредственно после печати производится так на-
зываемый пининг, то есть первоначальное закрепле-

ние чернил с помощью светодиодных УФ-сушек. Окон-
чательное закрепление происходит с помощью мощной 

УФ-сушки, расположенной под модулем печати

Инспекционный стол, 
на котором можно 
контролировать 

качество изображения 
и, при необходимости, 

склеивать рулоны

Отдельно стоящий 
холодильник 

для понижения 
температуры 

запечатываемого 
материала после  

УФ-сушки

Отдельно стоящий 
модуль  для подачи 

чернил, поставляемых 
в канистрах

Сушка с УФ-лампой

Система охлаждения 
запечатываемого 

материала

4 5 6
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Для начала уточним определения поня-
тий «рекламная стойка» и «препак» (pre-
pack). Рекламная стойка — это вид ре-

кламных материалов для мест продаж (POSM, 
также — дополнительное место продаж (ДМП)). 
Это стойка с полками или лоточная конструкция, 
поставляемая в разобранном виде в торговую 
точку отдельно от продукта. Стойку собирают 
сотрудники магазинов или — чаще — BTL-
агентств, наполняют её товаром с полок магази-
на. Таким образом, стоимость владения стойкой 
состоит из цены её производства, цены услуг по 
доставке и сборки в торговой точке и самой су-
щественной части — стоимости её размещения.

В зависимости от вида торговой точки (супер-
маркет, магазин детских, канцелярских товаров, 
косметики, товаров для дома, аптека…) реклам-
ная стойка из картона может использоваться от 
одного до шести месяцев, иногда и дольше, при 
этом товар на неё докладывается с магазинных 
полок. Бюджет на рекламные стойки выделяет-
ся из рекламного/маркетингового бюджета про-
изводителя товара. Основные цели этого ин-
струмента — привлечение внимания к продукту 
и организация дополнительных мест продаж. 
Исходя из цели, срока использования стойки 
и владельца бюджета формируются основные 
требования к рекламной стойке: креативная 
форма, яркий дизайн, основательная конструк-
ция, лёгкость сборки. Тиражи рекламных стоек 
могут колебаться от 1 до 20  000 штук

Препак — это рекламная стойка или лоточная 
конструкция, внутри которой товар поставля-
ется в торговую точку и продаётся прямо с неё. 
Иными словами, это упаковка, но упаковка 
сложная, многосоставная, с большим количе-
ством склеек и деталей. Препаки ставят на срок 
от одного до трёх месяцев (например, три ме-
сяца стоит сезонный ассортимент). После про-
дажи товара стойка утилизируется, повторного 

Готовые заранее
Препаки и рекламные стойки из картона — это продукты, производство которых 

могут освоить как небольшие рекламно-производственные компании с принтерами 
для прямой печати по гофрокартону и режущими плоттерами, так и крупные 
компании, специализирующиеся на производстве гофроупаковки большими 
тиражами. Популярно об этих полиграфических продуктах — прямо сейчас.

С в е т л а н а  Е р о х и н а

Структура производства и продаж 
POS-материалов в России
В денежном выражении, млрд рублей с учётом НДС

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021П 2022П

Постоянное 
оборудование

Долгосрочные 
POS-материалы

Краткосрочные 
POS-материалы 
(включая Pre-Pack) Динамика

10,0%

10,0% 7,4% 8,7% 9,0%
8,2%

-9,1%
10,3%

9,0%

12,9 13,3 13,8 15,6 17,4 15,4 17,1 18,6

8,8 9,4 10,5 10,8 11,5 10,8 11,8 12,96,1 7,1 8,0 8,8 9,3
8,5

9,4
10,3

Структура рынка POS-материалов и услуг 
технического мерчандайзинга 

Поставки POS-материалов из-за рубежа

По типам в денежном выражении в 2020 году

Постоянное 
брендированное 
оборудование

Технический 
мерчандайзинг

35%

17% 5%

24%

19%

Долгосрочные 
POS-материалы

Краткосрочные 
POS-материалы

Без 
наполнения 
товаром

Pre-pack

26%

9%

Продвижение товаров в местах продаж

Дизайн 

Производство 

Технический
мерчендайзинг 

Размещение 

Бюджет на POSM 

80%
16,3%

3,7%

Затраты по видам на продвижение товаров

Дизайн, 
производство,
обслуживание 
POSM  

Инвестиции в цены
и трейд-маркетинг 

Размещение 
POSM 

Рис. 1.1. Актуальность темы подтверждают цифры 
из исследования Infoline

Рис. 1.2. Структура рынка POS-материалов  
и услуг технического мерчандайзинга

Рис. 2. Лишь малая часть в стоимости затрат  
на промо у клиента составляет собственно произ-
водство POS-материалов — бежевый сектор
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использования не предполагается. Основные 
цели препака — продажа товара, утверждённо-
го для данной поставки ассортимента, во всех 
торговых точках сети согласно адресной про-
грамме (АП). Стоимость владения препаком со-
стоит из производства препака и технических 
заглушек, транспортной упаковки, услуг до-
ставки до места копакинга и самого копакинга.

Так как речь идёт об упаковке, то бюджет на 
неё относится на себестоимость и учитыва-
ется для расчёта коммерческого результата. 
И мы понимаем, что требования к препаку со-
вершенно иные, нежели к рекламной стойке: 
минимизация цены, удобная конструкция для 
компактной транспортировки (без выступаю-
щих элементов), подходящий размер для пал-
летизации, лёгкость копакинга, однородность 
конструкционного материала для упрощения 
утилизации.

Предвосхищая вопрос производителей упа-
ковки, коротко скажем об отличиях препаков от 
SRP (shelf-ready packaging). В интересующем 
нас, как производителей, контексте, основное 
различие в том, что SRP — регулярная упаков-
ка, а препак — промо-упаковка. SRP упаковыва-
ется на продуктовой производственной линии 
и имеет все соответствующие особенности кон-
струкции, подчинённой требованиям конвейе-

ра клиента. Препак собирается и комплектуется 
в месте копакинга.

SRP — единожды разработанная конструкция 
на многие повторяющиеся миллионные тиражи. 
В этой упаковке продукция сходит с конвейера 
производителя товаров. Препак — разрабаты-
ваемая каждый раз заново конструкция, так как 
ассортимент каждый раз новый: тиражи начина-
ются обычно от 300 и не превышают 25  000 штук.

«Тандер» (торговая сеть «Магнит» Магнит 
косметик, Дикси, Моя цена) — лидер по коли-
честву проектов поставки продукции в сеть на 
препаках. Сеть использует этот инструмент для 
расширения ассортимента с действующими по-
ставщиками и для поставки специально подо-
бранного ассортимента in-out*, минимизируя 
при этом свои операционные издержки.

Особенности производства картонных 
стоек и препаков
Для полиграфической отрасли рынок реклам-
ных картонных стоек считается достаточно мо-
лодым — ему менее 15 лет. Развитию этого про-
дукта препятствовала разрозненность торговых 

Рис. 3. Креативные рекламные стойки в магазинах разных сетей

*  Акция In-Out (что значит — «вошёл и ушёл») предпо-
лагает временный ввод в ассортимент торговой точки 
непрофильного высокомаржинального товара.
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точек, высокая маржинальность всех бизнесов 
и мода на всё «самое крутое». Картон как ма-
териал считался слишком дешёвым для произ-
водства рекламных стоек.

Постепенно тиражи и количество потреби-
телей картонных стоек росло, и сейчас заказы 
в 5 тысяч штук — уже не редкость. Так как ре-
кламные стойки относятся к рекламным ма-
териалам, то логично, что первыми их произ-
водство освоили рекламно-производственные 
компании. Сейчас подтягиваются и произво-
дители упаковки, в надежде на более высокую 
маржу.

Рассмотрим, какие компетенции и основные 
средства требуются компании для производ-
ства препаков и картонных стоек.

Без большого помещения вам невозможно бу-
дет развивать производство картонных стоек 
и препаков. Из-за длинного цикла производства 
и большого количества полуфабрикатов размер 
площадей для производства того же объёма по 
квадратуре изделий сильно превышает потреб-
ности производителей гофроупаковки.

Для работы с прямыми клиентами и реклам-
ными агентствами вам потребуется следующий 
компетентный в продукте персонал: менедже-
ры по работе с клиентами, дизайнеры, специ-
алисты препресса, конструктора. Дополнитель-
ная нагрузка ляжет на ваших менеджеров по 
планированию производства и ОТК, так как ко-
личество деталей в изделии может достигать 
30 штук, и их неодинаковое количество в изде-
лиях с разной конструкцией.

Картонная стойка — изделие из гофрокарто-
на, состоящее из большого количества деталей. 
В одном изделии может использоваться гофро-
картон с профилями E, B, BE, CE разных марок. 
Видимые части — с печатью, наполнители и за-
глушки — без печати. В зависимости от раз-
меров изделия и, в основном, от заказанного 
количества, используются разные способы про-
изводства.

«Цифровые» тиражи — до 300–500 штук
Что потребуется для организации такого произ-
водства из оборудования:

Рис. 4.1. В таком виде препак приезжает в торговую точку. 
Видны все технические элементы — части транспортной 
упаковки, удаляемые персоналом магазина

Рис. 4.2. Препак в торговой точке для вы-
кладки сезонного ассортимента, в данном 
случае — летнего
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•	 Принтер для прямой печати по гофрокар-
тону со производительностью от 100 м 2/ч 
и шириной не менее 1,6 м. С меньшей скоро-
стью будет сложно конкурировать по срокам 
и цене. В Svetofor, например, HP Scitex 11000, 
обеспечивающий рабочую скорость 400 м 2/ч 
с учётом логистических перерывов

•	 Режущий плоттер класса Kongsberg XP или 
соответствующий ZUND. Конечно, можно, 
а в текущей ситуации — необходимо, рас-
сматривать аналоги китайских производи-
телей. Мы указываем производителей для 
сравнительного понимания класса машин 
по скорости и точности. В Svetofor Display 
используются две машины Kongsberg XP.

•	 Клеевое оборудование. Можно обойтись кле-
евыми пистолетами, но со временем лучше 
приобрести координатные и линейные ма-
шины для нанесения клея. Европейские мар-
ки — Lamina, Felix — сейчас, к сожалению, 
недоступны, нужно искать аналоги. В сравне-

нии с ручным клеевым пистолетом автомати-
ческое оборудование обеспечивает скорость, 
экономит клей и гарантирует качество.

Офсетные тиражи
При количестве свыше 300 штук целесообразно 
переходить на офсетную печать, а при тиражах от 
2000 штук — уже сложно обойтись без серьёзно-
го автоматического оборудования для каширов-
ки, высечки и склейки. Произвести 10  000 сто-
ек без автоматов, обеспечив конкурентную цену 
и срок, уже невозможно, а из графика на рис. 7 
видно, насколько критическими факторами для 
выбора поставщика являются цена и срок.

После обзора производственного оснащения 
отдельно хотелось бы отметить специфику кли-
ентов и особенности делового оборота, приня-
того на рынке POSM.

Клиенты ждут от производителя не толь-
ко конкурентную цену и срок, постоплату от 
30 дней, но и бесплатные услуги дизайна, раз-

Сравнительная таблица препак/стойка/SRP
Препак Стойка SRP

Наполнение товаром Согласованный с сетью, часто поставка сезонного  
или акционного ассортимента in-out 
Наполняется товаром перед поставкой на РЦ сети

Наполняется с полок магазина Заводской ассортимент 
производителя, упаковка 
на линии

Основной смысл для клиента Промо-упаковка товара Рекламный материал Упаковка

Бюджет Коммерческий бюджет проекта Рекламный бюджет Прямая себестоимость товара

Срок службы конструкции Одноразовая (продали товар — выбросили) Многоразовая Одноразовая (продали товар — 
выбросили) 

Основные требования 
к конструкции

Цена конструкции, цена копакинга, продуманность 
конструкции на предмет прочности в период 
транспортировки и удобства копакинга

Привлекательность, креатив, лёгкость 
сборки в торговой точке, цена

Цена, минимизация материала, 
соответствие оборудованию на 
линии производства товара

Размеры и вес Обязательно кратно поддону — 120×80 см, вес 
с учётом продукта — максимально 50 кг

Частое требование сетей: высота —  
не более 160 см, по остальным изме-
рениям зависит от договорённостей 
с торговой точкой

Обязательно кратно поддону — 
120×80 см

Рис. 5. Планшетный принтер НР Scitex 11000 и режущий плоттер Esko Kongsberg XP Auto на произ-
водстве Svetofor (Тверь)
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работки конструкций и производства образ-
цов. Практически все крупные клиенты имеют 
фиксированный пул (список) поставщиков, про-
водят среди них тендеры на электронных пло-
щадках с требованием фиксации цены, пре-
доставления образцов по каждой позиции, 
требуют проведение социального и экологиче-
ского аудита. Заключение контракта с крупным 
клиентом — длительная и дорогостоящая про-
цедура, но, победив в ней, вы имеете возмож-
ность бороться за крупные заказы надёжного 
платёжеспособного клиента

Два рынка — упаковки и рекламных стоек — 
уже близко подошли друг другу по тиражам 
и технологиям. Игроки внимательно изучают 
новые потенциальные ниши.

К сожалению, внешние обстоятельства сильно 
ударили по подросшему рынку препаков и кар-
тонных стоек, но даже сейчас есть надежда на 

рост: торговые сети находятся в активном поис-
ке новых российских поставщиков, международ-
ные компании трансформируются в формально 
российские. И мы все надеемся на то, что рос-
сийские производители товаров народного по-
требления, климатической техники, товаров для 
дома, игрушек найдут ресурсы и возможности 
для роста и смогут заменить ушедшие между-
народные бренды. Также уже видно, что заводы 
международных компаний начинают выпускать 
товары под российскими брендами.   p

Об авторе: Светлана Ерохина — эксперт 
по проектам поставки товаров в сети на пре-

паках, основатель и генеральный директор 
компании Svetofor Display
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Наиболее важные критерии выбора поставщиков 
POS-материалов
Данные за 2021 год. Подготовлено в июне 2022 года

Сертификаты
Рекомендации

Дизайнеры
Возможность 

поставок
Ресурсы

Портфолио
Срок

Специализация
Цена

Очень важен

Средняя оценка, баллы

Скорее важен

4,8

4,8
4,4

4,4

3,8
3,8

3,4
3,3 3,3 3,3

82%

54% 60%

26% 24% 17% 9% 15% 23%

15%

39% 29%

38% 45%

32%
36% 31% 24%

Рис. 6. Наиболее важные критерии выбора поставщиков  
POS-материалов

 Рис. 7. Международные бренды находят возмож-
ность организации дополнительных мест продаж 

в торговых точках — стойка не брендирована
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